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 الاىداء

 
 الفكخي  اىجي ثسخة ىحا الجيج

 الى كل من صمى عمى الشبي صمى الله عميو وسمم
 كانا الدبب في وجهدي  الى المحين

 وسخ صسهدي وبحخ ودادي وراحة فؤادي 

  لجي الكخيسين حفغيسا الله ا  لى و إ
 اتسشى ان يكهنا فخهرين بي

 كل الفخخ ومعتدين بي كل الاعتداز 

 خهاتي الاعداء الى إخهتي وأ

 لجكتهر جعفخ كاعم جبخ ستاذي السذخف اإلى إ  

 لى كل اصجقاء العسخ ورفاق الجروب إ

 و من بعيج كان لو فزل عمي وساعجني من قخيب ألى كل من إ

 لى كل من يعخفشي إ

 لى كل من وسعتيم ذاكختي ولم تدعيم محكختي إ
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 شكخ وتقجيخ
 

 ايومكش ةقيا عمى الباحثداغالقدير عمى جزيل نعسائو والتي  لعميالله  وأخرا أولاالحسد والذكر       
الؽجؽد بطمعتو البيية وعمى الو وصحبو  أناروالرلاة والدلام عمى خير البرية الذي  ابحثي نجازإمؼ 

 يؽم الديؼ .  إلى أجسعيؼ
 نجاحاً .  وأخرهفلاحاً  وأوسطوعسمي صلاحاً  أولالميػ اجعل       

 لإكسالالفرصة  لسشحيجامعة ميدان  القانؽن  عسادة كمية إلىأتقدم بالذكر الجزيل  في البدء
 . ساجدتيرلسرحمة ال دراستي

شرافو عمى إب مؼ كشت محعؽظةً  إلىجسيل بالذكر والامتشان والعرفان بال أتقدم أنويذرفشي 
الذي لػ  ةالكريػ بعطائو وبأخلاقو الشبيمة وبرعايتو الأبؽية الحق أ.د جعفر كاظػ جبر   وىؽ رسالتي

وأسال الله إن يبعد عشو كل ىػ وغػ ومرض وان يبقى نبراساً  دائساً ؽناً لي ع وكان بذيءيبخل معي 
 لطمبتو .

لسا قدمؽه مؼ ملاحعات بحثي  مؽضؽع لإقرارمجشة العمسية ال أعزاءمدادة للذكر اب تقدمأ
 . والذكر الجزيل والاحترامفميػ مشي كل الحب  ,اً ير كث ةالباحث عمسية قيسة افادت

سشاقذة وىػ كل مؼ)أ.د. عسر ناطق يحيى لدادة أعزاء لجشة اللى اسؽصؽل االالذكر وكذلغ 
لسا قدمؽه مؼ ملاحعات عمسية قيسة  أ.م.د. ىادي عشيد حدان ( ,أ.د. اعتدال عبدالباقي يؽسف, 

 .والتقدير الكثيروالاحترام  الامتشان, فميػ مشي كل رسالتي رصانة ازادت
لسا يتستعؽن جامعة ميدان  –في كمية القانؽن  ةأتؽجو بالذكر والتقدير إلى الأساتذة كافوكسا 

مؼ حس أكاديسي وروح حقيقية لمتعامل والسحبة والإخاء فزلا عؼ السذاركة بالأفكار والشرائح بو 
 .يطيل في اعسارىػ لخدمة الباحثيؼ فلا اممغ سؽى ان ادعؽ مؼ الله عز وجل انوالسقترحات القيسة 

جامعةة ميدةان وعمةى وجةو الخرةؽف مةؽظفي  فةي ؽن جسيع مؽظفي  كميةة القةان اشكر أن وأود
  السكتبة لؽقؽفيػ جشبي خلال الفترة الدراسية اسأل الله تعالى ان يحفعيػ ويرعاىػ 

ةو  بكةل ك  واشكر )الدكتؽر حدؼ عمي فمحي العلاق ( الذي كان سةشدًا كريسًةا, فةتحي لةي أبةؽامي عمسك
 .رحابة, فموُ مشي أصدقُ كمساتك الذكرك والعرفان, حفعو الله ورعاه

ان اذكره بحدؼ نيةو والحسةد لله والذةكر فاتشي كل جيد مخمص أتقدم بالذكر الجزيل الى وأخيرا 
 .والله السؽفق لسا فيو الخير مع الاعتذار 

 
                                    ناأربشا لا تؤاخحنا ان نديشا أو اخظ  
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 الخسالة بالمغة العخبية مدتخمص

 
 السدتخمص

لا سيسا في ظل التطؽرات الحاصمة في الداحة  ,كبيرةال بالأىسيةعلامة التجارية ى العتح
لى ابتكار بالسرشعيؼ إ دفعمر الذي , الأوالاترالاتنتيجة لتطؽر استراتيجيات التدؽيق  ,التجارية

ذ لػ تعد مقتررة عمى العلامات التقميدية السألؽفة إ ,وسائل جديدة لمتسييز بيؼ السشتجات والخدمات
والتي تعد العلامة  ,وىي العلامات التجارية غير التقميدية ,ظيرت علامات تجارية جديدة فقد ,لمجسيع

الياً حدب طبيعتو , لػ يعد مجرد عشرراً جسمؽن الذي يٌذكل جؽىر ىذه العلامةفال, المؽنية واحدة مشيا
ت بالاعتراف بيا مؼ صبح يذكل عشرراً ذا قيسة مادية ومعشؽية, وخاصة بعد أن حعي, بل أالسعتادة

, الا إنيا لا تزال تؽاجو العديد مؼ الرعؽبات عمى حد سؽاء قبل التذريعات العربية والاجشبية
رية وبيؼ والاشكاليات, التي تكسؼ في تحقيق حالة مؼ التؽازن بيؼ الحق في تدجيل المؽن كعلامة تجا

إلى إحتكار لؽن معيؼ أو مجسؽعة , وخاصة بعد سعي الذركات التجارية حرية السشافدة السذروعة
 الؽان معيشة ترتبط بسشتجاتيا ارتباطاً ذىشياً . 

مؽن يعد خريرة فميس كل لؽن يرمح لإستخدامو كعلامة تجارية لا سيسا في حال كؽن ال
التحدي الكبير الذي يؽاجو العلامة التجارية المؽنية يتسثل في مدى قدرتيا  يزاً أ, طبيعية لسشتج معيؼ

وشروط التسثيل الخطي , بدبب عدم تؽفر الامكانيات البذرية والسادية لتؽاكب  متطمبات عمى تحقق
التطؽر التكشؽلؽجي الذي تذيده البيئة التجارية , الذي بدوره يعد السدخل الاساسي لزسان الحساية 

رحت , عؼ طريق التقميد أو التزوير, بعد أن طُ القانؽنية ليا في ضؽء الاعتداءات التي تتعرض ليا 
  عدة معايير محاولةً لتقدير حالات التعدي عمييا .
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 المقدمة
  التعريف بموضوع الدراسة  اولا :

اط الاقترادؼ في البيئة دكات الشذلعلامات التجارية أضحت كاحجة مغ أىع أف الا خلاؼ في إ
لع يعج دكرىا مشحرخا بسجخد تسييد الدمع  إذ ،، لسا تسثمو مغ ؾيسة قانػنية كاقتراديةالتجارية

كالذخكات  ،الجسيػر السدتيمظ كمرجرا لتعديد الثقة بيغ ،يةميػية التجار بل كسيمة ل ،كالخجمات
، مغ خلاؿ ابتكار كسائل كشخؽ غيخ تقميجية قادرة عمى التي تتشافذ في جحب السدتيمظ ،ريةالتجا

قترادؼ كالتكشػلػجي الستدارع في شتى كبسا يشدجع مع التصػر الإ ،التأثيخ في خيارات السدتيمظ
كالتي تعج العلامة التجارية الاداة التدػيؿية الفعالة في بشاء  ،ادكات التدػيق التجارؼ  كمشيا ،السجالات

 كتحقيق التسييد كالتفخد في الاسػاؽ في نصاؽ البيئة التجارية .  ،كتخسيخ الدسعة التجارية
في  بتكارات غيخ تقميجيةفقج أفخزت البيئة التجارية ضيػر إ ،ىسية العلامة التجاريةزاء تدايج أ كإ

 ،مشح زمغ شػيل لػفةترخة عمى الاشارات التقميجية السألع تعج مق إذ ،مجاؿ العلامات التجارية
كىي ما  ،بل ضيخت علامات ججيجة لع تكغ مألػفة سابقا   ،ك الخمػزكالأسساء كالكمسات كالحخكؼ أ

قادرة  ،ل تشافديةكسائ لإيجادفخضتيا حاجة البيئة التجارية  ،تعخؼ بالعلامات التجارية غيخ التقميجية
كتسييد الدمع كالسشتجات عمى الؿياـ بحات الػضيفة التي تؤدييا العلامات التجارية التقميجية في تحجيج 

قجرتيا في التأثيخ عمى خيارات  فالتجارية غيخ التقميجية تستاز بإ اتف العلام، إلا إعغ غيخىا
 الاساسية .  كفعالية في تحقيق الػضيفة التجارية ثخ رسػخا  أك ،السدتيمظ

فخزتيا التي أ ،يةىع العلامات التجارية غيخ التقميجلامة التجارية المػنية كاحجة مغ أ كتعج الع
ك زخخفي مجخد عشرخ جسالي، أ ،لع يعج المػف الحؼ يذكل جػىخ العلامة التجارية ، إذالبيئة التجارية

ذات تأثيخ نفدي عمى  ضحى كسيمة تػاصل تدػيؿية، بل أك الدمعفي جاذبية عمى السشتجات أيز
كمدتػػ جػدتيا كتخسيخيا في  ،نصباعات مباشخة عغ الدمع كالسشتجاتمغ خلاؿ خمق إ ،السدتيمظ

كالحاسع في تكػيغ الانصباع البرخؼ  ثيخ مغ السجالات يعج العامل السيعذىغ السدتيمظ ، فالمػف في ك
ا عغ غيخىا مغ كتسييدى ،لمتعخؼ عمى الدمع كالسشتجات ،الاكؿ الحؼ يتػلج في ذىغ السدتيمظ

بحيث يكػف  ،، فالمػف قادر عمى خمق رابصة ذىشية مباشخة بيغ السدتيمظ كالسشتجالسشتجات السشافدة
مسا  ،سع العلامةة في كثيخ مغ الاحياف الى قخاءة إحتى دكف حاج ،لمسدتيمظ كمسيدا   خيخ معخكفا  الأ

داة ليكػف أ جساليا   ي عمى السشتج شابعا  زخخفي يزف ، كعشرخػف يتجاكز كضيفتو التقميجيةيجعل الم
ستثسار المػف لاتخاذه كعلامة تجارية لمتشافذ بيغ الذخكات في إ تدػيؿية مؤثخة في قخار الذخاء كمحلا  
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في تصػيخ كخمق  سيعسػاؽ التجارية ، الامخ الحؼ أخاصة لتسييد خجماتيا كمشتجاتيا عغ غيخىا في الا
حجػ ىحه الابتكارات في ميجاف العلامة ىي أ المػنية ة التجاريةكالعلام ،شارات حجيثةابتكارات كإ
 التجارية . 

 همية الدراسة :_ أ ثانيا  
ىع العلامات التجارية حجػ أ ميط الزػء عمى الاشار القانػني لإىسية الجراسة نابعة مغ تدإف أ 

جاؿ العلامات ىع صػر التصػر في مكىي العلامة المػنية التي أضحت تسثل أحج أ  ،غيخ التقميجية
حدب شبيعتو السعتادة فحدب  جساليا   لع يعج عشرخا   ،ىحه العلامةفالمػف الحؼ يذكل جػىخ  ،التجارية

ت التجارية تدعى الى احتكار لػف ، مسا يجعل الذخكاسة معشػية كماديةؾي   ذا ا  ضحى يسثل عشرخ بل أ
فعمي ليح لاؿ تكخيذ الاستخجاـ المغ خ ،ذىشيا   رتباشا  معيشة تختبط بسشتجاتيا كخجماتيا أك الػاف أ

الامخ الحؼ دفع غالبية التذخيعات الػششية كالاتفاؾيات الجكلية السعشية  لػاف كعلامة تجارية ،الأ
ضسغ العلامات التي  ،بالألػاف كعلامة تجارية لى الاعتخاؼ صخاحة اك ضسشا  إ ،بالعلامات التجارية

انو رغع ىحا الاعتخاؼ لا تداؿ ىحه العلامة تػاجو العجيج ، الا دجيميا كمشحيا الحساية القانػنيةيسكغ ت
لحمػؿ لسا تثيخه ىحه العلامة مغ مغ التحجيات كالرعػبات ، التي تبخز اىسية الجراسة بيجؼ ايجاد ا

زاء عجـ كجػد دراسة قانػنية متخررة بسػضػع الجراسة عمى مدتػػ الفقو لا سيسا إ ،شكاليات عجيجةإ
 دتػػ الفقو العخبي . العخاقي كنجرتيا عمى م

 : مشكلة الدراسة  ثالثا  
التي يذكل المػف جػىخىا  ،ساسية لسػضػع الجراسة في شبيعة ىحه العلامةتكسغ السذكمة الأ

كمغ ثع كيف يسكغ تحقيق التػازف بيغ الحق بتدجيل المػف كحسايتو كعلامة تجارية ، كبيغ حخية 
صل لػاف التي يفتخض أف تبقى مغ حيث الأكار الامغ خلاؿ احت ،السشافدة السذخكعة كعجـ تقييجىا

 ىسيا : فخع مغ ىحه السذكمة عجة تداؤلات أ ، كتتمتاحة لمجسيع

ك ـ ىي مجسػعة مغ الألػاف أ؟ كىل يقرج بيا المػف السجخد أية_ ما السقرػد بالعلامة المػن1
 ؟ التخكيبة المػنية

حقيق شخط التسييد السصمػب في العلامة يسا المػف السشفخد عمى تلػاف لا س  _ ما مجػ قجرة الأ2
 التجارية ؟

 المقدمة 
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ف تبقى ارىا كلاستئثارىا كعلامة تجارية أـ ىشالظ ألػاف يجب ألػاف قابمة لاحتك_ ىل جسيع الأ3
 . ؟ستخجاـ العاـ في البيئة التجاريةمتاحة للا

 ؟  _ ىل يؤثخ الجكر الػضيفي لمػف في السشتج عمى صلاحية تدجيل المػف كعلامة تجارية4
ثبات ىحا التسييد ف في اكتداب التسييد ؟ ككيف يتع إؼ مجػ يديع الاستخجاـ الفعمي لمػ _ إلى أ5

 السكتدب؟ 
 ؟  تسثيمياسائل ك _ ىل التسثيل الخصي يتشاسب مع شبيعة العلامة المػنية ؟ كماىي 6
ت لجرجا_ ماىي معاييخ تقجيخ حالات التعجؼ عمى العلامة المػنية ؟ كىل يكفي التذابو في ا7

ـ يذتخط تحقق درجة مغ المبذ الفعمي لجػ السدتيمظ يؤدؼ الى الخمط بيغ المػنية لحرػؿ التعجؼ أ
 مرجر السشتجات ؟ 

 : منهجية الدراسة  رابعا  
نشا سشتبع في ىحه الجراسة مل لمعلامة التجارية المػنية ، فإيجاد تشطيع قانػني متكالغخض إ

 ،القانػف العخاقي ككل مغ القانػف الامخيكي كالفخندي كالانكميدؼ  كذلظ بالسقارنة بيغ ،السشيج السقارف 
حكاـ تفريمية في تشطيع ىحا الشػع لعجـ كجػد أ س الجكؿ العخبية . كبالشطخلى قػانيغ بعمع الإشارة إ

ف التجارية ، لحا كاف مغ الزخكرؼ أ في غالبية التذخيعات الستعمقة بالعلامات ،مغ العلامات التجارية
مع  ،كذلظ مغ خلاؿ تحميل الآراء الفقيية كالاجتيادات القزائية ،حلظ عمى السشيج التحميمينعتسج ك

يسا عمى مدتػػ القزاء الأ ،التخكيد برػرة خاصة عمى ىحه الاجتيادات لسا تسثمو ىحه  ،مخيكيلا س 
التي حكاـ كالحمػؿ غ مغ خلاليا استخلاص السبادغ كالأىسية كبيخة يسكمغ أ  ،التصبيقات القزائية

 يسكغ لمسذخع العخاقي الاستفادة مشيا في معالجة الاشكاليات العجيجة التي تثيخىا العلامة المػنية . 

 : هيكلية الدراسة  خامسا  
الفرل الاكؿ  فرميغ، نتشاكؿ في ؿ تقديسو عمىسػؼ نقػـ بجراسة مػضػع البحث مغ خلا

يػـ العلامة كؿ لسفسبحث الأنخرز ال مبحثيغ ، التجارية المػنية كالحؼ يشقدع عمىماـية العلامة 
، المػنية التجارية ما السبحث الثاني فشتشاكؿ ؼيو السػقف الفقيي كالتذخيعي مغ العلامة، أالتجارية المػنية

، اذ نتشاكؿ في ؼيسا نخرز الفرل الثاني لتدجيل العلامة التجارية المػنية كحسايتيا في مبحثيغ
كنخرز السبحث الثاني  ،المػنية كالسػقف القزائي مشيا يةالتجار  العلامة كؿ تسثيلالسبحث الأ

 ليو مغ نتائج كمقتخحات . ، ثع نختع بحثشا بسا تػصمشا إنيةالمػ  التجارية لحساية العلامة

 المقدمة 
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 الفصل الاول

 ماهية العلامة التجارية اللونية

كسيمة  بػصفيا ،قترادؼإمذخكع ؼ أة في نجاح حجػ الػسائل السيسأعج العلامة التجارية ت  
 ،ليع تعػد التي ،ك التاجخ لمجلالة عمى البزائع كالسشتجاتأيمجأ الييا السشتج  ذإ ،تخاشب السدتيمظ

ؾباؿ عمى الإ تديع في زيادةعلانية إ كسيمة  ج  تع فيي ،ك البزائع عغ مثيلاتياأيد تمظ السشتجات يكتس
 سمعة معيشة .

حاب العلامات التجارية صأسعى  ،اف التجارؼ كالاقترادؼكنتيجة لمتصػر الحاصل في السيج
كػنيا تؤثخ بذكل  ،البذخية عمى الحػاس الخسذ تعتسج ،نذاء نساذج ججيجة مغ العلامات التجاريةإلى إ

لمعلامات  ا  ، كالعلامات التجارية غيخ التقميجية تعج امتجادغالذخاء لجػ السدتيمكيرئيدي عمى قخارات 
نتيجة لمتصػرات التي  ،لحجاثتيا عمى الػاقع التجارؼ  سيت بيحا الاسع نطخا  كقج س   ،التجارية التقميجية

صبحت ىحه العلامات كمغ بيشيا العلامة أذ إ ،يا في التقجـ التكشػلػجي في الحياة التجاريةتشيج
 .لمتشافذ بيغ السرشعيغ مرجرا   ،نيةالتجارية المػ 

مجخد عشرخ الحؼ يذكل جػىخ العلامة المػنية  ذ لع يعج المػف إ الاىتساـ في الالػاف كنتيجة 
بل اضحى كسيمة تدػيؿية ذات تأثيخ نفدي  ،ك الدمعزخخفي يزفي جاذبية عمى السشتجات أك جسالي أ

نذاء رابصة ذىشية ، مغ حيث قجرتو عمى إخار الذخائيلى اتخاذ القعمى السدتيمظ، الحؼ بجكره يجفعو إ
تيمظ، بجكف حتى التخكيد عمى ف المػف معخكفا كمسيدا لجػ السدمباشخة بيشو كبيغ السدتيمظ، بحيث يكػ 

لى بياف إخ الحؼ استجعى م  الأ ،جيجة للاعتخاؼ بيا كعلامة تجاريةسع العلامة، مع السحاكلات العإ
نتشاكؿ ؼيو مفيػـ العلامة التجارية المػنية بيشسا  المبحث الاولالعلامة التجارية المػنية في مبحثيغ 

 نتشاكؿ ؼيو السػقف الفقيي كالتذخيعي مغ العلامة التجارية المػنية . المبحث الثاني

 

 

 

 



  ماهية العلامة التجارية اللونيةالفصل الاول: 
 

 

7 

 المبحث الاول

 مفهوم العلامة التجارية اللونية

لكػنيا كسيمة لمتعخيف بالبزائع  ،في الحياة السعاصخة ا بارزا  تمعب العلامة التجارية دكر  
خيخة الأ الآكنةذ بخزت في إ ،عجدةساليب متأصحابيا الى التخكيج ليا بػسائل ك أكسعى ،كالسشتجات 

جـ بذكل كاسع في ضحت تدتخأكالتي  ،علامات ججيجة تدسى بالعلامات التجارية غيخ التقميجية
كىحا التحػؿ بجأ بعج اف كانت  ،مغ التصػر الحاصل في التدػيق كالتكشػلػجيا نصلاقا  إالسجاؿ التجارؼ 

 بخز مثالاألمػنية لامة التجارية االع جذ تعإ، ع التجارؼ تكتدح العال العلامات التجارية التقميجية ىي التي
 ،ية كالتي اصبح استخجاميا كثيخاذ اف استخجاميا يعج تصػرا في البيئة التجار إ ،ليحه العلامات الججيجة

مخ الحؼ لبرخؼ كالتأثيخ الاكؿ للانداف الأعتسادىا عمى المػف بذكل اساسي كػنو عشرخ الادراؾ اإب
فخىا في اىسيتيا في السصمب الاكؿ كبياف الذخكط الػاجب تػ أ ف ىحه العلامة ك يدتجعي بياف تعخي

 السصمب الثاني . 

 المظلب الاول

 هميتهاأعريف العلامة التجارية اللونية و ت

تدتخجـ بسثابة  ،لػاف ) تػليفة لػنية (أك مجسػعة أة المػنية ىي عبارة عغ لػف كاحج العلام
يمكيغ عمى السدت لاعتيادنتيجة  ،غ السشتجات كالبزائع السساثمة لولتسييده ع ،تعخيؽية لمسشتج كسيمة

كتبخز اىسية العلامة المػنية في  . ك الخجمة يعتسج عمى المػف بذكل اساسيأصل السشتج أف إاعتبار 
قػية  تراؿاداة أفيي  ، كثخ مغ مجخد عشرخ جساليألػاف اذ تعج الأ،عالع التدػيق كترسيع اليػية 

 المػف  ؼيداىع ،دراكو لمعلامة التجاريةإتيمكيغ ك خ بعسق عمى مذاعخ الجسيػر السدكغيخ لفطية تؤث
 .بجرجة كبيخة ائيثيخ عمى قخاره الذخ إكذلظ في الت ،مة التجاريةبجرجة كبيخة في التعخؼ عمى العلا

تجارية تعخيف العلامة ال ولالفرع ال لى فخعيغ ، اذ نتشاكؿ في إسػؼ نقدع ىحا السصمب لحا 
 .اىسية العلامة التجارية المػنية  الفرع الثاني، بيشسا نتشاكؿ في ةالمػني
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 الفرع الاول

 تعريف العلامة التجارية اللونية

عمى السشتجات التي  شارة أك دلالة يزعيا التاجخ كالرانعإبانيا كل  )*(خؼ العلامة التجاريةع  ت  
 . (1)مع السساثمة ك صشعيا لتسييد ىحه السشتجات عغ غيخىا مغ الدأيقػـ ببيعيا 

استعساليا عمى البزائع ك كاف في الشية أنيا علامة استعسمت إخفت العلامة التجارية بكسا ع  
تجار ك الذيادة أك الإأنتاجيا إك أئع تخز صاحب العلامة بحكع صشعيا ف تمظ البزاإلمجلالة عمى 

 . (2)ك عخضيا لمبيع أبيا 

عمى السشتجات التي  لة يزعيا التاجخ أك الرانعك دلاأشارة إ نيا كلإعمى كىشاؾ مغ عخفيا 
لتسييد ىحه السشتجات عغ غيخىا مغ الدمع السساثمة ، بيجؼ جحب العسلاء  ،ك كضعياأيقػـ ببيعيا 

نطخا  لسا تؤديو ليع مغ خجمة في سيػلة التعخؼ عمى ما يعخضػنو مغ البزائع  ،كجسيػر السدتيمكيغ
 . (3)كالدمع 

شارة تدتخجـ لتسييد البزائع كالخجمات إمة بسفيػميا التقميجؼ ىي العلامس ا سبق إف يتزح 
 السساثمة ليا .  مغ البزائع عغ غيخىا

تقػـ عمى  ،بالسقابل ضيخت علامات تجارية يصمق عمييا بالعلامات التجارية غيخ التقميجية
ئية كالألػاف ف تكػف  علامات مخ أما أكىي  ،الذكل كالرػت كالخائحة كالمػف كالصععك  أساس السطيخ 

مخئية مثل الأصػات  ك علامة تجارية غيخأ ،ك الرػر السجدسةأك الرػر الستحخكة أكاؿ كالاش  

                                                 
 ىي ما يعخؼ بو الذيء كػضع إشارات اك يقاؿ خفيت معالع الصخيق حيث قاؿ تعالى لغة :ت عخؼ العلامة التجارية  )*(
، إنطخ: احسج بغ محمد بغ عمي، كيقاؿ عمست لو العلامة بالتذجيج أؼ كضعت لو اماره يعخفيا (لا تعمسػنيع الله يعمسيع )

 .624،ص2السرباح السشيخ،ج
ية لغة : ىػ ىيئة كالدػاد كالحسخة كلػنتو فتمػف كلػف  كل شيء ففرل  بيشو كبيغ غيخه  كالجسع الػاف كقج تكػف لو المػن

، 2ج ،يغ بغ مكخـ بغ مشطػر، لداف العخبانطخ: ابي الفزل جساؿ الج لػنو كالألػاف الغخكب كىػ حدب مغ الشحل .
 . 367صدار أحياء التخاث العخبي ، بيخكت لبشاف ، 

دار الثقافة لمشذخ كالتػزيع عساف،  ،1كيخ السعمػماتي لمعلامة التجارية، طعامخ محسػد الكدػاني، التد  (1)
 . 27،ص2212

 .  25، ص  2222شذخ كالتػزيع عساف ، ، دار الثقافة لم 1، ط صلاح زيغ الجيغ، السمكية الرشاعية كالتجارية (2)
 .  469، ص  2216دار الشيزة العخبية ، القاىخة  ،  ، 1سسيحة القميػبي ،  السمكية الرشاعية ، ط (3)
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لى فئة العلامات إشتسي ت التي لا ،مغ العلامات التجارية ا  يججج ا  عتبارىا فخعإب ،ذكاؽكالخكائح كالأ
كمشيا العلامات  ،ة غيخ التقميجيةخفت العلامات التجاريكقج ع   (1)التجارية التقميجية السػجػدة مدبقا  

ك حخفا  أمى انيا : أؼ إشارة تتزسغ اسسا  ع ،المػنية مغ قبل السشطسة العالسية لحقػؽ السمكية الفكخية
ف إحيث  ،ك رائحة قادرة عمى تسييد البزائع مغ غيخىاأك صػتا  أك لػنا  أك شكلا  أك رقسا  أك كمسة أ

 . (2)صمب متصمبات معيشة لتدجيميا تختمف عغ  العلامات التقميجيةالعلامات التجارية غيخ التقميجية تت

العلامات السخئية كتذسل ) علامة المػف ، كالغلاؼ  ،إلى قدسيغ تقميجيةتشقدع العلامات غيخ ال 
ما القدع الثاني أ  (7)، كالعبارات الجعائية  (6)، كاليػلػغخاـ  (5)، كالعلامات الستحخكة  (4)، كالذكل (3)

 .كعلامة السحاؽ( (2)، كالعلامة الرػتية (1)العلامات غيخ السخئية كىي ) العلامة الذسية ؼيذسل

                                                 

(1)Kenneth LPort .on non-traditional trademarks Mitchell school of Law ,Vol 38,2012,P2. 
، مجمة سجركة بالشطخ في التذخيع الاردنيمرصفى مػسى العصيات، نصاؽ الاعتخاؼ بالعلامة التجارية غيخ ال (2)

 . 2، ص  2219، 2، العجد9لدياسية، السجمج العمػـ القانػنية كا
 تيك الأ ك الاكعية التي تحيط  بالدمعةأ علامة الغلاؼ : ىي علامة تتكػف مغ الذكل الخاص السسيد لمتغميف (3)

تدتخجـ في تعبئة السشتجات كتسييدىا عغ غيخىا مغ زجاجات العصػر ك الكػكاكػلا كغيخىا مغ السذخكبات السعجنية 
الى  .كختػف كالرشاديق التي تػضع في الرشاديق التي تػضع فييا الحمػػ لمسديج عغ علامة الغلاؼ انطخكالغازية كال

 .    119ص ،2214، بجكف دار نذخ  1حسج الله محمد حسج الله ، الػجيد في حقػؽ السمكية الفكخية ، ط
كذكل السكعب  ،ىشجسي مسيد علامة الذكل : ىي عبارة عغ الاشكاؿ اليشجسية لمسشتج حيث اما تتخح شكل  (4)

اك شكل سجاسي الاضلاع بالشدبة لبعس السعمبات انطخ . عجة الجيلاني ، العلامة التجارية  ،بالشدبة لبعس العصػر
 .  55، ص، مشذػرات زيغ الحقػؾية ، بيخكت ، لبشاف ، بجكف سشة نذخ 1خرائريا كحسايتيا ج

فقج تكػف  ،كالرػر الستسثمة في ضيػر الحخكة ،الستحخكة ىي مجسػعة مغ العشاصخ  -العلامة الستحخكة :  (5)
تكػف مدجمة  ،لحلظ لابج مغ شخح تفريمي لمعلامة كفق نساذج حؿيؿية ،العلامة التجارية تدجيلا  مخئيا  اك اشارة متحخكة

كأف  ،مل معيابحيث يسكشو التعا ،عمى كاسصة الكتخكنية أك رقسية تكػف مقبػلة مغ قبل مكتب تدجيل العلامات التجارية
كمغ السسكغ ايزا ادخاؿ الصمب مع مجسػعو مغ الرػر الستدمدمة  ،تكػف مدجمو عمى قخص  حاسػب مزغػط مخف 

، لتحفطية لأثبات العلامة التجاريةسميسة بػشخاد ، الإجخاءات ا .كالستتابعة التي تتكػف مشيا العلامة الستحخكة ، انطخ 
 . 24، ص2215، اـ البػاقي ، لعخبيدياسية بجامعة ارسالة ماجدتيخ، كمية الحقػؽ كالعمػـ ال

: ىي عبارة عغ تقشيو ترػيخ ثلاثية الابعاد تدسح بتدجيل الزػء الستشاثخ مغ جدع ما عمى كسط اليػلػغخاـ (6)
التدجيل بحيث تدتخجـ اليو ليدر معقجة لالتقاط العسق كمغ ثع اعادة بشاء صػره الاجداـ الاصمية بأبعادىا الثلاثيو 

اقعيو كاممو باستخجاـ اشعة ليدر لعخض الرػرة السعشية تصفػ في اليػاء يسكغ لمسذاىج رؤيتيا مغ زكايا مختمفة دكف بػ 
، الابعاد ، انطخ ، حشاف عػني محمدالحاجو لشطخات خاصو حيث يسكغ الاستفادة مشيا في مجاؿ الفشػف البرخية الثلاثية 

  .22ص2219،  2، العجد  3ػلػغخاـ كدكرىا مغ إثخاء مجاؿ ، السجمج السؤثخات البرخية لخرائز الذكمية لتقشيو الي
العبارات الجعائية : كىي تمظ العبارات التدػيؿية السخترخة الجاذبة التي لا تشدى تدتخجـ في حسلات التدػيق   (7)

 =سشتج اكلاعخضو يكىي تمخز ما  ةقل يتع دمجيا بصخيقو خاصو كفخيجأك أعلاف تكتب في الغالب ضسغ كمسات كالا
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 فقج ،كلى العلامات السخئيةإالعلامة المػنية ىي  ف  أيتبيغ لشا  ،غيخ التقميجيةالتقديع لمعلامات بعج ىحا 
الخجمات  ك عمىأ ،تياك عمى اغمفأو عمى البزائع يتع تصبيق ،معيغ شارة تتكػف مغ لػف إ :نياإب خفتع  

 .(3) خمييا أك عمى جدء مشيا الى حج كبيالتي يتع تصبيق المػف ع

غفل جػىخ السادؼ لمعلامة المػنية ، كأ فإنو لع يبيغ سػػ الؤخح عمى ىحا التعخيف بداشتو ي  
 الػضيفة الاساسية لمعلامة التجارية كىي التسييد بيغ السشتجات . 

ستخجاـ لػف كاحج عمى الأقل لأداء بإتع ت تقميجيةارية غيخ علامة تج :نياإب ىشاؾ مغ عخفياك 
يبجك ىحا  (4)كضيفة العلامة التجارية الستسثمة في تحجيج الاصل التجارؼ لمسشتجات اك الخجمات 

ؼ سبقو كػنو بيغ العلامة المػنية بكػنيا تشتسي الى العلامات غيخ الح مغ التعخيف التعخيف انو افزل
. كعخفيا يعاني مغ قرػرنو لا يداؿ إ لى ذكخه الػضيفة الاساسية لمعلامة إلاالتقميجية بالإضافة إ

 .(5)شارة تتكػف مغ مجسػعة مغ الألػاف تقػـ بتحجيج ىػية السشتج إ خخ بإنيا :البعس الأ

                                                                                                                                                    

العلامة التجارية اك ىي مجسػعو مغ الكمسات التي تدتخجـ مغ قبل الذخكات في التخكيج كالجعاية لبزائعيا اك = 
رات السدتخجمة الخجمات التي تقجميا كىي غالبا  ما تدتخجـ في الاعلانات السخئية كالسدسػعة كمغ الامثمة عمييا العبا

خؼ، العلامة التجارية غيخ التقميجية، رسالة ماجدتيخ، كمية الحقػؽ، جامعة راشج تحديغ الجدائ .مغ قبل شخكو زيغ
  . 8،ص2216عساف الاىمية، الاردف،

، رسالة  زيشب عديد ىاشع، العلامة التجارية الذسية ، ) دراسة مقارنة( نطخ .،إلمسديج عغ العلامة التجارية الذسية  (1)
  . 2223ماجدتيخ ، كمية القانػف ، جامعة ميداف ، 

تعتبخ بسثابة رمػز ك اشارات مدسػعة كغيخ مخئية تدتخجـ لتسييد السشتجات كالدمع  -العلامة التجارية الرػتية : ( 2)
كالخجمات عمى الخغع مغ انو لا يتعارض مع القاعجة التقميجية التعخؼ البرخؼ عمى الاشارات اك الخمػز كتدجيميا 

ػتية ،  تشطخ ، إلى مؤيج احسج عبيجات ، الجػانب القانػنية لمعلامة يذكل تحجؼ لمسديج عغ العلامة التجارية الر
في  التجارية الرػتيةمعلامة ل،تع اصجار اكؿ شيادة 2،ص2، العجد  22التجارية الرػتية ، مجمة القانػف ، مجمج

                    السػقع :الدعػدية انطخ
 https://aawsat.com/home/article   
)3  ( What is atrademark ،Intellectual Property Office of Singapore ،Version 3 March 
2017https://www.ipos.gov.sg/docs/default-source/resources-
library/trademarks/infopacks/tm_work-manual_1-what-is-a-trade-
mark_mar2017.pdf،date 2/10/2023,3;40am. 
(4) what trade mark Color /https/en.m.wikipedia date 4/10/2023, 2:35am .  

، دار الشيزة  1، ط2216محمد سيج اماـ ، العلامة التجارية في القانػف السقارف العخبي ك قػانيغ دكؿ الخميج  خالج (5)
 .   58، ص  2219العخبية ، القاىخة ، 

https://aawsat.com/home/article
https://www.ipos.gov.sg/docs/default-source/resources-library/trademarks/infopacks/tm_work-manual_1-what-is-a-trade-mark_mar2017.pdf،date
https://www.ipos.gov.sg/docs/default-source/resources-library/trademarks/infopacks/tm_work-manual_1-what-is-a-trade-mark_mar2017.pdf،date
https://www.ipos.gov.sg/docs/default-source/resources-library/trademarks/infopacks/tm_work-manual_1-what-is-a-trade-mark_mar2017.pdf،date
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كالشقز ، فإنو لا يػضح ضخكرة تحجيج المػف السدتخجـ  عجـ الػضػح يؤخح عمى ىحا التعخيف
   كط الػاجب تػفخىا لكي يعتبخ المػف قابلا لمتدجيل.  كعلامة تجارية كلا الذخ 

لتعخؼ عميو مغ خلاؿ لػنو استخجاـ لػف معيغ عمى السشتج بحيث يتع ا :نياإكسا عخفت ايزا ب
 . (1)صفة مسيدة  المػف ذا كػف يعمى اف 

 ثلىع شخكط تدجيل العلامة التجارية المػنية، الستسأ  تحقق بخازه ضخكرةإ حدب ليحا التعخيف،ي  
 .ذخط الرفة السسيدةب

الحؼ تشقمو اك  ،خاصية برخية للأشياء الشاتجة عغ الزػء : ابإني عخفيا خخأكىشاؾ تعخيف 
يسيد الانػاع الستذابية مغ  ابرخي امحفد  اعشرخ  المػف يعج كػف  ،تعكدو سسة مشتج ميسة لمغاية 

 . (2)السشتجات 

ف بإعتباره خاصية برخية يشتجيا بإنو ركد عمى بياف ماـية المػ ىحا التعخيف يؤخح عمى 
 مغ الشاحية القانػنية .الزػء، كىػ تعخيف فيديائي اكثخ مغ كػنو تعخيفا لعلامة تجارية 

عغ  خاصخ السخئية لتمظ التي تطيحج العشأ  :بكػنيا كع خفت العلامة التجارية المػنية ايزا  
تجفعو نحػ تفزيل مشتج معيغ دكف كبالتالي  ،شخيق الخؤيا لتجعل الاشارة البرخية مقشعة لمسدتيمظ

 ىسيتوكأ  المػف في التدػيق ىسيةأ ركد عمى  ىحا التعخيف في نطخنا . (3)كثخ مبيعا  أكجعل السشتج  ،غيخه
 .المػنية  التجارية العلامة بياف ماـيةكثخ مغ تخكيده في أ سمػؾ السدتيمظ ىعم سجػ تأثيخ المػف ب

                                                 

(1  ( yarslava kudruna , nontraditional trademarks and the abolition of the requirement for 
graphical representation lea trademark registration Process, Master's Thesis Faculty of 
law stockholm unversity, 2018, P35 . 
(2  ( okan Akcay Muhammad Dalgin, Suati Bhatnagar , Perception of color in product 
choice among college china Turkey international Journal and social Science, vol 2 No 21, 
2011, P40 . 
(3  ( Hyeon Jeong suk, Color and Emotion A study on the affective Judgment of Color 
Across, Media and in Relation to visual stimuli inaugural dissertation zur Eriagung des 
academies orades eines Doctors der Sozialwissench aften der Universidad Manheim, 
2006, p44 . 
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ك أي تشاسب اسمػب العلامة التجارية المػحات التمجسػعة مغ الالػاف ك  : نياإب ايزا خفتكع  
 . (1)شخريتيا كتدتخجـ لإضيار اليػية السخئية لمعلامة التجارية 

نيا عبارة عغ لػف اك تػليفة لػنية قابمة لأف تسثل إب : تعخيف اخخ لمعلامة المػنية كسا ذ كخ
بيجؼ تسكيغ  ،خجمات التجاريةعمى الاشياء السادية لم كاتخسع عمى السبيعات اك اغمفتيا  ،رسػميا  

السدتيمظ مدتشجا  إلى ذاكختو أك ادراكو الحدي مغ تسيد ىحه السشتجات اك الخجمات العائجة لتاجخ 
معيغ عغ مثيلاتيا الرادرة عغ مشافديغ لو في الدػؽ كىي بحلظ تقػـ بجكر العشرخ التعخيف الجاؿ 

 . (2)عمى مرجر البزائع اك الخجمات 

مقارنة  ،ببياف ماـية العلامة التجارية المػنية  كثخ شسػلا كالساما  الا   عخيف يعجكنعتقج أف ىحا الت
 ريف سابقة .ابسا تع ذكخه مغ تع

 .Trade mark manual of Examiningمخيكيف دليل فحز العلامات التجارية الأأ بيج
Procedure  ية ىي العلامة ) العلامة المػنمشو  5/1202نز عمى تعخيف العلامة المػنية في القدع

تخجـ لمبزائع عيغ لمعلامات التي تد  شيء م   عمىدتخجـ التي تتكػف مغ لػف كاحج اك اكثخ مغ لػف كت  
دتخجـ عمى كامل ف ي  أ كأ ،فإف المػف يسكغ اف يتع استخجامو عمى كامل سصح السادة اك جدء مشيا

ؼ أجاز تدجيل المػف ألػاف لشز ذكخ المػف الػاحج كتذكيمة الأ، في ىحا ا (3)(ك جدء مشوأالغلاؼ 
 الػاحج السجخد .

                                                 

(1(different brand Colors and what they stand for color in Branding / 
https://www.marketing./.com, brand Hitesh Bhasin . 

اد نديب فميب ايميا ، حساية العلامة المػنية في ضػء القانػف كالاجتياد في الػلايات الستحجة الامخيكية كالاتح (2)
 .  15، ص 2227الاكربي ، السشذػرات الحقػؾية ، بيخكت ، 

مغ دليل فحز العلامات مغ مػقع 5/1202 نز التعخيف بالمغة الانكميدية كسا جاء في القدع لا ماء بيغ القدع  (3)
 :التجارية الأمخيكي

 Trademark manual of Examining procedure     تاريخ الجخػؿ لمسػقع ( 2023 / 9 / 10 ) 
http://tmep.usptorgory  Color marks are marks that consist solely of one or more colors 
used on particular objects. For marks  used in connection with goods, color may be used 
on the entire surface of the goods, on a portion of the  goods, or on all or part of the 
packaging for the goods. For example, a color trademark might consist of  purple used 
on a salad bowl, pink used on the handle of a shovel, or a blue background and a pink  
circle used on all or part of a product package". 

http://tmep.usptorgory/
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عبارة عغ بإنيا : عخؼ العلامة التجارية المػنية كبشاء عمى ما تع ذكخه مغ تعاريف يسكششا أف ن  
ك أك مجسػعة مغ الالػاف أتتسثل في لػف مفخد  ، لى فئة العلامات التجارية غيخ التقميجيةإارة تشتسي شإ

كتدب المػف القجرة أمتى ما  ،عغ غيخىا في الاسػاؽ ،ك الخجماتأ دتخجـ لتسييد الدمعتجرج لػني ت  
 . ك الخجماتأالجسيػر بسرجر الدمع عشج  نذاء رابصة ذىشية بيغ المػف إمغ خلاؿ  ،التسييدية

  بسا يأتي : خرائز العلامة التجارية المػنية ف نبيغأمغ تعخيفات ندتصيع  مسا سبق     

  خحاسة البربالتي تجرؾ  لعلامات السخئيةمغ ا العلامة التجارية المػنية. 

  ف يشذأ رابصة ذىشية مباشخة بيغ المػف رية المػنية ىػ المػف الحؼ يسكغ أجػىخ العلامة التجا
ك الخجمات كذلظ بتسييدىا ظ كالحؼ يسكغ لمسدتيمظ عغ شخيقو أف يسيد بيغ مرجر الدمع أكالسدتيم

 عغ غيخىا.

   لػاف) التػليفة المػنية ( ك مجسػعة مغ الأأما مغ لػف كاحج مجخد أتتكػف العلامة التجارية المػنية. 

  دكر كضيفي.  اف لا يكػف ذأيجب  ؼأ مغ خرائز السشتجكػف المػف ف لا يأ 

 الفرع الثاني

 همية العلامة التجارية اللونيةأ

كمجػ  ،ىسية المػف أ ية تمظ العلامة تشبع مغ ىسأ ك  ،عج المػف جػىخ العلامة التجارية المػنيةي  
قج تتغيخ مغ خلاؿ  ، لخجماتف ادراؾ الشاس عشج تقييع الدمع كاإفسغ السعخكؼ  ،تأثيخه عمى السدتيمظ

ف شكل السشتج إلى إفقج اشارت بعس الجراسات  ( 1)ك اكثخ مغ حػاسيع الخسدة أجحب كاحجة محفدات 
غ المػف حيث يدتخجـ كؿ يدتسج منصباع الأػ السدتيمظ فالإدراؾ لجمغ الاكبيخة كلػنو يداىع بشدبة 

 . ( 2)السرسسػف سسات الألػاف لتعديد الحاكخة البرخية 

                                                 

(1  ( Cristina Gonzalez Gomez ،Marketing Sensorial ،Influencia y evolución en el sector   
hotelero ،Facultad De Ciencias Empresariales Y Del Trabajo De Soria ،Grado en 
Administración y Dirección de Empresas y Grado en Relaciones Laborales y  
RecursosHumanos ،Universided de Valladolid ،Spain ،2016 ،p12 . 

 استخجاـ الألػاف الحكي في التدػيق  (2)
https://www.syr-res.com/article/20326.html Date Visit:25/9/2023 ،2: 40 am .  

https://www.syr-res.com/article/20326.html
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التعخؼ بديػلة عمى علامة تجارية  ذ يسكغإ ،ف الألػاف تؤثخ عمى السدتيمظإفسغ السعخكؼ 
 إلا ،حكخ العلامة مغ الػىمة الأكلىالسدتيمظ لا يت حيانافأ ،لأكؿ مخة مغ خلاؿ لػنيا مغ مداحة بعيجة

فشطاـ الألػاف يؤدؼ  (1)نذاء تعخيف لمعلامة التجارية داة فعالة لإأالألػاف  عجلحلظ ت  ،لػنيا و يتحكخإن
اغ الأنداف يتمقى الإشارات بذكل ف دمإكالدبب كراء ذلظ  ،الى زيادة الػعي كالأؾباؿ عمى السشتجات

كػف  ،كثخ مغ غيخهأالجدع السزيء كجدئياتو السمػنة  خيفتأث،مغ الأذنيغ  سخع  مغ خلاؿ العيغ بجلا  أ
تفذل  العجيج مغ  بيشسا ،لجػ السدتيمكيغ ا  لػاف فعاؿ يحقق عادة نجاحأالسشتج الحؼ يتستع بشطاـ 

 .( 2) لػاف سيئأختيار نطاـ إالسشتجات بدبب 

غ التدػيق الحدي جدء لا يتجدأ م فيػ ،لمعجيج مغ السشتجات داة تدػيؿية ميسةأؼيعج المػف 
ف التدػيق إضيخت أسة كىشاؾ درافي تجخبة الذخاء،  ثيخهنتيجة لتأػاس البذخية متحفيد الاستخاتيجي لمحل

ستخاتيجية تخبط إفيػ  ،بتأثيخه عمى سمػؾ السدتيمكيغ ،عمى قخار الذخاء ايجابيا   يذكل دكرا   البرخؼ 
 درؾ السدتيمظأكمغ ىشا  ،كػنو يحفد السداج كالعػاشف (3)تخاذ القخار عشج الذخاءإالحػاس في عسمية 

دعاء شخكة إيخ مثاؿ لحلظ كخ ،نذاء ىػية العلامة التجاريةإ بية البرخية للألػاف السختمفة فيالجاذ
ف المػف الأحسخ ىػ المػف إفي حيغ  ،عتباره المػف السختبط بسشتجاتياإب ،زرؽ متلاكيا المػف الأإبيبدي ب

لمػف معيغ قج  شاكمجخد رؤيت انيالػ إذىانشا بأالعجيج مغ السشتجات في تختبط ذ إ ( 4) السختبط بكػكا كػلا
 فالألػاف ،لسشتجاتيا مى استخجاـ ىحا المػف في التدػيقعتادت عأ  ،ذخكة معيشةل كأ بسشتج معيغ نايحكخ 
التي ليا تأثيخ  ،عتبارىا مغ اىع الجػانب التدػيؿية السيسةإبقشاعيع، كعمى إ عمى العسلاء ختأثيليا 

كتؤثخ عميو حتى يتع ربط المػف  ا  كتتخؾ لجيو اثخ  ،ل بالسشتجكالتي تخبط العسي ،كبيخ في عمع التدػيق
 .(5)بالعقل

                                                 

(1( yarsolava kudruna, op,cit, p 34 .  
(2) Nikita Agramal , siddhants, singh of product color in consumer behar , our lost , 
Journal of business, p34 . 
(3) Perú  ، Influencia del marketing sensorial en la decisión de compra de los clientes de 
la pastelería Roxas،Negocios ،Vol17,no29, 2024 ,p 32. 
(4( Ropa Rathee pallavi Rajain , Role colour plays ln fluencing consumer Behaviour 
lnternational , Vol12, no3, 2020, p11. 
)5  ( https://rattibha.com/thread/1237687481367232512 Date Visit:25/9/2023 4;45 am.   

https://rattibha.com/thread/1237687481367232512
https://rattibha.com/thread/1237687481367232512
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فتعج الالػاف ذات إرتباط كثيق بالإنفعالات الػججانية للأشخاص الصبيعييغ، مسا يتختب عميو 
اثار جػىخية في مجاؿ الشذاط التدػيقي، كبشاء  عميو فإف دراسة سيكػلػجية الالػاف في سياؽ العلامات 

ت عشى بتحميل مجػ تأثيخىا في تكػيغ القشاعة الحىشية لمسدتيمظ، كتقييع فاعميتيا في تػجيو التجارية 
سمػكو الذخائي، كسا يسثل المػف عشرخا  ميسا  في تكػيغ اليػية البرخية لمعلامة التجارية السذخكعة 

ىع في تعخيف ، كتكسغ الاىسية القانػنية كالفشية لمػف في كػنو يحسل دلالات جػىخية ت دافي الدػؽ 
 .  (1) السدتيمظ بالسشذأة التجارية كحسايتو مغ المبذ أك التزميل

سغ ف ،ثارة الاستجابات العاشؽية لجػ السدتيمكيغإفمو القجرة عمى  ،فالمػف يثيخ الذعػر كيحخؾ السذاعخ
ؽية تقييع عاشؽية ، كعمى كيالستجابة لاثارة اإف المػف لجيو القجرة عمى إخخػ في الجدع فبيغ الحػاس الأ

 ،ضيخت الجراسات حػؿ تأثيخ العاشفة لمػف عمى نية الذخاء لجػ السدتيمظقج أف ،السدتيمظ لمسشتج
كؿ الأ ،لمعاشفة ىشاؾ مشطػراف رئيدياف  اعتباره مثيخ اففي دراسة المػف بفالمػف كالعاشفة متججدة 

 ، و السثيخ السباشخ لمعاشفةإنالسحتػيات الجلالية لمػف كيخػ  خخ يدتبعجثيخ المػف كالأأيتعامل مع ت
 .(2)فػفقا للأبحاث كاف المػف مػضػعا لمتحؿيقات في التعمع كالحاكخة كالاقشاع كالتأثيخ العاشفي 

لػاف في عقل لشفدية كالعاشؽية التي تتخكيا الأتعتبخ سيكػلػجية الألػاف ىي التأثيخات اك 
 ،اف ليدت مجخد مػجات كاىتدازات ضػئيةف الألػ إ ،ثبتت الجراسات الشفدية لعمساء الشفذأك  ،الانداف

كمشيا  ،عغ الفخح كالحب كالبيجةخ فسشيا ايجابي يعب ،عساؽ الشفذ البذخية أ الى  ليا تأثيخ يرل يالكش
لى تأثيخىا الػاضح عمى الحالة السداجية إضافة بالإ ،الدمبي يثيخ مذاعخ القمق كالاضصخاب كالحدف 

كػنيا تؤثخ  ،الجػانب التدػيؿية السيسة السؤثخة في عمع التدػيقىع أ لػاف مغ كلحلظ تعتبخ الا ،كالرحية
 .(3)ثيخ لتعديد العلامة التجارية كاستغلاؿ ىحا التأ ،عمى مذاعخ كسمػكيات السدتيمكيغ

                                                 

(1) Achini Tharaka RANAWEERA and Kamal WASALA,Color matters: The Impact of 
Logo Color on  Consumer Perceived Eco-Friendliness ,Journal of Marketing, Vol 8,no2, 
2020, p45 . 
(2) Hyeon-Jeong Suk  ، op cit,p 35 . 

  جية الالػاف كعلاقتيا بالتدػيق :سيكػلػ  3)) 
https://ae.linkedin.com/pulse/%D8%B3%D9%8A%D9%83%D9%88%D9%84%D9%88%
D8%AC%D9%8A%D8%A9-
%D8%A7%D9%84%D8%A3%D9%84%D9%88%D8%A7%D9%86-
%D9%88%D8%B9%D9%84%D8%A7%D9%82%D8%AA%D9%87%D8%A7-= 

https://ae.linkedin.com/pulse/%D8%B3%D9%8A%D9%83%D9%88%D9%84%D9%88%D8%AC%D9%8A%D8%A9-%D8%A7%D9%84%D8%A3%D9%84%D9%88%D8%A7%D9%86-%D9%88%D8%B9%D9%84%D8%A7%D9%82%D8%AA%D9%87%D8%A7-=%20%D8%A8%D8%A7%D9%84%D8%AA%D8%B3%D9%88%D9%8A%D9%82-aya-farid?utm_source=share&utm_medium=guest_mobile_web&utm_campaign=copy
https://ae.linkedin.com/pulse/%D8%B3%D9%8A%D9%83%D9%88%D9%84%D9%88%D8%AC%D9%8A%D8%A9-%D8%A7%D9%84%D8%A3%D9%84%D9%88%D8%A7%D9%86-%D9%88%D8%B9%D9%84%D8%A7%D9%82%D8%AA%D9%87%D8%A7-=%20%D8%A8%D8%A7%D9%84%D8%AA%D8%B3%D9%88%D9%8A%D9%82-aya-farid?utm_source=share&utm_medium=guest_mobile_web&utm_campaign=copy
https://ae.linkedin.com/pulse/%D8%B3%D9%8A%D9%83%D9%88%D9%84%D9%88%D8%AC%D9%8A%D8%A9-%D8%A7%D9%84%D8%A3%D9%84%D9%88%D8%A7%D9%86-%D9%88%D8%B9%D9%84%D8%A7%D9%82%D8%AA%D9%87%D8%A7-=%20%D8%A8%D8%A7%D9%84%D8%AA%D8%B3%D9%88%D9%8A%D9%82-aya-farid?utm_source=share&utm_medium=guest_mobile_web&utm_campaign=copy
https://ae.linkedin.com/pulse/%D8%B3%D9%8A%D9%83%D9%88%D9%84%D9%88%D8%AC%D9%8A%D8%A9-%D8%A7%D9%84%D8%A3%D9%84%D9%88%D8%A7%D9%86-%D9%88%D8%B9%D9%84%D8%A7%D9%82%D8%AA%D9%87%D8%A7-=%20%D8%A8%D8%A7%D9%84%D8%AA%D8%B3%D9%88%D9%8A%D9%82-aya-farid?utm_source=share&utm_medium=guest_mobile_web&utm_campaign=copy
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حيث تختمف ف الألػاف تثيخ مذاعخ كعػاشف مختمفة لجػ السدتيمكيغ إالأمخ الحؼ  يعشي  
ف معاني كل لػف تتغيخ مع إ عمسا   ،قافة البمجاف كعاداتياحدب ث ،خخػ ألى إمعاني كل لػف مغ دكلة 

ف يسيل المػف الاسػد لشقل ما الآأمختبصا بالسػت كالأكتئاب  فسثلا المػف الاسػد قجيسا كاف ،مخكر الػقت
كػنو تغميف السػاد الغحائية في  كمغ ثع فالمػف الاسػد لع يكغ مخغػبا   ،الذعػر بالأناقة كالثخكة كالخقي

 .(1)الاناقة  عمى يجؿ

نو يدتخجـ في سيارات إكسا  ،تع استخجامو لإشارات التػقفيف يغ إف المػف الاحسخ،في ح
كدمدمة مصاعع  ،كسا يدتخجـ المػف الأحسخ مع الأصفخ في مصاعع الػجبات الدخيعة ،الإشفاء

كؿ السديج مغ لى تشاإلمذيية لجػ الأشفاؿ كيجفعيع ذ يعج ىحاف المػناف محفديغ ، إماكجكنالجز الذييخة
يزا يدتخجـ في بصاقات العخكض أكلحلظ  ،فيػ يحفد عمى الذخاء ،ككػنو لػف الحساس ،الػجبات

كمغ اشيخ العلامات السدتخجمة لمػف الاحسخ كػكاكػلا كشخكات  ،هكايزا لجحب الأنتبا،كالتخؽيزات 
 .(2)بخجخ كيشج كاليػتيػب

غمب الذخكات أ ثقة كالاماف ليحا تدتخجمو حي بالفيػ يػ  ،المػف الأزرؽ لػف الدساء جبيشسا يع
كالؽيذ بػؾ  ىػ كيشجكزشيخ علاماتو أك  مخيكية،كخاصة في الػلايات الستحجة الأ ارؼ بكثخةكالسر

 . (3)كتػيتخ 

                                                                                                                                                    

%D8%A8%D8%A7%D9%84%D8%AA%D8%B3%D9%88%D9%8A%D9%82-aya-
farid?utm_source=share&utm_medium=guest_mobile_web&utm_campaign=copy Date 
Visit ; 29/ 9/2023   ، 4; 5 pm . 
(1  ( Sharath Sasidharan, The lmpact of color and paroduct congruency on user trust in 
commerce, abd Journal, Vol 2, no 5, 2010, p3 . 

 اماني قجكمي ، اىسية الالػاف في انجاح العلامة التجارية ، الجرس العاشخ ، متاح عمى الػقع الالكتخكني   (2)
https://ae.linkedin.com/pulse/%D8%A7%D9%84%D8%AF%D8%B1%D8%B3%D8%A7%
D9%84%D8%B9%D8%A7%D8%B4%D8%B1%D8%A3%D9%87%D9%85%D9%8A%D8
%A9%D8%A7%D9%84%D8%A3%D9%84%D9%88%D8%A7%D9%86%D9%81%D9%8
A%D8%A5%D9%86%D8%AC%D8%A7%D8%AD%D8%A7%D9%84%D8%B9%D9%84%
D8%A7%D9%85%D8%A9%D8%A7%D9%84%D8%AA%D8%AC%D8%A7%D8%B1%D9
%8A%D8%A9-abbas 
 Date Visit: 1/10/2023/  ،4: 35 am  . 
(3  ( https://academy.hsoub.com/design/user-experience/%D8%B9%D9%84%D9%85-
%D9%86%D9%81%D8%B3%D8%A7%D9%84%D8%A3%D9%84%D9%88%D8%A7%D

https://ae.linkedin.com/pulse/%D8%B3%D9%8A%D9%83%D9%88%D9%84%D9%88%D8%AC%D9%8A%D8%A9-%D8%A7%D9%84%D8%A3%D9%84%D9%88%D8%A7%D9%86-%D9%88%D8%B9%D9%84%D8%A7%D9%82%D8%AA%D9%87%D8%A7-=%20%D8%A8%D8%A7%D9%84%D8%AA%D8%B3%D9%88%D9%8A%D9%82-aya-farid?utm_source=share&utm_medium=guest_mobile_web&utm_campaign=copy
https://ae.linkedin.com/pulse/%D8%B3%D9%8A%D9%83%D9%88%D9%84%D9%88%D8%AC%D9%8A%D8%A9-%D8%A7%D9%84%D8%A3%D9%84%D9%88%D8%A7%D9%86-%D9%88%D8%B9%D9%84%D8%A7%D9%82%D8%AA%D9%87%D8%A7-=%20%D8%A8%D8%A7%D9%84%D8%AA%D8%B3%D9%88%D9%8A%D9%82-aya-farid?utm_source=share&utm_medium=guest_mobile_web&utm_campaign=copy
https://ae.linkedin.com/pulse/%D8%A7%D9%84%D8%AF%D8%B1%D8%B3%D8%A7%D9%84%D8%B9%D8%A7%D8%B4%D8%B1%D8%A3%D9%87%D9%85%D9%8A%D8%A9%D8%A7%D9%84%D8%A3%D9%84%D9%88%D8%A7%D9%86%D9%81%D9%8A%D8%A5%D9%86%D8%AC%D8%A7%D8%AD%D8%A7%D9%84%D8%B9%D9%84%D8%A7%D9%85%D8%A9%D8%A7%D9%84%D8%AA%D8%AC%D8%A7%D8%B1%D9%8A%D8%A9-abbas
https://ae.linkedin.com/pulse/%D8%A7%D9%84%D8%AF%D8%B1%D8%B3%D8%A7%D9%84%D8%B9%D8%A7%D8%B4%D8%B1%D8%A3%D9%87%D9%85%D9%8A%D8%A9%D8%A7%D9%84%D8%A3%D9%84%D9%88%D8%A7%D9%86%D9%81%D9%8A%D8%A5%D9%86%D8%AC%D8%A7%D8%AD%D8%A7%D9%84%D8%B9%D9%84%D8%A7%D9%85%D8%A9%D8%A7%D9%84%D8%AA%D8%AC%D8%A7%D8%B1%D9%8A%D8%A9-abbas
https://ae.linkedin.com/pulse/%D8%A7%D9%84%D8%AF%D8%B1%D8%B3%D8%A7%D9%84%D8%B9%D8%A7%D8%B4%D8%B1%D8%A3%D9%87%D9%85%D9%8A%D8%A9%D8%A7%D9%84%D8%A3%D9%84%D9%88%D8%A7%D9%86%D9%81%D9%8A%D8%A5%D9%86%D8%AC%D8%A7%D8%AD%D8%A7%D9%84%D8%B9%D9%84%D8%A7%D9%85%D8%A9%D8%A7%D9%84%D8%AA%D8%AC%D8%A7%D8%B1%D9%8A%D8%A9-abbas
https://ae.linkedin.com/pulse/%D8%A7%D9%84%D8%AF%D8%B1%D8%B3%D8%A7%D9%84%D8%B9%D8%A7%D8%B4%D8%B1%D8%A3%D9%87%D9%85%D9%8A%D8%A9%D8%A7%D9%84%D8%A3%D9%84%D9%88%D8%A7%D9%86%D9%81%D9%8A%D8%A5%D9%86%D8%AC%D8%A7%D8%AD%D8%A7%D9%84%D8%B9%D9%84%D8%A7%D9%85%D8%A9%D8%A7%D9%84%D8%AA%D8%AC%D8%A7%D8%B1%D9%8A%D8%A9-abbas
https://ae.linkedin.com/pulse/%D8%A7%D9%84%D8%AF%D8%B1%D8%B3%D8%A7%D9%84%D8%B9%D8%A7%D8%B4%D8%B1%D8%A3%D9%87%D9%85%D9%8A%D8%A9%D8%A7%D9%84%D8%A3%D9%84%D9%88%D8%A7%D9%86%D9%81%D9%8A%D8%A5%D9%86%D8%AC%D8%A7%D8%AD%D8%A7%D9%84%D8%B9%D9%84%D8%A7%D9%85%D8%A9%D8%A7%D9%84%D8%AA%D8%AC%D8%A7%D8%B1%D9%8A%D8%A9-abbas
https://ae.linkedin.com/pulse/%D8%A7%D9%84%D8%AF%D8%B1%D8%B3%D8%A7%D9%84%D8%B9%D8%A7%D8%B4%D8%B1%D8%A3%D9%87%D9%85%D9%8A%D8%A9%D8%A7%D9%84%D8%A3%D9%84%D9%88%D8%A7%D9%86%D9%81%D9%8A%D8%A5%D9%86%D8%AC%D8%A7%D8%AD%D8%A7%D9%84%D8%B9%D9%84%D8%A7%D9%85%D8%A9%D8%A7%D9%84%D8%AA%D8%AC%D8%A7%D8%B1%D9%8A%D8%A9-abbas
https://academy.hsoub.com/design/user-experience/%D8%B9%D9%84%D9%85-%D9%86%D9%81%D8%B3%D8%A7%D9%84%D8%A3%D9%84%D9%88%D8%A7%D9%86%D9%81%D9%8A%D8%AA%D8%B5%D9%85%D9%8A%D9%85%D8%A7%D9%84%D8%B9%D9%84%D8%A7%D9%85%D8%A7%D8%AA%D8%A7%D9%84%D8%AA%D8%AC%D8%A7%D8%B1%D9%8A%D8%A9-r705/
https://academy.hsoub.com/design/user-experience/%D8%B9%D9%84%D9%85-%D9%86%D9%81%D8%B3%D8%A7%D9%84%D8%A3%D9%84%D9%88%D8%A7%D9%86%D9%81%D9%8A%D8%AA%D8%B5%D9%85%D9%8A%D9%85%D8%A7%D9%84%D8%B9%D9%84%D8%A7%D9%85%D8%A7%D8%AA%D8%A7%D9%84%D8%AA%D8%AC%D8%A7%D8%B1%D9%8A%D8%A9-r705/
https://academy.hsoub.com/design/user-experience/%D8%B9%D9%84%D9%85-%D9%86%D9%81%D8%B3%D8%A7%D9%84%D8%A3%D9%84%D9%88%D8%A7%D9%86%D9%81%D9%8A%D8%AA%D8%B5%D9%85%D9%8A%D9%85%D8%A7%D9%84%D8%B9%D9%84%D8%A7%D9%85%D8%A7%D8%AA%D8%A7%D9%84%D8%AA%D8%AC%D8%A7%D8%B1%D9%8A%D8%A9-r705/
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مثل الػلايات  ،نتعاش لجػ معطع الثقافات كالذعػبخزخ فيػ رمد الصبيعة كالأما المػف الأأ
كايزا ستاربػكذ  ،ندبة الى الجكلار الاخزخ ،لثخاء كالحعيخمد المػف الاخزخ الى ا ،اذ الستحجة

كىي علامة شييخة لستجخ اغحية  " "whole foods marketكعلامة تيظ تاؾ كايزا العلامة التجارية 
 . (1)كي خاص ببيع مشتجات شبيعية خالية مغ الجىػف كعلامة رانج ركفخ خيام

 ،كججراف مخاكد التدػؽ  ،كالإعلاف ،صبحت الألػاف تدتخجـ بذكل كبيخ في التغميفأا لح
لحلظ فالكثيخ  ،كالدبب الأكبخ في بيع السشتجات ،مغ شعارات الذخكة ا  كػنيا جدء ،كشاشات العخض

الالػاف لسشتجاتيا لمحفاظ عمى  ختياركثيخ مغ الاحياف بخبخاء لإ مغ الذخكات حػؿ العالع تدتعيغ في
 .(2)الالػاف في اذىاف السدتيمكيغ

كقج يدتخجـ لػف معيغ لسشتج معيغ  ،كجحب الانتباه ،في كضائف التشبيو ف دكرا  فيمعب المػ   
  .(3)مغ اجل التأثيخ عمى السدتيمكيغ ،كخمق تجارب جسالية ،لجحب الانتباه

 ،نو يداعج عمى جحب عسلاء ججدلإ ،في الترسيع الجسالي ا  عشرخ ميس المػف  ففإلظ لح
كعادة مايختبط التعخؼ عمى السشتج  ،ائعيع كخجماتيعلأصحاب الذخكات التجارية عشج التخكيج لبز

 .(4)فعشجما نخػ المػف الأزرؽ فيػ يحكخنا بالبيبدي  ،بمػنو

كالمػف الاحسخ  ،عمى الاثارة العاشؽية لجػ السدتيمكيغ ،تحفد السذاعخ لػافالا فكبإعتبار إ
ثيخ إيجرس السؤلفػف ت  (1)عمى سبيل السثاؿ في بيئة السدادات ،زرؽ فيي تذجع عمى السشافدة كالأ

                                                                                                                                                    

9%86%D9%81%D9%8A%D8%AA%D8%B5%D9%85%D9%8A%D9%85%D8%A7%D9%
84%D8%B9%D9%84%D8%A7%D9%85%D8%A7%D8%AA%D8%A7%D9%84%D8%AA
%D8%AC%D8%A7%D8%B1%D9%8A%D8%A9-r705/  Date Visit 1/10/2023 7: 25 pm . 

عصيات الجابخؼ ، المػف كعلاقتو بأدراؾ العلامة التجارية مغ خلاؿ الخبخة الحاتية لمجسيػر السدتيجؼ ، مجمة  (1)
 . 229، ص  2223،  17العجد  3ترسيع السجمج التخاث كال

(2 (   Rajesh bagch and amar , The effect of red Bag ground color on willingness to pay 
the moderating role of selling mechanism  ،Journal of consumer research, vol39, no5, 
2013, p947   
(3  ( Hannde kauppinen, Awarded exploring consumers product specific colour meanings in 
qulitative market resear Chan international Journal 2010, p25 . 
(4( sidharth Batra, the lnfluence of colour on consumer brand personality agenralized 
study in lndian context lnternational , Journal of new technology and research , vol2, no 
6, 2016, p42 . 

https://academy.hsoub.com/design/user-experience/%D8%B9%D9%84%D9%85-%D9%86%D9%81%D8%B3%D8%A7%D9%84%D8%A3%D9%84%D9%88%D8%A7%D9%86%D9%81%D9%8A%D8%AA%D8%B5%D9%85%D9%8A%D9%85%D8%A7%D9%84%D8%B9%D9%84%D8%A7%D9%85%D8%A7%D8%AA%D8%A7%D9%84%D8%AA%D8%AC%D8%A7%D8%B1%D9%8A%D8%A9-r705/
https://academy.hsoub.com/design/user-experience/%D8%B9%D9%84%D9%85-%D9%86%D9%81%D8%B3%D8%A7%D9%84%D8%A3%D9%84%D9%88%D8%A7%D9%86%D9%81%D9%8A%D8%AA%D8%B5%D9%85%D9%8A%D9%85%D8%A7%D9%84%D8%B9%D9%84%D8%A7%D9%85%D8%A7%D8%AA%D8%A7%D9%84%D8%AA%D8%AC%D8%A7%D8%B1%D9%8A%D8%A9-r705/
https://academy.hsoub.com/design/user-experience/%D8%B9%D9%84%D9%85-%D9%86%D9%81%D8%B3%D8%A7%D9%84%D8%A3%D9%84%D9%88%D8%A7%D9%86%D9%81%D9%8A%D8%AA%D8%B5%D9%85%D9%8A%D9%85%D8%A7%D9%84%D8%B9%D9%84%D8%A7%D9%85%D8%A7%D8%AA%D8%A7%D9%84%D8%AA%D8%AC%D8%A7%D8%B1%D9%8A%D8%A9-r705/
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عغ ،تطيخ البيانات في السدادات ك  ،عمى الخغبة في الجفع في السدادات كالسفاكضات ،الخمؽيات الحسخاء
ف المػف الاحسخ لإ ،عمى قفدات في عخكض الاسعار،تأثيخ المػف الأحسخ في الخمؽية مقابل الدرقاء 

 ،حػؿ كيف يطيخ العجكاف ،دلة غيخ حاسسة أ  ىشالظ حيث ،كيحفد العجكاف ،يذيخ الى القػة كالييسشة
فستػقع  ،اك الخغبة في الحرػؿ عمى افزل صفقة مسكشة ،يتسثل في الخغبة في اقتشاء شيء ما فيػ

لا يتجدء  االمػف جدء جؼيع ،الى زيادة الخغبة في الجفع في السدادات ،اف يؤدؼ العجكاف الشاجع عغ المػف 
 .(2)ػ القميل عغ كيؽية تأثيخ المػف في الجفع في السدادات فلا يعخؼ سػ  ،كالإعلاناتمغ الذعارات 

بسا ليا مغ تأثيخات فديػلػجية عمى سمػؾ  ،جييا القجرة عمى جحب السدتيمكيغلفالألػاف  
ارتباشات معيشة مع المػف فعشجما يكػف لػنا مفزلا لجييع فأنيع يقجمػف  لجييع الحيغ يكػف  ،السدتيمكيغ

كتدب العلامة التجارية المػنية اىسيتيا مغ التأثيخ الحؼ يتخكو المػف في عمى شخائو بشاء عمى ذلظ ت
 .( 3)سمػؾ السدتيمكيغ 

الا  ،ىػ لػف السشتج ،مغ بيغ العػامل السؤثخة عمى السدتيمظ الى إف  شارت بعس الجراسات أك  
 مغ 18 قلأخاد % مغ الاف35فأشارت دراسات اف  ،ف ىحا الانجحاب يختمف باختلاؼ الفئة العسخيةإ

عاما  25اما الفئة فػؽ  ،يتأثخكف بالمػف الاحسخ كالػردؼ مشيع% 17عاما يتأثخكف بالمػف الأسػد ك
ستخجاميا يجعل السشتج إف ،فيتأثخكف بالمػف الاحسخ كالاصفخ كالػردؼ فيي تمعب دكرا ميسا في التدػيق

 .(4)ػف الحؼ يتأثخ بو حدب الم امعيش احيانا يختار مشتجأفيػ  ،كثخ جاذبية كملائسة لمسدتيمظأ

ف اىتساـ السدتيمكيغ إذ إ ،ستيجاؼ جسيػر معيغمات التجارية استخجاـ الألػاف لإيسكغ لمعلا
خكات في مػقف يدسح ليا باستخجاـ تزع الذ ،باستخجاـ العلامة التجارية كػسيمة لمتعبيخ عغ الحات

حيث  ،عشج الجسيػر السدتيجؼ ،كػف  المػف يداىع مداىسة فعالة في تػصيل الفكخة  ،بحاث الألػافأ

                                                                                                                                                    

(1  ( Xiaayan Deng Samk Hui, Jwesley hutchinson consumer preference for color 
combinations a empirically of simiarity , based color ralation ships of college of Business 
the ohistate , university , 2010, p2 . 
(2  ( Rajesh Bagchi and Amar Cheema،op cit,p43 . 
(3( JESSICA LEE Ridgway Brand Personality consumer's  Perception of Color used in 
brand Loges, a thesis presented to the Faculty of the graduates school at the university 
Missouri my, 2011 ,  P 7 . 
(4  ( Vishal Pandurang Raut , an analytical View on Color influencing Consumer Paper 
advertisement , a study in Pune regin, vol5 , no 6  , 2017 , P 554 . 
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ذ إ ،فزلأبذكل  ،لػاف العلامة بذكل صحيح عمى التػاصل مع الجسيػر السدتيجؼأختيار إيداعج 
في  ا  ىام ذ قج تمعب الخبخة دكرا  إ ،لشقل التفاصيل السخئية حػؿ تمظ العلامة يربح المػف اخترارا  

السدتخجمة في العلامة التجارية فالمػف يختبط الادراؾ البرخؼ كتؤثخ الخبخة الحاتية في تغييخ الخمػز 
كذلظ  ،ىاما   الألػاف في الترسيع يعج امخا   ختيارفإ ،مباشخا بالخبخة الحاتية لمجسيػر السدتيجؼ ارتباشا  

نيا تبقى في ذىغ لإ ،ىجاؼ كمعاني اخخػ أ بل يكػف ليا  ،تطيخ الذكل فقط لأف الالػاف لا
 .(1)الجسيػر

قصيع في ل سػدأ خخكفا   ،لمديارات الفاخخة (فػلكذ فاجغ)شخكة  ضيخإ ،يصاليإعلاف إ ففي 
الخخكؼ  خلأنو في ايصاليا يعتب ،كذخز مدتقل كاثق مغ نفدو (مالظ فػلكذ فاجغ)لترػيخ  ،يصالياإ

فػلكذ فاجغ الاشخاص الحيغ يتصمعػف الى تػصيل صػرة  تاستيجف .الاسػد المػف رمدا للاستقلاؿ
 ،ذ ناؿ الاستخجاـ التدػيقي للالػاف في ىحا الاعلاف اعجاب ترػر السدتيمظإ ،للاعتقاد الحاتي كالثقة

مشطسة اخخػ تسكشت مغ الػصػؿ الى  ، كايزا ىشالظيخغب السدتيمكػف في تكخارىاكنقل صػرة 
التي عسمت عمى زيادة الػعي  (سػزاف جي كػمغ)ىي مؤسدة  ،ستخجاـ المػف إب ،جسيػر مدتيجؼ

مغ خلاؿ ربط  ،نيغ يحتزششولإ ،ػف الػردؼ ىػ المػف السسيد لمشداءذ اصبح المإ ،بدخشاف الثجؼ
في  ،كالسخاىقات ،شخاؾ كتعبئة ملاييغ الشداءإتسكشت سػزاف جي كػمغ مغ ك  ،المػف الػردؼ بالانػثة

ي كف، ا  ميس ا  حيػي عاملا   عتبار المػف عمى إ مغ خلاؿ جحبيغ  ،يةجسيع انحاء الػلايات الستحجة الاميخك
مميػف  522مبادرة اعادة تدسية العلامة التجارية بالألػاف بؿيسة  ،شمقت شخكة بيبديا 1996عاـ 

لتسييد  ،كانت الحسمة عبارة عغ مذخكع عالسي  ،كالتي اش مق عمييا )السذخكع الأزرؽ( ػدكلار اميخكي
حجػ إتزسغ  ،السذخكع الازرؽ  ،عغ المػف الاحسخ الجخؼء لكػكاكػلا ،لػنيا الازرؽ الكيخماني

التابعة لذخكة الخصػط  ،الكػنكػرد ةمغ خلاؿ شلاء شائخ  ،تخاتيجيات التدػيق الخئيدية لذخكة بيبديسإ
 . ( 2)الجػية الفخندية بالمػف الازرؽ الشفاث 

جل أمغ  ،لى الابتعاد عغ المػف التقميجؼإ ،عادة تدسية المػف لذخكة بيبديأ ستخاتيجية إشارت أ
الة ىػية برخية فع أف تشذأفالعلامة المػنية يسكغ  ،ر المػف الازرؽ ختياإب ،نذاء ارتباشات لػنية ججيجةإ

 .كتكػيغ علامات بيغ السشافديغ

                                                 

 . 223عصيات الجابخؼ ، مرجر سابق ، ص  (1)
(2) meagan K . cunning ham , The Lalve of color research in prand stagey college of arts 
and sciences seton open , Journal of social Sciences, 2017 p 191. 
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% بعج اضافة المػف 72ندبة  ،عغ زيادة مبيعاتيا  ،عمشت شخكة فايشخ شيشدؿ للادكية أ ذ إ
 . (1)كقػتو في العلامة التجارية  ،ستخجاـ المػف إبفعالية  ،فقج اكصمت بحلظ رسالة ،البختقالي

يكػف استخجامو لتقييع  ذ احيانا  إ ،اك العلامة التجارية ،لا يدتخجـ المػف فقط لتحجيج السشتجذ إ
عشج  ،فعمى سبيل السثاؿ ،ف تتأثخ بالألػافأـ التي تتعمق بجػدة السشتج يسكغ جػدتو كفعاليتو ، فالأحكا

اف السدحػؽ الحؼ احتػػ دعى الأفخاد أ، لغديل الابيسختمفة في مدحػؽ اكضع حبيبات مغ الػاف م
سسح بالحرػؿ  ،ما السدحػؽ بحبيبات زرقاء كحسخاءأ ،لع يغدل بسا ؼيو الكفاية ،عمى حبيبات صفخاء

 ،ككسثاؿ اخخ ،مغ حيث قجرات التشطيف ،كانت الستغيخات الثلاثة متصابقة كقت ،عمى غديل انطف
في حيغ كاف  ،العالية لػجبةاى جػدة يجؿ عمفيحا  ،المػف الحىبي يتع تقجيع الحداء في عمبة ذات عشجما

داء المػف مغ ناحية أف إف (2)يسثل كجبة ذات نػعية رديئة  ، ، مع المػف الابيسالتقجيع بالمػف الاسػد
ػف عشجما يكػف بم ،ف السشتج يعسل بذكل افزلإ ،ىػ السكاف الحؼ قج يدتشتج ؼيو السدتيمظ ،اخخػ 
ك قج يدتشتج اف أ ،عغ فعالية غدػؿ الفع بشاء عمى لػنوقج يدتشتج السدتيمظ شيئا ف كليذ اخخ ،كاحج

كقج تفػح مغ  ،لػف فاتح ؼلية مغ سائل ذالمػف الجاكغ قج يكػف اكثخ فعا اذ ،سائل غديل الرحػف 
في بعس الحالات قج لا  ،بيشسا تفػح مغ الدائل الاخزخ رائحة التفاح ،الدائل الاصفخ رائحة الميسػف 

لأف المػف  ،كلكشو مع ذلظ يكػف عاملا اساسيا يجفعو الى الذخاء ،ايكػف استشتاج السدتيمظ صحيح
كقج شيجت العقػد القميمة الساضية  ،بذكل اسخع مغ اؼ سسة مسيدة اخخػ  ،يخبط السشتج بالسدتيمظ

 .(3)للألػاف بذكل متدايج مغ قبل التدػيق  ااستخجاما متصػر 

بغس الشطخ عغ السشتج السػجػد  ،مظف تػحي بسعاني مختمفة لمسدتيأيسكغ لمػف عبػة السشتج ؼ
قبل شخح  (Pepsico)تع اجخاء بحث حػؿ الالػاف بػاسصة شخكة  فقج عمى سبيل السثاؿ ،بالجاخل

في انتاج ىحا (  Pepsico)ذ بجأت شخكة إ ،في الستاجخ ا  ججيج ا  مشتج كيعج   Crystel pepsi))جمشت
عمى  ،عبارة عغ صػدا شفافة (Crystel pepsi)ككاف  ،مخكدة دكف اجخاء اؼ دراسة  ،السشتج الججيج

                                                 

(1) Sfappad beld, The effect of colour and density on the store perception faculty of 
behaviour sciences, 2012, p72 .  

ػؾ السدتيمظ كاىسيتو في ترسيع السشتػجات ، مجمة كحجة حسجادة ليمى ، مباركي بػفحز ، تأثيخ المػف عمى سم (2)
 .19، ص 2219،  1، العجد 12البحث في تشسية السػارد البذخية ، السجمج 

(3  (  Luwen yu, Stephen, westland zhen hong , The role of in dividual color pre -ferences 
in consumer purchase - decisons, school of design, university of leeds uk, 2018, p28 . 
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ت داكشة المػف ، كانت شخكة مغ مشتجات ببديكػ العادية التي كان ،عكذ السذخكبات الاخخػ 
(Pepsico )  تحاكؿ ببداشة للاستفادة مغ ضاىخة  لػف العبػة الججيج  . 

لػف الدائل نجح في تغييخ  الحؼ ،بجأت ىحه السػضة في الاصل بدائل لغديل الاشباؽ الذفاؼ
نيا إكسا  ،بدبب جاذبيتيا لمعيغ  ،لمسدتيمكيغ  كبيخا   ار اىتساما  أثكقج  ،الابيس الكخيسي الى الذفاؼ

عتقجت شخكة ببديكػ انيا يسكغ أ ار ججيج مغ نفذ السشتج الاصمي ، صجإبالأثارة نحػ  تسشحيع شعػرا  
 ،لى الدػؽ إخاؿ كخيدتاؿ بيبدي دإ مغ خلاؿ التدخع في ،اف تشجح بيحه الأعجػبة البرخية الػاضحة

 ،ف المػف يػحي بأكثخ مغ مجخد تجخبة حدية في كخيدتاؿ بيبديإفي  كػ،كمع ذلظ فذمت شخكة بيبدي
تػقعػا اف  ،شتخػ السدتيمكػف مشتج كخيدتاؿ بيبدي الججيجأا مغ السشتجات الغحائية ، عشجما كغيخى

مجخد اف ك  ،مغ مذخكبات الكػلا العادية ،ية اقللو نكية خؽيفة كيحتػؼ عمى سعخات حخار  يتحكقػا مشتجا  
ذبو يعمى الفػر عشجما كججكا اف محاقو بالفعل شعخكا بالأستياء  ،السدتيمكػف كخيدتاؿ بيبدي تحكؽ 

 .حيث لع يتسكغ السدتيمكػف مغ ربط الشكية بالمػف  ،سخعاف ما فذل السشتج الججيجك بيبدي العادؼ 

اكلا  ،كبالتالي نجاح اؼ مشتج في الدػؽ  ،لسبيعات احيانافالمػف لو تأثيخ كبيخ عمى معجلات ا 
 ،كدراسة مدتؽيزة ا،اساسي ايجب عمى السرسسػف عشج ادخاؿ اؼ ترسيع مشتج ججيج اف يجخكا بحث

 ؼرسسػف اف يعخضػا مغ كيذ الجقيق ذقبل تحجيج اختيار المػف الشيائي لو ، في مثاؿ اخخ حاكؿ الس
تسكشيع مغ  ،الى جانب ثساني عبػات دقيق مختمفة الألػاف ،ػعة مخكدةمجس ،السيجالية الحىبية الاصمية

كفي الشياية تع  ،بسا في ذلظ الترسيع الاصمي اترسيس 25ب ،اثبات اف السجسػعة لجييا الػانا مختمفة 
 ،تزييق نصاقيا الى تدعة تراميع اذ تع الاحتفاظ بالرػرة كالخسػمات السػجػدة عمى الرػرة كسا ىي

نيا جيجة كذات شعع رائع إتع كصف حدمة السيجالية الحىبية بك  ،كانت عمى مطيخ العبػة فالتقييسات
  (1)كؾيسة جيجة كنؿية بذكل شبيعي 

ككضعت  ،، استشادا فقط الى لػف العبػة نو غيخ مكمفإبالمػف الاسػد تع التعخؼ عميو ب يذفالك
دراؾ الكيذ الاخزخ لو أتع  ،فيتاميشاتنيا غشية بالإب ،مجسػعة التخكيد للأكياس البختقالية كالرفخاء

ف تديج مغ احتسالية تفكيخ العسلاء الججد في أيسكغ  ،غييخات الكبيخة في العبػة شعع جيج ، فيحه الت
تػضح ك   ،ف يكػف لػف العبػة متػافقا مع اليػية الاصمية لمعلامة التجاريةأكمع ذلظ يجب  ،السشتج

عمى  ،كصػرتيع لمسشتج بجاخمو ،يؤثخه المػف عمى السدتيمكيغف أراسة التأثيخ السباشخ الحؼ يسكغ الج

                                                 

(1  ( Rob kaszubowski, How to use color in food pockaging , p64. 
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 .مغ لػف الكيذ الججيج ،الخغع مغ اف السشتج في داخل الكيذ لع يتغيخ كلكغ تغيخت لجييع السعاني
  .(1)احيانا يؤدؼ المػف الى فذل السشتجات بدبب لػف العبػة الخاشئ

لسخصصات المػنية السعخكضة أمامو، حيث غالبا  ما يتخح السدتيمظ قخاره الذخائي بشاء  عمى ا
يختبط تفزيل لػف معيغ بالتػقعات حػؿ أداء السشتج، أك كضيفتو، أك حتى العػامل الثقاؼية السحيصة 
بو. لحا، تتصمب السشتجات باختلاؼ أنػاعيا استخاتيجيات لػنية متشػعة لتسييدىا عغ السشافديغ، مسا 

، التجاريةػية برخية قػية لمعلامة يديع في بشاء ى عمي سبيل  كمغ التصبيقات العسمية ليحا السفيػـ
، اذ تذيخ الجراسات لسدتيمظ يديج مغ أحتسالية الذخاء، تقجيع عخض فخشاة الأسشاف بمػف يفزمو االسثاؿ

تػجج  فقج، جلا مغ اختيار ألػاف عذػائية، بلذخاء مشتجات بالػانيع السفزمة أف السدتيمكػف يسيمػف 
، كىػ عامل ميع في التدػيق كترسيع لتفزيل الذخري لمػف كذكؽ الذخزا علاقة كثيقة بيغ

المػف الاحسخ مشتجات حسخاء دائسا، السشتجات ، فميذ مغ الزخكرؼ أف يذتخؼ السدتيمظ الحؼ يفزل 
 .، بأف تفزيلات لػف معيغ تؤثخ عمى اختيارات السشتجات تطل قائسة كقػيةلكغ الفخضية القائمة

 

 المظلب الثاني
 ط الموضوعية للعلامة التجارية اللونيةالشرو 

ؼ لا بج مغ أ ،فييا شخكط مػضػعية معيشة ػافخيمدـ اف تت ،العلامة التجارية المػنية قانػنية كػف لكي ت
ؼ لا أ ،ف المػف يعتبخ شائعاإذ إلع يكغ بالأمخ الديل  ،تدجيل العلامة التجارية المػنية فإتدجيميا ك 

ايزا ىشاؾ علامات لػ سجمت ىل تعتبخ علامة تجارية  ،سغ الرعػبةفيشا تك ،يتستع بالرفة السسيدة
د صاحب العلامة تدجيل لػف راأماذا لػ ك  ،ذ قج يدجل لػف عاـ اك كصفيإبالرفة السسيدة  عتتست

فخ اكمجػ تػ  ،مخ الحؼ يدتجعي البحث  عغ الذخكط السػضػعية لمعلامة التجارية المػنيةالأ ؟كضيفي
نعجاـ الجكر الػضيفي إ( بيشسا سيتع بياف الفرع الاولف شخط الرفة السسيدة في )ببيا ،ىحه الذخكط فييا 

 ( .الفرع الثانيفي )

 

 

                                                 

(1  ( Luwen yu, Stephen, westland zhen hong , op.cit .p 33, 30 .  
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 الفرع الاول

 شرط الصفة المميزة )الفارقة(

 ،كاف شكميا ليا أيا   ،ف تكػف لمعلامة التجارية صفة مسيدةأكجػب  ، ذخط الرفة السسيدةي قرج ب
كمتستعة  ،كايزا حتى تكػف ىحه العلامة صحيحة كمعتبخة ،ػضيفتياكذلظ حتى تدتصيع العلامة الؿياـ ب

 (1)بالحساية القانػنية

لكي تكػف قادرة عمى الؿياـ  ، في الاشارة ىع الذخكط الػاجب تػافخىاأ مغ  جيع ،فذخط التسييد
مغ تسيدىا عغ غيخىا  ، ف تكػف ليا ذاتيةأذ يذتخط في العلامة التجارية إ ، بجكر العلامة التجارية

ذا كانت مجخدة مغ إ ،فلا تعج العلامة التجارية صحيحة ،(2)كي تتستع بالحساية القانػنية  ، العلامات
 ،مخ ميعأتخاذىا مغ قبل التاجخ إف إذ إ ،ك نػعيةأشكاؿ شائعة أكالتي تتألف مغ  ،ؼ صفة مسيدةأ

السساثمة التي  ك الخجماتأك خجمة كسط السشتجات أعمى مشتج  التعخؼ ،يسكغ لمجسيػر مغ خلاليا
 .(3)يقجميا الاخخكف 

يد يفي تس ،مغ الػضيفة التي تقػـ بيا العلامة التجارية كيعتبخ شخط الرفة السسيدة متخحا  
ذا فقجت إكعميو  ،ك مقجـ الخجمة عغ غيخىا مغ الدمع كالخجماتأ ،ك الرانعأبزائع كخجمات التاجخ 

 .(4)غيخ صالحة لمتدجيل  جتع يزا  أك  ،يةفلا تعتبخ علامة تجار  ،العلامة التجارية ىحه الرفة

ك أشارة إبل ىي  لع يكغ مػجػدا   ، مبتكخا   ف تكػف مرشفا  أالعلامة التجارية ليدت بالزخكرة ف
مسا يدتجعي في ذلظ عجـ الخمط بيغ  ،(5)ك الجسيػرأغيخ شائعة الاستعساؿ بيغ التجار دلالة تكػف 

ذ لا يذتخط في العلامة التجارية إسى شخط الابجاع ك مايدأكجػب اف تكػف مبتكخة  ىحا الذخط كشخط
جاع الحؼ تتصمبو كسا ىػ الاب ،حتى تتسيد عغ غيخىا مغ العلامات التجارية ،فخ فييا الابجاعاف يتػ أ

                                                 

 كائل لمشذخ، دار ،1ط الػاجب التصبيق عمى مدائل السمكية الفكخية)دراسة مقارنة(، القانػف  عامخ محسػد الكدػاني،( 1)
 . 286،ص2211

 .231، ص  1967سسيحة القميػبي ، الػجيد في التذخيعات الرشاعية ، مكتبة القاىخة الحجيثة ، القاىخة ،  (2)
 .192،ص 2227، دار الشيزة العخبية القاىخة ،  1فايد احسج عبج الخحسغ ، القانػف التجارؼ الججيج ، ط  (3)
الثقافة لمشذخ كالتػزيع، الاردف،  ، دار1دكيخ السعمػماتي لمعلامة التجارية، ط، التعامخ محسػد الكدػاني (4)

 .57،ص2212
 .  37،ص2211، دار الثقافة لمشذخ كالتػزيع ،  1اسامة نائل السحيدغ ، الػجيد في حقػؽ السمكية الفكخية ، ط (5)
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ك الخجمة أغيخىا التي تػضع عمى نفذ الدمعة ، فالسقرػد ىػ تسييد العلامة عغ بخاءات الاختخاع
 .  (1) لخجاعك األتالي الػقػع في الغر خمط كباك الألبزائع لسشع حجكث المبذ كا

ك أكالأجشبية بشرػص صخيحة  ،ف لع نقل جسيعيا العخبية مشيا إيعات كقج ذكخت غالبية التذخ 
( مغ قانػف العلامات كالبيانات التجارية العخاقي رقع 5فقج نرت السادة ) ، شخط الرفة السسيدةضسشية 

 القانػف :_  لغخض ىحال علامة  تدجالسعجؿ عمى " لا 1957( لدشة 21)

انية التي جاء ( الفقخة الث21ذكخت السادة ) يزا  أالسسيدة ..... ك  العلامات الخالية مغ الرفة_1
ؼ ألغاء تدجيل العلامة في إ تقجيع شمب قخة  الاكلى مغ ىحه السادة يسكغعغ الف فييا  "برخؼ الشطخ

 كقت : 

جمت بالشدبة لتمظ التي س  ك جدء مشو أك الخجمات أع لمدم الحؼ تربح ؼيو العلامة اسع شائع –أ 
   ."لأجميا

ذا إرػرة صخيحة بعجـ تدجيل العلامات لى الرفة السسيدة بإشار أف السذخع العخاقي قج إنخػ 
 كانت خالية مغ ىحه الرفة . 

لجكؿ مجمذ  ،العلامات التجارية (خميج العخبي فقج نز قانػف )نطاـكعمى مدتػػ دكؿ ال
(  اذ نرت " لا تعج علامة تجارية 3شخط التسييد كفق السادة ) عمى (2)لجكؿ الخميج العخبية التعاكف 
 ف يدجل بيحا الػصف مايمي :أمشيا كلا يجػز  ا  اك جدء

 (3)"العلامة الخالية مغ اية صفة مسيدة ..... 

                                                 

لتجارية كشخؽ حسايتيا ، رسالة عامخ العيج ممكية العلامة اك  286ص عامخ محسػد الكدػاني، مرجر سابق، (1)
 . 29،ص 2227ماجدتيخ ، جامعة ابػ بكخ بمقايج _تمسداف الجدائخ ، 

ق الحؼ  1425( لدشة  51قانػف )نطاـ( العلامات التجارية لجكؿ مجمذ التعاكف لجكؿ الخميج العخبية رقع )ـ / (2)
 .   2216شة ( السعقػدة في مسمكة البحخيغ لد33اعتسجت السجمذ الاعمى في دكرتو )

( لدشة 82كمغ التذخيعات العخبية التي اشارت الى الرفة السسيدة )الفارقة( قانػف السمكية الفكخية السرخؼ رقع ) (3)
 ( اذ نرت لا يدجل كعلامة تجارية اك كعشرخ مشيا مايأتي :_ 67اذ نز في السادة ) 2222

 _ العلامات الخالية مغ اية صفة مسيدة ... 1
( انو " 7/1كتعجيلاتو في السادة ) 1952( لدشة 33انػف الاردني قانػف العلامات التجارية رقع )ككحلظ اشار الق

مغ حيث الاسساء اك الا رقاـ اك الاشكاؿ اك الالػاف اك  ،اف تكػف ذات صفة فارقة ،يذتخط لتدجيل العلامة التجارية
 =.غيخ اك اؼ مجسػعة مشيا كقابمة للادراؾ عغ شخيق الشطخ " 
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 ،كييخ مالأ (1)( مغ قانػف لانياـ 45ك عمى مدتػػ التذخيعات الاجشبية  فقج نرت السادة )
شار قانػف العلامات التجارية أظ ككحل ،(2)عمى كجػب تػافخ شخط الرفة السسيدة في العلامة التجارية 

عشجما حجدت في تمظ السادة  ، /ب(1عمى ىحا الذخط في القدع الثالث السادة ) 1994الانكميدؼ لدشة 
 ، (3)ؼ صفة مسيدة أغ ىػ خمػ العلامة م ،لى رفس تدجيل العلامةإالتي تؤدؼ  ،ف مغ بيغ الاسبابإ
 مباشخة بسػجب برػرة غيخ ،لى الرفة السسيدة في العلامة التجاريةإشار أما السذخع الفخندي فقج أ

كمشيا الخمػز  ،رفة اقرائية العلامات التي يشتفي فييا التسييدبحيث حجد  ،قانػف السمكية الفكخية

                                                                                                                                                    

الستعمق  2223يػليػ  19( في 6/3السذخع الجدائخؼ فقج نز عمى الرفة السسيدة في الامخ السؤرخ رقع )اما = 
اذ تشز انو   2( في السادة 44عجد ) 2223يػليػ  23سسية الرادرة في خ الجخيجة الالسشذػر في  بالعلامات التجارية 

سييد سمع اك خجمات شخز شبيعي اك معشػؼ عغ سمع " كل الخمػز القابمة لمتسثيل الخصي ..... التي تدتعسل كميا لت
 .كخجمات غيخه " 

( مغ مذخكع قانػف حساية 2عمى الرفة السسيدة في السادة  ) ،ار السذخع المبشاني أشكفي ذات الدياؽ قج 
ا عمى اف " العلامة ىي كل اشارة يسكغ تجديجى 2227( لدشة 993علامات الرشاعة كالتجارة كالخجمة المبشاني رقع )

 .بتدسية اك بذكل معيغ كمغ شأنيا تسييد سمعة اك خجمة شخز شبيعي اك معشػؼ عغ سمعة اك خجمة غيخه " 
الستعمق بحساية السمكية الرشاعية السغخبي  17.  97اما السذخع السغخبي اذ ذكخ الرفة السسيدة في القانػف رقع 

القانػف بعلامة الرشع اك التجارة اك الخجمة اؼ عمى انو " يخاد في ىحا  133السعجؿ حيث نرت السادة  2222لدشة 
 اشارة قابمة لمتجديج الخصي تسكغ مغ تسييد مشتجات اك خجمات شخز ذاتي اك معشػؼ " . 

السعخكؼ بقانػف لانياـ )اك قانػف العلامات التجارية (  1946قانػف تدجيل العلامة التجارية الاتحادؼ لدشة  (1)
ي قجـ الاشار القانػني لسعايشة كتدجيل العلامات التجارية عمى  1989سبخ تذخيغ الثاني / نػف 16السعجؿ فعميا بتاريخ 
 الرعيج الاتحادؼ . 

(2 45 ( § (15 U.S.C. § 1127). ،The term “trademark” includes any word ،name ،symbol ،or 
device ،or any combination thereo : 
(A)used by a person ،or  
(B) which a person has a bona fide intention to use in commerce and applies to register  
on the principal register established by this chapter ،to identify and distinguish his or her 
goods ،including a unique product ،from those manufactured or sold by others and to 
indicate the source of the goods ،even if that source is unknown.  
 (3)The following shall not be registered —  
(a)signs which do not satisfy the requirements of section 1(1 ( . 
(b)trade marks which are devoid of any distinctive character  _  
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كالخمػز السكػنة حرخا  ،كالخمػز الػصؽيةكالتدسيات الشػعية اك الزخكرية لتعييغ الدمعة اك الخجمة 
  .(1)ككضيفتيا التي تعصييا ؾيستيا الجػىخية  ،مغ اشكاؿ بصبيعة الدمعة

لحقػؽ السمكية الفكخية بسػجب  (2)فقج نرت اتفاؾية باريذ  ،ما عمى مدتػػ الاتفاؾيات الجكليةأ
يجب "نو إب ،ذ جاء فيياإ ،لتجاريةفخ الرفة السسيدة في العلامة اا( كالتي اكجت عمى كجػب تػ 6السادة )

كبالتحجيج مجة  ،عشرخ الاستخجاـ ،الاخح بعيغ الاعتبار عشج تقجيخ الرفة السسيدة لمعلامة التجارية
الرفة  شخط فخ فيياايتػ  الاستخجاـ " فعمى كفق ىحا الاستخجاـ سيتع معخفة ما اذا كانت العلامة

 . (3)بالحساية القانػنية لكي تتستع ،السسيدة

 1994تفاؾية الجػانب السترمة بالتجارة لدشة إ ،تفاؾية تخيبذإ( مغ 15/1السادة ) نرت يزا  أك 
جسػعة اشارات تدسح ك مأؼ اشارة أخيفيا لمعلامة التجارية " تعتبخ تع مغ خلاؿعمى ىحا الذخط 

                                                 

(1  ( Art. L711-2 C. fr. propr. intell: « Le caractère distinctif d'un signe de nature à  
constituer une marque s'apprécie à l'égard des produits ou services désignés .Sont 
dépourvus de caractère distinctif : 
(a) Les signes ou dénominations qui ،dans le langage courant ou professionnel ،sont   
exclusivement la désignation nécessaire ،générique ou usuelle du produit ou du service   
(b) Les signes ou dénominations pouvant servir à désigner une caractéristique du produit 
 ou du service ،et notamment l'espèce ،la qualité ،la quantité ،la destination ،la valeur ،la 
 provenance géographique ،l'époque de la production du bien ou de la prestation de  
service . 
(c) Les signes constitués exclusivement par la forme imposée par la nature ou la function 
du produit ،ou conférant à ce dernier sa valeur substantielle. » 

كتخمي ىحه الاتفاؾية الى الاىتساـ  ،1883مارس  22في  ،الخاصة بحقػؽ السمكية الفكخية ،ابخمت اتفاؾية باريذ (2)
كمكافحة السشافدة غيخ السذخكعة، اذ ابخمت ىحه الاتفاؾية بيغ جسيع الجكؿ  ،بحساية كتشطيع حقػؽ السمكية الرشاعية

بالسكتب الجكلي لحساية حقػؽ  عخؼي   ،كىػ اتحاد لحساية السمكية الرشاعية ،كقعت عمى ىحه الاتفاؾية التي ،الاعزاء
حيث تحجد مقخه  ،الحؼ تػلى الاشخاؼ عميو ،ف ىحا السكتب كضع تحت اشخاؼ الاتحاد الدػيدخؼ إذ السمكية الفكخية،إ
 .14،15ارية،مرجر سابق ،صحداـ الجيغ الرغيخ،الججيج في العلامات التج:انطخ في مجيشة بػف،

لة ماجدتيخ ، جامعة الذخؽ خالج نػاؼ سلامة ، الخقابة عمى تدجيل العلامة التجارية الػششية في الأردف ، رسا  (3)
 .  39، ص  2213، كمية الحقػؽ ، الاكسط
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تكػف  ك الخجمات التي تشتجيا مشذأة عغ تمظ التي تشتجيا السشذآت الاخخػ صالحة لأفأبتسييد الدمع 
 . (1)علامة تجارية " 

كي تكػف  ،كجػب تػافخ التسييد في الاشارة ،كتذخيعا   نو مغ الستفق عميو فقيا  إيسكششا القػؿ 
ذا كاف ىحا إك  ،يد الدمع كالخجماتيداء كضيفتيا في تسأقادرة عمى  ،عتبارىا علامة تجاريةصالحة لإ

ف الدؤاؿ الحؼ ي صخح ىػ ألا إ ،ية التقميجيةالذخط لا يثيخ صعػبة كبيخة عمى مدتػػ العلامات التجار 
؟ حيث كمشيا العلامة التجارية المػنية ،مجػ تػافخ ىحا الذخط في العلامات التجارية غيخ التقميجية

ىسية الالػاف أ فعمى الخغع مغ  ،لاي شكخ كجػد صعػبة في تقجيخ مجػ تػافخ ىحا الذخط في تمظ العلامة
الحؼ يعج جػىخ العلامة  ،ف الرعػبة تكسغ في شبيعة المػف ألا إ ،كيغثيخ عمى السدتيمأكقجرتيا في الت

حتكارىا إلى إقج يؤدؼ ستخجاميا كعلامات تجارية إف أك  ،شبيعة عامة اتكذلظ لكػف الالػاف ذ ،المػنية
عمى  ،يتػقف عمى قجرة المػف السدتخجـ كعلامة تجارية ،ؼ لػف كعلامة تجاريةأ استخجاـف إكبالتالي ف

في حج  كبالتالي فالمػف قج لا يكػف مسيدا   ، السشتج ركفق تحجيج مرج ،سشتج عمى كجو التحجيجتعييغ ال
 بل يكػف لو تأثيخ كمعشى عغ شخيق الاستخجاـ .  ،ذاتو

ر لى مرجإكاحج يذيخ  تخاذ لػف إف إلا إمة التجارية متصمبات حساية العلا المػف  قج يدتػفيك  
 ،السحكسة الفيجرالية العميا في الػلايات الستحجة الاميخكية قخرت لحلظ ،لمغاية ك الخجمة صعبا  أمعة الد

نيا اكتدبت التسييد نتيجة إ ،مالع يثبت صاحب الحق بالعلامة ،عجـ مشح المػف السجخد ىحه الحساية
التذجد يصبق بذكل كاسع عشجما يكػف المػف السجخد  ىحا فإضيخ الػاقع العسمي أكقج  ،الاستخجاـ

 . (2)الالػاف الاساسية  احج ،لمػنيةالسكػف للاشارة ا

المػف الػاحج )  في مشح ةأشارت محكسة العجؿ الأكركبية في قخارىا الى نفذ الرعػب كأيزا  
ف تسييد المػف في حج ذاتو دكف حيث قخرت " إ، كػنو يفتقخ إلى الرفة السسيدة السجخد( الحساية

كتدابو التسييد عغ شخيق ئية" دكف إبق امخا  لا يسكغ ترػره إلا في ضخكؼ استثشااستخجاـ مد
، ، كػنيا تفتقخ إلى الرفة السسيدةالاستخجاـ ، كمغ العلامات المػنية السفخدة التي ر فس تدجيميا

، إلا إنو قج رف س لتدجيل المػف الاخزخ لمعمكة ( إذ تقجمت الذخكة بصمبLight Greenكعلامة )
كقج حجث ، المػف لا ي ذيخ إلى مرجر الدمعة ككػف  ل كػنيا تفتقخ الى الرفة السسيدةشمب التدجي

                                                 

، رسالة ماجدتيخ ،  ايشاس مازف فتحي ، الحساية السجنية لمعلامة التجارية غيخ السدجمة كفقا لمقػانيغ الاردنية (1)
 . 37،ص  2212جامعة الذخؽ الاكسط ، كمية الحقػؽ ، 

 . 72نديب فيميب ايميا ، مرجر سابق ، ص  (2)
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، فقج لدياراتتدجيل المػف الازرؽ لخجمات الػقػد كا ARAL AG)نفذ الذيء عشجما أرادت شخكة )
، إف المػف السفخد السجخد لا يتستع برفة مسيدة ، كإف الذخكة لع تثبت ساستع رفس الصمب عمى أ

 ،ك الكمساتأبصخيقة تبخز الخمػز  ،المػف الػاحج تخجـفلا بج اف يد ،(1)التسييد عغ شخيق الإستخجاـ 
مثاؿ ذلظ  ،المبذ كالخمط بيشيا كبيغ غيخىا مغ العلاماتيسشع بصخيقة  ،مسيدا   ف المػف عشرخا  كيكػ 

 جػىخيا   يسثل المػف الاصفخ فييا عشرخا  ذ إ اء"شاؼ العلامة الرفخ ""علامة ليبتػف" كيصمق عمييا 
لا بػضعو إ ،ستئثارهإك كمسة ليذ لراحب العلامة أ رمد المػف الػاحج مع ستخجاـإفي حالة ف ،كمسيدا  

ف معطع العلامات التجارية الخاصة بالذاؼ مثلا علامات الػردة إ ،ىحا كالجليل عمى ،بشفذ التشديق
ك الكمسة كالارضية الرفخاء مع تجرج المػف أالمػنيغ الاحسخ كمػف لمخمد ،العخكسة ، الجػىخة ، تدتخجـ 

كعكذ مشدقة كمتجاندة  اختيار الالػاف السدتخجمةيكػف  يجب اف ذإ (2)فخ في علامة اخخػ الاص
 . (3)شار التشديق الخاص بيا إتفقج الحساية خارج  نيافإذلظ 

خ كمعصيات بل يدتشج الى عشاص ،شطخ الييا بالاجساؿلا يفتخض ال ،تػافخ التسييد في العلامةف
في قخارىا الذييخ في قزية )ليبختيل(  ،سة العجؿ الاكركبيةعبخت عشو محك قجك  ،مجخدة كاقعية لا

فيي تشصمق مغ الجكر  ،لى السشتجات كالخجمات السعشيةإيد يجب اف يكػف استشادا يمعتبخة اف تػافخ التس
ف التسييد يكػف إ ؼيسكغ القػؿ عسػما   ة ،ذا كاف يتستع بالقجرة التسييديإلسعخفة ما  ،الػضيفي لمػف 

 شبيعيا   يعتبخ لػنا   ،في حالة كػف المػف مػضػع الحساية ،اية بالتالي غيخ مسكشةكالحس ،معجكما  
مخ الحؼ الأ ،مايدتعسل لمجلالة عمى عشاصخ خصيخة في السشتج نو غالبا  إف ،لمسشتجات كالمػف البختقالي

 . (4)لا يتفق مع دكر المػف كجلالة تعخيؽية لسرجر الدمعة 

مغ حيث  ،كعمى كػنيا علامات مسيدة ،برفة عامة كضيفتياتخكيد في شبيعة الالػاف ك ؼيجب ال
كلكغ كجػده في  ا  حيانا يكػف المػف جساليأ، فساسيةأمعيغ مشجمجة ؼيو برفة مغ مشتج  ا  اعتبارىا جدء

 ،بمػف معيغ امعيش اكالشتيجة بحلظ تعتسج عمى مجػ ترػر السدتيمظ بخبصو مشتج ،السشتج يعتبخ اساسيا  

                                                 

(1  ( Christina Gausmann , Protection of trademarks under , international law , Master 
thesis , FACULTY OF LAW University of Lund , 2005, p 61 . 

  .59مرجر سابق ، ص  ـخالج محمد سيج اما (2)
، دار الشيزة العخبية القاىخة، 1الحميع الدلامات ، الحساية الجدائية لمعلامات التجارية ، ط جعب ناصخ 3))

 46،ص2228
 . 73، ص  سابقنديب فيميب ايميا ، مرجر  (4)
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الؿياـ بػضيفة العلامة التجارية كمغ اجل اعتبار التسييد متػفخا في المػف ؼيجب  كمجػ قجرة المػف عمى
 . (1)اف يخد المػف بترسيع معيغ عمى الدمعة 

لا انو إ ،يديفي كثيخ مغ الاحياف تتستع برفة التس ،ف العلامة التجارية المػنيةإكعمى الخغع مغ 
ي العلامة العامة كالعلامة الػصؽية ، كالعلامة تكػف خالية مغ ىحه الرفة ، كىحا ما يحجث ف احيانا  

 . (2)شارة يجركيا السدتيمظ مباشخة كبديػلة كػنيا شائعة كتجؿ عمى الخجمة كالدمعة إكل  :العامة ىي

مسيدة  ،نيا قج كانت في مخحمة إ كيبج كلكغ ،فأحيانا تكػف العلامة التجارية المػنية علامة عامة
بيغ بزائع  ،لا يسكشيا التسييد انيإلجرجة  ،صبحت شائعة كمألػفةأ ،ياكلكغ بدبب الاستخجاـ الػاسع ل

سبيل السثاؿ  عمى ،خالية مغ التسييد نيالآ ،خخػ خاصة بسؤسدة معيشة عغ السؤسدة الاك خجمات أ
ف الاحسخ بيشسا يذيخ المػ  ، ككحلظ الميسػف بذكل كاضح ،الخجمات البخيجية لىإيذيخ المػف الاصفخ 

كىحه الألػاف لا يدتصيع احج احتكارىا كعلامات تجارية خاصة لذخز لفقجانيا  ،اءلى خجمات الاشفإ
 . (3)التسييد 

لى إك أ ،ك تكػيشياأمة التي تذيخ الى شبيعة الدمعة فيي تمظ العلا :ما العلامات الػصؽية أ
لمدمعة لى العشاصخ السكػنة إك رمػز تذيخ أتتكػف  مغ كمسات ؼ التي أ ، (4)الرفات الاساسية ليا 

ككحلظ تدتعسل  ، (5)ك مشذأىا الجغخافي أك كسيتيا أك الى الرفات الجػىخية ألى الغخض مشيا إك أ
 . (6) مشياك الغخض أك صفاتيا أالسشتجات لغخض بياف نػع 

                                                 

(1  ( Mishra neha ،registration of non-traditional trademarks ،national law school of india ،
received ،journal of intellectual property rights ،vol 13 ،January 2008 ،p43 . 
(2  ( Amanda e. compton ،acquiring a flavor for trademarks: there's no common taste in  
theworld،northwestern journal of technology and intellectual property ،volume.8 ،no.3 ،
2009 ،p340 
(3) JEKATERINA KUDRJAVCEVA ،Issues surrounding  registration of colour trade 
marks ،distinction-awarded Master’s ،defended at the Riga  Graduate School of Law ،
2012, p3 . 

 . 78، ص 2225شذػرات الحمبي الحقػؾية ، بيخكت ، ، م 1نعيع مػبغب ، الساركات التجارية كالرشاعية ، ط  (4)
 .96عمي سيج قاسع ، مرجر سابق ، ص  (5)
 .192، ص2227، 1، دار الشيزة العخبية، القاىخة، ط1الخحسغ ، القانػف التجارؼ الججيج، جفايد احسج عبج  (6)
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السػاد لى إك أ ،ك الخجمة التي تتشاكلياأعمى بياف الرفة الاساسية لمدمعة قترار العلامة إفعشج 
ػاع الجشذ السحكػر أنلأحج  مسيدة سع لمجشذ بخمتو ك تغجكإت بسثابة ضحأف مشيا السكػنة التي تتأل

 ك علامة الديت الرافيأعلامة صابػف الغار  ،الامثمة عمييا  مغك  ،مسا يفقجىا الحساية ،دكف سػاىا
تقخ فيحه العلامات تف (1)لا يسيد احج الانػاع عغ الانػاع الاخخػ  ،لمجشذ ا  اسس فياتاف الرفتاف تعجاف

دلالتيا عمى مرجر السشتجات نسا كإ ،يةغ اعتبارىا علامات تجار كبالتالي لا يسك ، الى الرفة السسيدة
 . (2)كصافيا الجحابة اك احج الرفات الاساسية ليا أك أك السػاد التي تجخل في تخكيبيا أ

السثاؿ المػف عمى سبيل  ،مثمة عمى العلامات الػصؽية بالشدبة لمعلامة التجارية المػنيةكمغ الأ
ك الدبادؼ كقج يذيخ المػف الػردؼ الى أكالمػف الابيس لمحميب  ،البختقالي بالشدبة لعريخ البختقاؿ

 .(3) الفخاكلة

بدبب كػنيا شائعة الاستخجاـ  ،الدبب في عجـ مشح الحساية ليحه العلامات غيخ السسيدةف 
 ،بالحساية العلامة غيخ السسيدة تستعتف ألا انو مغ الجائد إسشافدة كذلظ مغ اجل تعديد ال ،لمجسيع
 . (4)ستخجاـ صاحب العلامة التسييد مغ خلاؿ الإثبت أذا إكذلظ 

عشج عجـ تػفخ  ،جاـستخالى التسييد السكتدب عغ شخيق الإ يتع المجػءؼيسكغ القػؿ بإنو  
مى صاحب عذ يجب إ ،في العلامة ذات المػف الػاحج كخرػصا   ،في العلامة المػنية حاتيالتسييد ال
لعلامة التجارية المػنية المػف جػىخ ا فإ عتبارإ عمى  ،التسييد مغ خلاؿ الاستخجاـ يثبت،ف أالعلامة 

 رجرىا لفتخة زمشية شػيمة مغ شأنوجلالة عمى مالك  ،تسييد مشتجات كخجمات صاحب العلامة فسغ شأف
 .خمق رابط ذىشي بيغ المػف كالسرجر  لجػ السدتيمكيغ 

عغ شخيق الاستخجاـ عشج  ،نو قج نز عمى شخط التسييدإنخػ  ،لسذخع العخاقيلى اإذا رجعشا إك 
ف يدخؼ أفسغ السسكغ  ،نو كسا يشصبق عمى العلامات التجارية التقميجيةإك  ،تعخيفو لمعلامة التجارية

 .كمغ بيشيا العلامة التجارية المػنية  ،الشز عمى العلامات غيخ التقميجية

                                                 

 .322، ص  2227، بجكف دار نذخ ،  12جاؾ يػسف الحكيع ، الحقػؽ التجارية ، ط (1)
، دار الثقافة لمشذخ 1شحػ احسج عداؼ، شصب العلامة التجارية في ضػء اجتياد محكسة العجؿ العميا، ط (2)

 . 55، ص  2211كالتػزيع، الاردف، 
(3( EKATERINA KUDRJAVCEVA , op, cit , p35 . 
(4( Fleck ،lorraine m. "what makes sense in one country may not in  another: a survey of 
of select jurisdictions re scent mark registration and a  critique of scents as trademarks." 
،master thesis ،faculty of law ،queen‖s university ،2003, p43 . 
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يد الدمع يذا كانت الاشارات غيخ قادرة بحج ذاتيا عمى تسإمييا ... علامة التجارية بالشز عفال"
 . (1)ف امكانية التدجيل تتػقف عمى الدسة السسيدة السكتدبة مغ الاستعساؿ " إك الخجمات فأ

ذ نرت عميو في السادة إ ،كنرت عميو الاتفاؾيات الجكلية مغ ذلظ اتفاؾية باريذ ،كجتوأ ػ ماكى
 بصاؿ ..إك أيسكغ رفس  "نوأ/ب( ب6)

يع جس علامةفي تحجيج الرفة السسيدة لم ف يخاعيأيجب  ،الخالية مغ كل تسييد علاماتال( 2)
 . (2) علامة"ستعساؿ تمظ الإضخكؼ كاقع الحاؿ لا سيسا مجة 

الاشارة  ( مشيا " عشجما لا تكػف 1( )15ذ نرت عمييا في السادة )إ ،ككحلظ اتفاؾية تخيبذ 
عمى التسييد السكتدب مغ خلاؿ  عزاء جعل قابمية التدجيل تعتسجمسيدة بصبيعتيا يجػز للأ

 . (3) "ستخجاـالإ

عجة معاييخ للاعتخاؼ بتػفخ التسييد السكتدب ،كعمى ضػء ذلظ فقج شخح الاجتياد الاميخكي 
  : (4)كمغ ىحه السعاييخ  ، عغ شخيق الاستخجاـ لمػف 

فعمى صعيج الاجتياد  ،كعلامة تجاريةساسيا تع استعساؿ المػف أالسجة الدمشية التي عمى  _1
ف الاستعساؿ السدتسخ إفي قزية اكيشد كػرنيشج  ،عتبخت محكسة الاستئشاؼ الفيجراليةأ فقج  ،كيخيالام

كتداب ىحا المػف صفة التسييد إعمى  سشة يعتبخ دليلا   25لمػف الػردؼ عمى مشتجات الذخكة لسجة 
جػاني لذػكػلاتة ) كادبػرؼ( نطخا  لإكتدابيا التسييد ككسا ىػ الحاؿ في تدجيل المػف الار  .السكتدب

عاـ، علاكة عمى  122ف المػف الارجػاني قج ا ستخجـ مشح حػالي بعج أف تبيغ إعغ شخيق الاستخجاـ 
    .   ذلظ فإف كادبػرؼ ىي شخكة مذيػرة

انفقت  قج العلامات المػنية بإنيا كانت ف ىشالظ العجيج مغإذ إ ،_حجع الشفقات عمى الاعلانات2
 مبالغ شائمة كسبالغ للإعلانات ككحلظ لمتدػيق .

                                                 

   . 1957( لدشة 21( مغ قانػف العلامات كالبيانات التجارية العخاقي رقع )1السادة ) (1)
 .1979( مغ اتفاؾية باريذ لحقػؽ السمكية الفكخية لدشة 6السادة ) (2)
 .  1994( مغ اتفاؾية تخيبذ ) اتفاؾية جػانب حقػؽ السمكية الفكخية ( لدشة 15السادة ) 3))

(4) Govan Tahseen Shukri  ،Issues surrounding the Rregistration of a Single Colour as a 
Trade  ،QALAAI ZANIST SCIENTIFIC JOURNAL  ،Vol 3 ,No 4 , 2018 , 947 . 
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 ،فلا يكفي مجخد الاعلاف لاكتداب المػف التسييد ،_ التخكيد عمى المػف مغ خلاؿ الاعلانات3
  . (1)عغ شخيق الاعلانات السقجمة ،بل لابج ايزا مغ التخكيد عمى المػف السخاد تدجيمو

كالتي تسثل  ،حسخأشخيط  ثع ،يميو شخيط ابيس ،حسخأة مغ شخيط العلامة السكػن كايزا  
نيا مغ العلامات إ" بSignal" لسشتج معجػف الاسشاف اذ تسيدت علامة " Signal  الارضية لعلامة "

 . (2)السسيدة ليحا السشتج كالتي اصبحت معخكفة لجػ السدتيمظ بارتباشيا بحىشو بيغ المػف كالسشتج 

( الذخكة السعخكفة في الػلايات Yellow Cab Transitفي قزية اخخػ شخحت لذخكة )ك  
بتدجيل المػف  ،ذ قجمت شمبا إ ،كانت تقػـ بصلاء سيارات الاجخة بالمػف الاصفخ ،الستحجة الامخيكية 

بحيث ارتبط ىحا المػف بالديارات الخاصة  ، بعج استخجاميا لدشػات عجيجة ،الاصفخ كعلامة تجارية
بل السشافديغ بأف الالػاف كضيؽية كغيخ قادرة عمى التسييد كاعتبارىا كرغع تقجيع الاعتخاضات مغ ق ،بيا

كعلامة تجارية الا اف السحكسة رفزت كل ذلظ اشارت في قخارىا اف المػف قج يكػف قادرا عمى اف 
يعتبخ علامة تجارية قادرة عمى التسييد بيغ الدمع كالخجمات السختمفة في حاؿ اكتدابو التسييد عغ 

 .( 3)ـ لفتخات شػيمة مغ قبل الذخكة كلع يكغ لمػف اؼ غخض نفعي عشجئح يتع حسايتو شخيق الاستخجا

في  ،لعجـ تقجيع ادلة كاؼية تجعع الادعاءات ،فس تدجيل المػف في ىحه العلاماتبالسقابل قج ر  
مغ ماركة "تذيخيػس"  (TTAB، قج ر فس قبػؿ تدجيل المػف الاصفخ لعمبة حبػب ) 2217عاـ 

اف الذخكة لع تقجـ ادلة  ،ة جشخاؿ "ميمد اؼ بي " كالدبب الحؼ مغ اجمو رفس التدجيلالتابعة لذخك
كتدبت أقج  ،التي ت غمف بيا حبػب الذػفاف الجائخية الذكل ،ف العمبة الرفخاءإب ،كاؼية تجعع ادعاءىا

تدتخجـ  ،مغ مشتجات الحبػب الاخخػ  كبيخا   ف عجدا  إستشتاج إ يزا  أك  ،كاؼيا يدسح بالتدجيل ،تسييدا  
خخػ إ  كفذمت شخكة  ،عمى السرجر ف السدتيمكيغ لا يعتبخكف المػف الاصفخ مؤشخا  إك  ،نفذ المػف 

لحبػب الافصار في تدجيل المػف كعلامة تجارية ، ىي شخكة "بػست فػدز" اذ سعت لتدجيل مديج 
، كىي ي كالػردؼخ، كالازرؽ الفاتح، كالارجػانمغ الالػاف الاحسخ ، كالبختقالي ، كالاصفخ ، كالاخز

ىحه الالػاف لاتعتبخ علامة  ف  إمد" فػججت السحكسة مجسػعة الػاف ضيخت في حبػب "فخكتي بيب
ككحلظ نفقات  ،المػف بالسشتج انيع ربصػ إب ،ستبيانات السدتيمكيغادلة أمب رغع تقجيع مقجـ الص ،تجارية

                                                 

(1) Barton Beebe  ،TRADEMARK LAW An Open-Source Casebook ،2020, P 52 . 
  . 58خالج محمد سيج اماـ ، مرجر سابق ، ص  (2)

(3  ( From Black & White to Technicolor to RGB/CMYK: Should the USPTO Implement 
RGB/CMYK Color Codes in the USPTO Application Process? 
From Black & White to Technicolor to RGB/CMYK: Should the USPTO Implement 
RGB/CMYK Color Codes in the USPTO Application Process? 24/ 9/2024 , 4; 50 pm .  

https://www.aipla.org/list/innovate-articles/from-black-white-to-technicolor-to-rgb-cmyk-should-the-uspto-implement-rgb-cmyk-color-codes-in-the-uspto-application-process
https://www.aipla.org/list/innovate-articles/from-black-white-to-technicolor-to-rgb-cmyk-should-the-uspto-implement-rgb-cmyk-color-codes-in-the-uspto-application-process
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ف ىحه الادلة غيخ إذ رأت إ ،سعةكالتغصية الاعلامية الػا ،يخادات السبيعات السختفعةإك  ،الاعلانات
 . (1)كاؼية

نسا ايزا تقجيخه  إك  ،ف ليذ فقط في المػ  ،ف تػافخ التسييد في العلامة المػنيةإيسكششا القػؿ كعميو  
ؼ ف يكػف مقجـ الصمب ىػ الػحيج الحإىي  ،دلةأك الخجمة مغ خلاؿ تقجيع مجسػعة أفي السشتج 

المػف مغ سسات السشتج الاساسية  لع يكغ يزا  أك  ، لمتدجيل يقجمو لحؼيدتخجـ المػف في ىحا السشتج ا
 .ك الصبيعية ؼيو أ

التي  ،الاستثسارات التدػيؿية الكبيخةك  ،ف يتحقق التسييد مغ خلاؿ الاستخجاـ الستػاصلأكعمى 
 خمقت الارتباط الحىشي لجػ السدتيمظ بيغ المػف كىحا السشتج .

 
 الفرع الثاني

 نعدام الدور الوعيفيإ
بغس  ،نو مشع استخجاـ ميدة السشتج كعلامة تجاريةإب ،لجكر الػضيفي لمعلامة التجاريةخؼ اي ع

  .  (2) لاستخجاـ ىحا السشتج اك ليا تأثيخ في تكمفتو اك جػدتو ،الشطخ عسا اذا كانت ىحه السيدة ضخكرية 

ثبت ف يأليذ فقط  ،يجب عمى مغ يخغب بتدجيل المػف كعلامة تجارية ،عمى ذلظ كتأسيدا  
حيث تكػف ميدة السشتج  ،ف يثبت عجـ تػافخ الجكر الػضيفي في المػف أبل عميو  ،تػافخ شخط التسييد ؼيو

لحلظ في بعس الاحياف  ( 3)ك الغخض مشيا أخكرية لاستخجاـ الدمع كالسشتجات ذا كانت ضإ ،كضيؽية
يؤدؼ كضيفة نفعية أك  تحتاج بعس الالػاف أف تبقى متاحة لمحاجة التشافدية ، عشجما يكػف المػف قج

 . (4)تدييشية أؼ زخخؼية أك ؾيامو بػصف السشتج اك انو يجؿ عمى نػعو

                                                 

(1  ( https://natlawreview.com/article/coloring-inside-lines-what-post-foods-can-teach-
us-about-color-trademarks ،date vist: 16/7/2024 ،3; 30 pm .  
(2  ( Dig Vijay Singh, Law Relating to color marks - A Comparative Analysis, vil semester, 
national  university, Luck now, P5 .  
(3  ( functionality doctrine (trademark) https://www.Law.cornell.edu/wex/ Functionality 
doctrine trademark. visit time 13/2/2024. 11:30 am . 
(4) Elizabeth Eldred Houlihan،SINGLE COLOUR TRADE MARKS  ،Thispaper was 
created by the Intellectual Property Owners Association Trademark Law &Practice= 

https://natlawreview.com/article/coloring-inside-lines-what-post-foods-can-teach-us-about-color-trademarks
https://natlawreview.com/article/coloring-inside-lines-what-post-foods-can-teach-us-about-color-trademarks
https://natlawreview.com/article/coloring-inside-lines-what-post-foods-can-teach-us-about-color-trademarks
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كمشيا العلامة  ،لحلظ لا يكفي فقط اف يتحقق شخط التسييد في العلامات التجارية غيخ التقميجية
 ،دمع كالخجماتبل لا بج مغ التأكج ؼيسا اذا كانت ليحه العلامة دكر كضيفي يختبط بال ،التجارية المػنية

عشجما يكػف ىحا المػف ضخكريا لاستعساؿ الدمعة اك  ،كلحلظ فالجكر الػضيفي لمعلامة المػنية يتحقق
ف المػف الػاحج يعج مسيدا إكبالسقابل ف ،بحيث لاتؤدؼ الدمعة كضيفتيا بذكل فعاؿ بجكنو ،الغخض مشيا
  . (1) لاستخجاـ اك الغخض مشواذا كاف ىحا المػف لا يعصي اؼ معشى يتعمق بيحا ا ،كغيخ كضيفي

كعمى كجو الخرػص في العلامة  ،مبجأ الػضيفة في قانػف العلامات التجارية كىشا يأتي دكر
مغ خلاؿ بقاء ميدات  ،مبجا اساسيا مغ اجل تعديد السشافدة العادلة في الدػؽ  ج  اذ يع ،التجارية المػنية

 .(2)السشتج السفيجة متاحة لمعامة بيغ التجار

في عجد مغ التذخيعات كالاتفاؾيات الجكلية، فشجج  ،ة الجكر الػضيفي تجج سشجا قانػنيا ليانطخيك 
§(   §U.S.C. § 1052) 2في السادة  ،قانػف العلامات الاميخكي نز عمى نطخية الجكر الػضيفي

لا يسكغ لسكتب تدجيل العلامات التجارية الاميخكي رفس تدجيل علامة تجارية )اذ جاء فييا انو 
بالخجػع الى الاتفاؾيات  ككحلظ (3) (الاستشاد الى شبيعتيا مالع تكغ العلامة مزصمعة بجكر كضيفيب

 ( عمى مايمي : 6الجكلية نجج اف اتفاؾية باريذ قج نرت عمييا اذ كرد ذكخىا في السادة )

 سكغ رفس اك ابصاؿ ..... "ي  
                                                                                                                                                    

(International) Committee to provide background to IPO members. It should not 
beconstrued as legal advice or as representing the views of IPO. ،2009  ، p17 . 

 كما بعجىا . 76راشج تحديغ ، مرجر سابق ، ص  (1)
  يفة في قانػف العلامات التجاريةفيع مبجأ الػض (2)

https://share.google/cTgP6wZB9OQmynakk . visit time 13/2/2024.14/12/2024,3;40 am. 
(3) trademark by which the goods of the applicant may be distinguished from the  goods 
of others shall be refused registration on the principal register on account of its  nature 
unless it   _  
)e) Consists of a mark which ،(1) when used on or in connection with the goods of the  
applicant is merely descriptive or deceptively misdescriptive of them ،(2) when used on or 
 in connection with the goods of the applicant is primarily geographically descriptive of  
them ،except as indications of regional origin may be registrable under section 1054 of  
this title ،(3) when used on or in connection with the goods of the applicant is primarily  
geographically deceptively misdescriptive of them ،(4) is primarily merely a surname ،or  
(5) comprises any matter that ،as a whole ،is functional. 

https://share.google/cTgP6wZB9OQmynakk%20.%20visit%20time%2013/2/2024
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ك اشارات أفقط مغ علامات السؤلفة  علاماتك الأسيدة م صفةالخالية مغ كل  علاماتال (2)
يسكغ استخجاميا في التجارة لمجلالة عمى الجشذ كالرفة كالكسية كمحل الترجيخ كالؿيسة كمرجر 
الحاصلات اك تاريخ انتاجيا اك الساركات التي اصبحت مدتعسمة في الكلاـ الجارج اك في العادات 

 (1) "التجارية الشديية الخاىشة في البمج السصمػب في الحساية

كتعشي  (3)مغ لائحة العلامات التجارية الجساعية  (2)/ق( 7/1ساسيا في السادة )أيزا تجج أك 
ف تتكػف مغ الذكل الحؼ يشتج مغ شبيعة أيسكغ اعتساد العلامات التي يسكغ لا "ىحه السادة انو 

 كايزا  لمحرػؿ عمى نتيجة فشية ،  البزائع نفديا ، بالاضافة الى شكل البزائع الحؼ يعتبخ ضخكريا  
ك أعصت ؾيسة نفعية أ ذا إالتالي يخفس تدجيل العلامات الذكل الحؼ يقجـ ؾيسة جػىخية لمبزائع ، كب

 . "اقترادية

ذ مشع تدجيل الاشارات التي إطيع الستعمق بالعلامات التجارية /د( مغ التش7/1السادة ) يزا  أك 
كالتي لا تدتعسل كجلالة  ،تتكػف شائعة الاستعساؿ في السجاؿ التجارؼ السدتعسمة في الاعلانا

 .(4)نسا تعتبخ كسيمة لجحب الدبائغ إ ،تعخيؽية

                                                 

 .1979قػؽ السمكية الفكخية لدشة ( مغ اتفاؾية باريذ لح6السادة ) (1)
(2) Article 7 Absolute grounds for refusal 
 -The following shall not be registered : 
)e) signs which consist exclusively of : 
)i) the shape which results from the nature of the goods themselves; or  
)ii) the shape of goods which is necessary to obtain a technical result;or  
(iii) the shape which gives substantial value to the goods.= 
(3) Council Regulation (EC) No 40/94 of December 20 ،1993 on the Community trade   
mark (1994) OJ L11/1 ،now replaced by Council Regulation (EC) No. 207/2009 of   
February 26 ،2009 (―Community Trademark Regulation‖). _  
(4  (  Article 7 (1) (d) CTMR excludes from registration signs which consist exclusively of  
words or indications which have become customary in the current language or in the   
bona fide and established practices of the trade. In this context ،the customary nature of  
the sign may refer to something other than the properties or characteristics of the goods = 
 =or services themselves. For example ،the CTM registration ' STIMULATION ' was   
cancelled on the grounds that it has become a term customarily used in relation to 
energy drinks . 
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كلكغ في حاؿ اف  ،تتسثل بتحجيج مرجر الدمع ،فالػضيفة الاساسية لمعلامة التجارية السعخكفة
ىي جمب الدبائغ تكػف في ىحه الحالة  ،ابتعجت العلامة عغ ىحه الػضيفة ككانت كضيفتيا الاساسية

 اك جسالية . كضيفتيا نفعية

مغ خلاؿ الدساح  ،في تعديد السشافدة الحخة بارزا   نيا تمعب دكرا  لإ ،ميسةة تعج الػضيف
ؼ مغ السيدات تعتبخ أكلسعخفة  ،ضخكرية لمسشافدة جالتي تع ،لمسشافديغ بشدخ السيدات الػضيؽية السفيجة

السدتيمظ عشج شخائو الدمعة  ذا كانت ميدة السشتج التي يخغب بياإيد بيغ ما يبج مغ التس لا ،ضخكرية
عبخ الدساح لسشتج في  ،فيي ضخكرية لحلظ السشتج بذكل جػىخؼ لمسشافذ ،اك تسميو عمييا رغبتو

عغ شخيق العلامة التجارية مغ  ،فيحا السبجأ يدعى الى مشع السشتج( 1)التحكع في ميدة مشتج مفيج 
كىػ تسييد السشتج مغ  ،العلامة التجاريةفيػ بحلظ يعكذ الغخض مغ  ،حتكار السيدة الػضيؽية لمدمعةإ
حجػ إ ذا كانتإ ، فلا تكػف العلامة التجارية قابمة لمحساية ،حتكارهإجل أكليذ مغ  ،جل حسايتوأ

 . (2)ساسي عغ الػضيفة أناتجة بذكل  ، ك الخجمات التي تدتخجمياأخرائريا ؼيسا يتعمق بالدمع 

ف الجكر الػضيفي إيسكششا القػؿ  ، ادات الغخبيةما شػرتو كاستقخت عميو الاجتي لىإ ستشادا  إف
 لمػف كعلامة تجارية يكػف متحققا في احجػ الحالات التالية :

 . :_  عشجما يؤدؼ المػف كضيفة نفعية )اقترادية ( اولا

 .عشجما يؤدؼ المػف كضيفة جسالية )كضيفة زخخؼية ( ثانيا :_ 

 ة :اولا :_ الوعيفة النفعي
عشجما تعصي ؾيسة كبيخة لمبزائع اك  كلاستخجامو ا،فة السشتج ضخكرية اف كضي :السقرػد بيا

فة نفعية في احجػ الحالات كبالتالي لا يسكغ حسايتيا كعلامة تجارية ، كتعتبخ الػضي ،الخجمات
 :_الاتية

                                                 

(1( functionality doctrine  ( Trademark).  
https://www.comell.edu/wex/furictionality doctrin- (trademark) Vist time 30/2/2024, 
12:32pm . 
(2  ( Sarah Ettaoumi ,l'appréhension des marques non traditionnelles par le droit des   
maques: approche comparatiste francocanadienne ،master's thesis،université laval  ،  
canada ،2019 ،p23 . 
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 ذا كانت ميدة السشتج ضخكرية لاستخجاـ السشتج اك الغخض مشو اك علامة عامة لمسشتج . إ_ 1

  . ميدة السشتج تؤثخ في تكمفة السشتج كجػدتوذا كانت إ_ 2

ف يزع السشافديغ في ألاستخجاـ الحرخؼ لمسيدة مغ شأنو ذا كاف مشح العلامة التجارية اإ_ 3
 . (1)نو يؤثخ عمى السشافدة السذخكعة  إؼ أ ،كضع يزخ بدسعتيع

ستعسالو إف لإ ،المػف الاصفخ يعتبخ كضيؽيا   ،سبيل السثاؿ فعمىلى الفئة الاكلى إا رجعشا ذإك 
فالمػف  ،ضخكرؼ مغ قبل جسيع اكلئظ الحيغ يتاجخكف كيرشعػف مشتجات يجخل الميسػف في ترشيعيا

عشج  ،ذ يذيخ الى تجخبة برخيةإفالميسػف بمػنو الاصفخ  (2)للاستعساؿ اك لغخض الدمعة  ىشا ضخكرؼ 
شياء التي ليا لأف الا ،ة عميوؼ في ايزاح الخؤية فالسرشعػف يدتخجمػف ىحا المػف لمجلالأالشطخ اليو 

 كىحا ما ، نػاع معيشة مغ الكائشات الحيةأمغ  ،لى احجاث تجارب برخية معيشةإخرائز لػنية تسيل 
ؼيسكغ للألػاف اف يكػف ليا كضيفة  (3)يدسى بشطخية المػف ، فالألػاف تتذكل مغ حيث ادكارىا الػضيؽية 

ع ستخات فسثلا غالبا ما ترش ، رائز معيشة لمسشتجاك مغ خلاؿ الاشارة  الى خ ،فشية اما بسفخدىا
لاف ىحا  ، غخاض الدلامة كالأجيدة التقشية الخصخةلجحب الانتباه كلإ ذلظك  ،الشجاة بالمػف البختقالي

 . (4)المػف يجعل السشتج اكثخ كضػحا 

ل كلا يسكغ فر ، يعتبخ خريرة شبيعية لمسشتج لأنو ، ىحا المػف لا يسكغ تدجيموفي رإيشا  
كبالتالي حتى لػ استخجمو شخز معيغ لسجة  ، فالمػف يعتبخ مغ كضائف السشتج الخئيدية ،المػف عشو

 عغ شخيق الاستخجاـ فلا يسكغ تدجيل المػف كعلامة تجارية ،شػيمة مغ الدمغ كاكتدب المػف التسييد
 كػنيا تقػـ بػضيفة نفعية كتعج خريرة شبيعية لمسشتج . ،

مثاؿ ذلظ لػ قامت شخكة مرشعة  ،ف يؤثخ عمى تكمفة السشتجأيسكغ لمػف نو إاما الفئة الثانية 
حػؿ نكية  ،ف المػف الاخزخ ىشا يػصل معمػمة عمى الفػر لمسدتيمظإف ،برشع غدػؿ فع بالشعشاع

                                                 

(1  ( Functionality Doctrine (Trademark (. 
https://www.law.cornell.edu/wex/functionality_doctrine_(trademark) ،visit time،2/3/2024،  
1:58am. 

 . 176ص،2212، دار الثقافة لمشذخ كالتػزيع، الاردف، 1تشطيع القانػني لمعلامة التجارية، ط، الغداف بخانبػ 2))
(3  ( Jonathan Cohen, color A Functionalist Proposal , 2020 , p1. 
(4  ( Jennie Nilsson, Are Colors An Examination of Abstract Color marks scope of 
Protection, master's ،thesis with in Business Law Jonkoping, 2009-P13 . 



  ماهية العلامة التجارية اللونيةالفصل الاول: 
 

 

38 

 ،كقامت شخكة اخخػ برشع غدػؿ اخخ ،فمػ شمب تدجيل المػف الاخزخ الخاص بالغدػؿ ،السشتج
كلكػف المػف الاخزخ  ،اشمقت عميو الغدػؿ الاخزخ ،مػف الاخزخكلكغ ليذ بالشعشاع كلكغ بال

ايزا ىحا التشافذ عمى المػف يؤثخ عمى  ،فلا يسكغ تدجيمو،يعتبخ خريرة شبيعية لمسشتج  اكضيؽي
خاصة لػ كاف بتكمفة اقل  ،تكمفة السشتج كالسدتيمظ لا يفخؽ بيغ الغدػؿ بالشعشاع كالغدػؿ الاخزخ

كلمحاجة التشافدية اذ انو سػؼ يزخ الذخكة  ،برخية السختبصة بالشكيةكػنو يتستع بالخرائز ال
ف السدتيمظ سيجج صعػبة التعخؼ عمى نكية الشعشاع في أذ إ ،كيجعميا في مػقف ضعيف ،الثانية

 . (1)نو نفذ السشتج إعمى تػقعاتو ب لسشتج الاخزخ بشاء  بيشسا قج يحىب لذخاء ا ،مشتجيا غيخ الاخزخ

شخكة  اليو سعت ، فسثالو ماػ التي مغ السسكغ اف يؤثخ المػف فييا عمى السشافدةاما الفئة الاخخ 
اذ اف ىشالظ  ،الا اف لع يدسح ليا بحلظ ،تدجيل كتغييخ المػف الى البشي السحسخ الجاكغل ،كػكا كػلا

كبيشت  ،اذ رفزت السحكسة ذلظ ،كقج اعتاد السدتيمكػف عمى ذلظ ،العجيج مغ السذخكبات بشفذ المػف 
ككػنو يؤثخ عمى التكمفة  ،نيا تعتبخه كضيفيلأ ،(لمػف كضيفي كيختبط بسكػف اساسي )الكخاميلا اف

ق كمحاقو فيػ يعي ،رغع تكمفتو السشخفزة الحؼ يجعل الجسيع يدتخجمو لتحديغ مطيخه ،كالسحاؽ
لسادة  الكيساكية بحساية المػف الازرؽ السدتخجـ رادت شخكة نػراـأمخ عشجما ككحلظ الأ، السشافدة
ت ذ اعتبخ إ ،فخفزت السحكسة تدجيل المػف الازرؽ السدتخجـ في السشتج ،لدساد اك مبيج معيغ ،كيسائية

ك جػدتو اك تكمفتو كمشح التدجيل أمغ السشتج  أتجد كجدء لا ي ،ف المػف كضيفي كشائع الاستخجاـإ
 . (2)لمذخكة سيعيق السشافدة 

داء الػضيفة الاساسية في التسييد بيغ دتخجـ لإينو في حالة كػف المػف لا إ مسا تقجـ ندتشتج
ك عمى السيدة التشافدية لمسشتج أتؤثخ عمى تكمفتو  السشتجات بل كاف المػف يذكل خاصية شبيعية لمسشتج

ف تدجيل المػف الػضيفي إذ إسشتج فلا يسكغ السصالبة بتدجيمو عشج ؾيامو بػضيفة ال ا  المػف اساسي كافك 
 لى الاحتكار . إخخيغ كيؤدؼ ثخ عمى السشافديغ الاسيؤ 

 

 
                                                 

(1  ( Lee Burg under, Trade mark Registration of Product Colors issues and Answers , 
santa Clara Land Review Vol 26 ،No 3 , p 595, 599 . 
(2)  Arsha Hasan    ، , Color Blocking: How the Harmonization of Color Depletion in Global 
Markets ,  Indiana Journal of Global Legal Studies,  Vol 23 , No 1 , 2016 , P 378.  
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 الوعيفة الجمالية    ثانيا :
نيا ترسيع العلامة التجارية بذكل يجعل السشتج إ ، بيا في مجاؿ العلامات التجارية فالسقرػد

  (1)اكثخ رغبة لجػ السدتيمكيغ مغ الشاحية التجارية 

كذلظ  ، ميدة كضيفة جساليةيسشع تدجيل العلامات التي تذكل  ،الا اف قانػف العلامات التجارية
كالحؼ يشتج  ،كحقػؽ السمكية الفكخية ،سسكغ اف يحجث بيغ العلامة التجاريةال مغ لتجشب الخمط الحؼ

ات كػف ىحه البخاء كذلظ ،كالتأليف ،كالشذخ ،كبيغ بخاءات الاختخاع ،عشيا مذاكل متعجدة ؼيسا بيشيا
لفتخة معيشة مغ  ذلظ مغ خلاؿ مشع الاختخاعك  ،ةبيغ السرالح العامة كالخاص ،خمق التػازف  فياىج

اما العلامات التجارية ؼيسكغ اف نحتفع فييا لفتخة  ،استخجاميا في اختخاعات ججيجة لأجل ،الػقت
، كمغ الزخكرؼ الابتعاد عج انتياء الاختخاع بأنتياء مجتوكىحا الدبب كراء الاحتفاظ بيا حتى ب ،اشػؿ

كىي اف استبعاد  ،لعامة كبالتالي التػصل الى نتيجةمحة اعغ التجاخل الحاصل لمحفاظ عمى السر
في شكل يجمب  ،جل مشع السشافديغ مغ محاكلة استغلاؿ العلامةيكػف لإ ، العلامة التجارية الجسالية

كانسا  ،ليذ مغ اجل الجػدة ،السدتيمكػف فييا لذخاء مشتج معيغ غبالتي يخ  ،الدمعة نتاجلإ الؿيسة
اذ ارتبصت الػضيفة الجسالية ارتباشا كثيقا  ،الذكل الدخخفي الحؼ يتستع بو الىيخجع الدبب الخئيدي 

 . (2)بالعلامة التجارية المػنية 

كليذ السشتج  ، فالخفس يعػد بدبب انجحاب السدتيمظ الى الترسيع الحؼ تتستع بو العلامة
حا لا يجػز اعصاء كلي ،كالتسييد الخئيدي في ىحه الحالة يكػف لمسشتج كليذ بتحجيج السرجر ،نفدو

 (3)الحساية لمعلامة التجارية 

                                                 

(1) Functionality doctrine (trademark ، ( 
https://www.law.cornell.edu/wex/functionality_doctrine_(trademark)  ، visit time ،
14/11/2024 2.40am 
(2  (  Douglas, Arettew max Jarquin, useful to know Jelopments on utilitarian https:// 
"Utilitarian and Aesthetic Functionality mew. Finnegan .comlen/insights/articles/useful -t-
know recentdevelopments-on-utilitarian and aesthetic Functionality.html,2021 . 
(3) Functionality Doctrine (Trademark) ، 
https://www.law.cornell.edu/wex/functionality_doctrine_(trademark) ،visit 
time،30/11/2024,3: 43pm 

https://www.law.cornell.edu/wex/functionality_doctrine_(trademark)
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اذ سعت الذخكة  ، ( لسحخكات القػارب الخارجية Brunswick.vقزية شخكة ) كنذيخ الى
حيث ادعت انيا  ،لسحخكات القػارب الخارجية الخاصة بيا ، الى تدجيل المػف الاسػد كعلامة تجارية

الا اف السحكسة  ،خجاميا المػف عمى مجػ سشػاتعغ شخيق الاستخجاـ بعج است ،قج اكتدبت التسييد
اذ يعتبخ المػف الاسػد مغ  ،يػفخ مدايا تشافدية لمسدتيمكيغ ،مذيخة الى اف المػف الاسػد ، رفزت ذلظ

 ،المػف الاسػد يجعل السحخكات تبجك اصغخ حجساف ، الالػاف الاكثخ حيادية للاستخجاـ في الرشاعة
لاستخجاـ المػف الاسػد  ااف مشح الذخكة حقا حرخيفايزا  ػف ،كىي ميدة جسالية يفزميا السدتيمك 

 . ( 1)كامتلاكو سيزخ بالسشافديغ الاخخيغ 

فقج  ،نو لا يسكغ حساية المػف الػضيفيإب ،في الػلايات الستحجة الامخيكيةكلصالسا كاف السبجأ 
العذب  اتز اد دتخجمو لجتالحؼ  ،يدعى لتدجيل المػف الاخزخ ( Jone Deereكانت شخكة )

اؼ اف  ،عغ شخيق الاستخجاـ لمػف الاخزخ ،مجعية انيا كانت قج اكتدبت التسييد، الاخزخ الدراعية
ف المػف الاخزخ الخاص إف ،كسرجر لمسشتج بذكل عاـ ، السدتيمكيغ يخبصػف ىحا المػف بجػف ديخؼ 

كبالتالي  ،اليةىػ لػف كضيفي مغ الشاحية الجس ،ات العذبيةز اد صفخ السسدكج لمجبجػف ديخؼ مع الا
لخغبة السدتيمكيغ بو ك  ،فيػ ضخكرؼ لعسل السشتج ،نو لا يسكغ لجػف ديخؼ احتكارهإب ،اشارت السحكسة

كما الى ذلظ فيػ غيخ قابل  ،كػنو يخمد الى العصاء الشباتي كالحقػؿ الدراعية ،مغ الشاحية الجسالية
يث تخفس بعس السحاكع الاعتخاؼ بيا كرغع ذلظ تطل قزايا الػضيفة الجسالية متشاثخة ح (2)لمحساية 

كلكغ  ،غالبا ما يتخددكف في العثػر عمى السيدات السعشية ،عمى الاشلاؽ كالسحاكع التي تعتخؼ بيا
 .(3)غالبا ما يدتخجـ السبجأ بذكل نادر في السسارسات العسمية

 

 

                                                 

(1) Kassandra BASTAS . ،La protection juridique de la marque olfactive dans  l’Union 
européenne ،Mémoire ،Faculté de Droit ،de Science Politique et de  Criminologie 
،Université de Liège ،Liège ،Belgique ،2017.p52 
(2) https://www.colormatters.com/color-and-marketing/color-branding-and-legal-rights  
22//2024 2; 44 am .  
(3  ( Lorraine Traina  ،Seeing red, spending green: THE The registration process is 
expensive  ،And defending color ،School. Birthplace: Bachelor of Business  ،vol 87, 
2014, p 1332 .  

https://www.colormatters.com/color-and-marketing/color-branding-and-legal-rights%20%2022/2024
https://www.colormatters.com/color-and-marketing/color-branding-and-legal-rights%20%2022/2024
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 المبحث الثاني

 الموقف الفقهي والتشريعي من العلامة التجارية اللونية

 ىسية التي تتستعنتيجة للأ ،لمعلامة التجارية المػنية ،لسػقف الفقيي بيغ مؤيج كمعارضنقدع اأ
ذ إ ،في التدػيق لأىسيتيابطيػر كسائل ججيجة  ، ،في ضل التصػر الحاصل في العالع كالاسػاؽ بيا،

ذ إ ،كنجاحياف يعدز مغ قػتيا أنو إمغ ش ، كقػتيا  بشاء العلامة التجارية في بارزا   را  ك تمعب الالػاف د
يسكغ حسايتو  ف المػف الغالب يخػ إ كىػ في ، تداعج الالػاف عمى تخسيخ العلامة التجارية في الحاكخة

 ثبات الرفة السسيدة .كعلامة تجارية شخط إ

لخفس المػف كعلامة تجارية كبالسقابل كاف السػقف  ،بخز السػقف السعارض عجة نطخياتأ بيشسا
التذخيعات بالشز العاـ الػارد في تعخيف العلامة التجارية عمى اعتبار غالبية  ، حيث اكتفتالتذخيعي

 .كعلامة تجارية  المػف 

مصمبيغ اذ نتشاكؿ في السصمب الاكؿ السػقف الفقيي  عمىظ سػؼ نقػـ بتقديع ىحا السبحث لحل
التجارية ػقف التذخيعي مغ العلامة سمغ العلامة التجارية المػنية بيشسا نتشاكؿ في السصمب الثاني ال

  .المػنية 
 

 المظلب الاول

 الموقف الفقهي من العلامة التجارية اللونية

 ،كقج كاف للاتجاه السعارض ،لمعلامة التجارية المػنية ،انقدع السػقف الفقيي بيغ مؤيج كمعارض
بيشسا كاف السػقف السؤيج  ،حججو كاسانيجه التي تجعع مػقفو في رفس تدجيل المػف كعلامة تجارية

 .التي تجعع مػقفو ، لو اسبابو كحججو السختمفة ايزا   ، مة التجارية المػنيةلمعلا
الاتجاه الفقيي  الفرع الاولذ نتشاكؿ في إفخعيغ  عمىظ سػؼ نقػـ بتقديع ىحا السصمب كلحل 

ة الاتجاه الفقيي السؤيج لمعلامة التجاري الفرع الثانيبيشسا نتشاكؿ في  ،الخافس لمعلامة التجارية المػنية
 .المػنية
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 الفرع الاول

 تجاه الفقهي الرافض للعلامة التجارية اللونيةال 

كػف ىحه الصبيعة اضفت عميو  ، يختكد ىحا الاتجاه بذكل اساسي عمى شبيعة المػف ذاتيا
 ،كالإشارات ، تختمف عغ بؿية الاشارات التي تتكػف مشيا العلامة التجارية ، خرائز متسيدة

الى التذابو  بالإضافة ، مقارنة بغيخىا مغ الاشارات ، ف عجد الالػاف ضئيلإ عتبارأ عمى  ،صػاتكالإ
 ،شخح ىحا الاتجاه عجة نطخيات ،لى ىحه الصبيعةإستشاد كبالإ ،الكبيخ بيغ درجات الالػاف الستقاربة

ع ىحه الشطخيات ىي بخرت رفس الاعتخاؼ بقجرة المػف عمى الؿياـ بػضيفة العلامة التجارية كمغ اى
 .رتباؾ الطل( إلتباس الطل" )إلالػاف )نزػب الالػاف( كنطخية " ا دخية استشفا"نط

 (  Color Depletionالالوان  ) داولا : نغرية استنفا

جد ف عإ، كتتسثل فخضيتيا في لتبخيخ ىحا الخأؼ خ شعبية كبخكزا  ىحه الشطخية ىي الاكث جتع
ك لسجسػعة مغ أ اح لأحج السشتجيغك الدسأمشح الحقػؽ الحرخية  فكإ ،الالػاف محجكد في الصبيعة

ف يحتكخ ىحا المػف كبالتالي أكحسايتو فالشتيجة  الػاف الصيف الدبعة كعلامات تجاريةبتدجيل  التجار
 .(1) مشع غيخه مغ استخجاـ لػف مساثل لو

كىحا سيؤدؼ  ، والػاف اخخػ اف يتبعػا نفذ نيجخخ عمى اختيار أسػؼ يذجع مشتج  كايزا   
 بالإضافة (2) كىحا يتعارض مع مبجأ السشافدة الحخة ية الى استشفاد السخدكف الستاح مغ الالػاففي الشيا
ف إف ،الالػاف السشفخدة عشج تدجيمياانو في حاؿ السصالبة بسديج مغ  ، ىحه الشطخية يخػ مؤيجك ،الى ذلظ

كعميو ستربح  ، نيةكستتلاشى الحجكد بيغ العلامات التجارية المػ  ،السدافات بيغ الالػاف ستتقمز
 لاختيار ،نفاؽ السديج مغ التكاليفإ الججد مدتؿبلا   فيتعيغ عمى الػافجيغ ،كثخ ازدحاماأمداحة الالػاف 

مشتجات معيشة  ىشالظ فإلا نشدى  ،لتسييد مشتجاتو ،خخأخػ غيخ مدتخجمة مغ قبل مشتج خ  إالػاف 

                                                 

, 2119عهي سيد قاسم, حقىق انمهكيت انفكريت في قانىن الاماراث انعربيت انمتحدة, دار اننهضت انعربيت, انقاهرة , ( 1)

 .92ص

(2  ( Gorman Galleyed  ،OTECTING SINGLE COLOR TRADEMARKS IN FASHION 
AFTER LOUBOUTIN  ،CARDOZO ARTS & ENTERTAINMENT , NO 30 , 2012 , 372 .  
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تػاجو  المػف في مداحة المػف التيكالحميب لحلظ مغ السحتسل استشداؼ  ،محجكدة تتصمب الػانا  
 .(1)ضع علامة تجارية ذات المػف الػاحج السجخد الستصمبات الستدايجة في ك 

 ، لا سيسا العلامة التجارية المػنية ،لتصػر الحاصل في مجاؿ العلامات التجاريةاففي ضل 
كذلظ  ،اف السػجػدةف ذلظ سػؼ يؤثخ في استخجاـ الالػ إف ، كاستخجاميا الػاسع مغ الشاحية العسمية

استخجاـ ذات  اما أرادك ذا إ ،مغ الالػاف ةيجج امامو الخيارات الستاحة قميميعشي اف مغ يأتي مدتؿبلا س
 ،افدةفي كضع ضعيف في السش ػف كمغ ثع سيكػف ىؤلاء السشتج ،الالػاف لتسييد مشتجاتيع كخجماتيع

الحيغ كانػا قج استخجمػا تمظ  ،الدابقيغليع بدبب استخجاـ السشتجيغ  السشاسبةنتيجة لقمة الخيارات 
السعخكض مغ الالػاف  دستشفاإبعج  ،مخ الحؼ يعيق قجرتيع عمى تصػيخ علاماتيع التجاريةالأ ،الالػاف

   .(2)كىحا يتعارض مع مبجأ السشافدة السذخكعة في نياية السصاؼ ، الستاحة الييع

رفزت فييا  ، التيالسحاكع الامخيكيةالرادرة مغ  ، كقج بخزت العجيج مغ الاحكاـ القزائية 
نو إف ،ف الدساح بتدجيل الالػاف كعلامة تجاريةأبذلظ ك  ، ليحه الشطخية ستشادا  إ ،تدجيل العلامة المػنية

مسا  ،نتيجة لػجػد عجد محجكد مغ الالػاف في الصبيعة ، ىحه الالػافر سػؼ يفتح الباب اماـ احتكا
 ،لتسييد مشتجاتيع كخجماتيع ا  معيش ا  تخاذىع لػنإك  ،ججد الى الدػؽ اماـ دخػؿ السشافديغ ال يذكل عائقا  

كمغ  ، مغ قبل الاخخيغ خقاء الالػاف متاحة للاستخجاـ الحفدػؼ تؤثخ عمى السشافدة التي تتصمب ب
 .( Campbell Soup Co .v. Armour & Co) تمظ التصبيقات القزائية الجعػػ القزائية بيغ 

كانت  ، (3)( Campbell Soup)ف شخكة إع ىحه القزية في كتتمخز كقائ 1949في عاـ 
عمى عمب مشتجاتيا الغحائية )عمب  ، ممرق بالمػنيغ الاحسخ كالابيس ،عتادت عمى استخجاـأ قج 

فتخة شػيمة مشح عاـ كلاذ كانتا تدتخجماف المػنيغ بذكل كاسع  ،الحداء( الخاصة بيا مع شخكة كارنيذغ

                                                 

(1( Xiaoren Wang   ،Should We Worry about Color Depletion ؟    An Empirical Study of 
USPTO Single-color Trademark Registrations  ،University of Dundee (UK)  ،2022,p 32 . 
 https://papers.ssrn.com/sol3/papers.cfm?abstract_id=4011677 Visit time 22/1/2024 
2:30 pm.     
(2   ( Niovi Plemmenou  ،Registration of colour trademarks: colouring outside the lines?  ،
2023,https://www.thelegalcompass.co.uk/post/registration-of-colour-trademarks-
colouring-outside-the-lines  Visit time 22/1/2024 2:30 pm .  
(3  ( https://law.justia.com/cases/federal/district-courts/FSupp/81/114/1394725/  , Visit 
time 23/1/2024 4:40 am .    

https://papers.ssrn.com/sol3/papers.cfm?abstract_id=4011677
https://www.thelegalcompass.co.uk/post/registration-of-colour-trademarks-colouring-outside-the-lines
https://www.thelegalcompass.co.uk/post/registration-of-colour-trademarks-colouring-outside-the-lines
https://law.justia.com/cases/federal/district-courts/FSupp/81/114/1394725/
https://law.justia.com/cases/federal/district-courts/FSupp/81/114/1394725/
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مدتخجمة شعار "ابحث عغ السمرق  ،ا بحسلات اعلامية كاسعةقج قامت افكانت الذخكت ،1898
 .الخاصة بيسا في اذىاف السدتيمكيغالاحسخ كالابيس" كىحا ما جعل المػف مختبصا بالسشتجات الغحائية 

شخكة كامبل  ،التي استخجمتيا ،في استخجاـ نفذ الترسيع كالالػاف ( Armour)لتبجأ شخكة 
 Campbell)نتيجة لحلظ قامت  ، عمى مشتجاتيا الغحائية ، لابيسسػب ككارنيذغ بالمػف الاحسخ كا

Soup )بالاشتخاؾ مع شخكة كارنيذغ بخفع دعػػ قزائية ضج شخكة (Armour )  اماـ السحكسة
باستخجاـ  ،تصالب السحكسة بإصجار امخ قزائي بسشع شخكة ارمػرلالجائخة الاكلى   ، الجدئية الامخيكية

مجعية بحقيا  ،عمى عمب مشتجاتيا الغحائية ، مػنيغ الاحسخ كالابيسنفذ الترسيع المػني مغ ال
اصبحا  يغ المػنيغ،كاف ىح ،عمى عبػات مشتجاتيا الغحائية ،الحرخؼ لاستخجاـ شخيط احسخ كابيس

ادػ الى اكتدابيا التسييد كاصبحت مؤشخا  الحؼ علامتيا السسيدة نتيجة استخجاميا الػاسع لمػنيغ
  .لمسرجر 

ية استشفاد المػف شارت في قخارىا الى نطخ أبخفس دعػػ كامبل ك  ،حكسة قخارىااصجرت الس
 ،ىػ الاستخجاـ الحرخؼ لمسمرقات نرف الحسخاء كالبيزاء ، ف ما يصمبو السجعػف إكلخرت قخارىا ب
بكافة ضلالو  ،يؤدؼ الى احتكار ىحه الذخكة لمػف الاحسخ نو افكاف ذلظ مغ شإ لسشتجات الاغحية

قة كىحا بشفذ الصخي ،كاخخ سيحتكخ المػف الاصفخ ،أف مشتجا اخخ سيحتكخ المػف البختقاليف ،لسشتجاتيا
 .قائسة الالػاف سخيعا   دبذكل كاضح سيؤدؼ الى نفا

بشاءا عمى دعػػ اقامتيا  ، كفي قزية اخخػ كانت معخكضة اماـ السحكسة العميا في كاششصغ
، بعج ادعاء شخكة باسيؽيظ بانيا قج ( Frye)ضج شخكة  ، لمحميب السكثف(  Pacific Coast) شخكة

لتسييد  ، اك تػليفة لػنية عمى ممرق الحميب الخاص بيا ،اكتدبت حقا حرخيا في استخجاـ لػف معيغ
 (Frye )كة زعست اف شخ  ، كثف الخاص بيا لفتخة شػيمةمشتجاتيا بعج اف كانت تشتج كتبيع الحميب الس

 .(Pacific)السدتخجـ مغ قبل شخكة لجرجة كبيخة لشفذ المػف استخجمت غلافا لحميبيا السكثف مذابيا 

الحساية كالحق الحرخؼ ( Pacific Coast)لى عجـ مشح شخكة إشارت السحكسة في قخارىا أ
لى نطخية استشداؼ إستشجت السحكسة في قخارىا أ حيث ،في غلاؼ حميبيا السكثف ،لمػف السدتخجـ

حتكار لػف معيغ  كعلامات إكفي حاؿ سسحت لكل مشافذ ب ، ف عجد الالػاف السػجػدة قميمةإالمػف في 
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مغ خلاؿ مشع الاخخيغ  ،يعدز الاحتكار يزا  أك  ، لى اضخار بالسشافدةإسيؤدؼ ذلظ  ، تجارية مسيدة
 .  (1)مغ استخجاـ اؼ لػف مسيد 

ازف يجاد حالة مغ التػ إمفادىا كجػب  ، المػف( تختكد عمى فكخة إستشفادف ىحه الشطخية )إكعميو ف
ف تدجيل إفي استخجاـ الالػاف بحخية ، حيث كبيغ حق الاخخيغ  ، بيغ حساية حقػؽ العلامة التجارية

 ،قج يؤدؼ الى تقييج استخجاميا بذكل كبيخ ،كعلامات تجارية ، سا الالػاف الاساسيةالػاف عجيجة لا سي  
حيث تكػف  ، ىحا السجاؿ ف يحج مغ حخية الابجاع فيأنو إمخ الحؼ مغ شالأ ،عمى السشافديغ الاخخيغ

ستخجاـ الالػاف إخيغ ، شالسا لا يتع الدساح ليع بقل بالشدبة لمسشافديغ الاخأالستاحة خيارات الالػاف 
 ،ناـيظ اف استخجاـ العجيج مغ الذخكات لشفذ المػف  ،ك احتكار غيخ مبخرأ ،بذكل شبيعي دكف تقيج

كمغ ثع تفقج العلامة  ،كعشرخ مسيد ،لؿيستو ف يؤدؼ الى فقجاف المػف أنو إمغ ش ،اك الػاف متذابية
كجعل السدتيمظ في حالة ارتباؾ بيغ العلامات التجارية  ، التجارية المػنية ؾيستيا السسيدة مغ جية

 .(2)عمى الخبط بيغ المػف كالعلامة التجارية  لعجـ قجرتو ، المػنية الستذابية

لى إ، ف يؤدؼأنو إالػاقع العسمي مغ ش كتصبيقيا عمىعتقادنا اف التدميع بيحه الشطخية إ كفي 
في  اممحػض االحؼ يذيج تدايج ،كىحا يخالف الػاقع العسمي ،علامات تجاريةالالػاف  رابة اعتاستحال

 .كعمى كجو الخرػص العلامة التجارية المػنية ،تدجيل العلامات التجارية غيخ التقميجية

مغ ابخزىا اف تمظ الشطخية تعج  ،تقاداتكعمى ىحا الاساس تعخضت ىحه الشطخية لجسمة مغ الان 
لا سيسا في اشار تكشػلػجيا  ،كلا تػاكب التصػر الحاصل في مجاؿ التقجـ التكشػلػجي ،نطخية تقميجية

مدج العجيج مغ  مغ خلاؿ ،التي ساعجت عمى ضيػر عجد كبيخ مغ الالػاف الاصصشاعية ،الالػاف
كلحلظ ىشاؾ مغ  ، (3)السختمفة بجرجاتيا السختمفة فزلا عغ كجػد ضلاؿ الالػاف ، الالػاف مع بعزيا

تتعامل مع استخجامات  يالا سيسا كان ،انتقج ىحه الشطخية بػصفيا  مػجػدة فقط في اشارىا الشطخؼ 
نو إمغ ش ،عمى نفذ الاثخ بأعتبار اف كل لػف يخاد استخجامو كتدجيمو كعلامة تجارية ،جسيع الالػاف

كالتي يتع الحرػؿ عمييا عشج  ،يغ الالػاف الاساسية كالالػاف الثانػيةدكف تسييد ب ،اف يعيق السشافدة

                                                 

(1  ( https://case-law.vlex.com/vid/pacific-coast-condensed-milk-893912179 Pacific 
Coast Condensed Milk Co v.Frye Co (Pacific Coast Condensed Milk Co. v. Frye & Visit 
time  13/7/2224 4;45 am. 
(2) Xiaoren Wang , op.cit. p 20 .  
(3) Arsha Hasan , op. cit , P 305 . 

https://case-law.vlex.com/vid/pacific-coast-condensed-milk-893912179
https://case-law.vlex.com/vid/pacific-coast-condensed-milk-893912179
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كالتي تدتخجـ عمى نصاؽ  ، ) الاحسخ _ الازرؽ _الاصفخ( بشدب متداكية مدج الالػاف الاساسية
كسا يسكغ تجشب السشافدة غيخ  ، (1)كمشيا العلامات التجارية  ، كاسع في العجيج مغ السجالات

ف مغ يجعي بحقػؽ معيشة أخخػ ك إ ، متخابصة بعلامات تجارية خالػاف مسيدة كغي باستخجاـ ، السذخكعة
ف ىحا المػف قج اكتدب صفة مسيدة بيغ السدتيمكيغ شالسا تػجج إو عمى لػف معيغ يحتاج الى اثبات ل

ت يسكغ لمسدتيمكيغ التسييد بيشيا لتحجيج مئا ، بجرجاتيا السختمفة قابمة لمتحجيج عمسيا ، الػاف عجيجة
كلكل شخكة اك مشافذ  ، مغ خلاؿ الاختلافات الجؾيقة في الجرجة المػنية ك السرادر التجارية السختمفة

 . (2)يختار ما يتخحه كعلامة تجارية لتسييد مشتجاتو اك خجماتو 

فقج صجرت العجيج مغ الاحكاـ القزائية  ، زاء ىحه الانتقادات التي تعخضت ليا ىحه الشطخيةإك 
غيخ مبالية  ،كدبب لسشع اعتساد كتدجيل العلامة التجارية المػنية ، ح بيحه الشطخيةالتي رفزت الاخ

ف يثبت صاحب العلامة أشالسا  ،نو اف يعيق السشافدةإمغ ش ، ف كل لػف يتع تدجيمو كعلامة تجاريةإب
 ، تيمكيغكاف المػف قج اصبح مختبصا بيا بذكل فخيج في اذىاف السد ،ف علامتو مسيدةإ ،التجارية المػنية

 لمسجػىخات (Tiffany Blue)كمغ ىحه الاحكاـ ما اصجرتو السحكسة العميا الامخيكية في قزية تيفاني 
في  ابتغميف مشتجاتي 1837مشح عاـ  تحيث بجأ ،متخررة  في السجػىخات ،تعتبخ شخكة تيفاني اذ

 .(168الاكؿ )ص السمحقفي  العلامة التجارية شكلككسا مػضح  صشاديق زرقاء لامعة

كىكحا اصبح الرشجكؽ  ،ذ يعتبخ المػف الازرؽ لتيفاني ىػ المػف السسيد لمعلامة التجاريةإ
العلامة الخئيدية لمذخكة في الػاقع اصبح لػف العمب كحجه مذيػرا لجرجة اف السدتيمكيغ اصبحػا 

زرؽ قجمت تيفاني شمبا لتدجيل المػف الا، اذ انيع برشجكؽ تيفاني الذييخيخبصػف المػف في اذى
مغ الشجاح  ،عج اف اثبتت مغ خلاؿ سشػات شػيمةلرشجكؽ السجػىخات الخاص بيا ب ،كعلامة تجارية

بعج اف  ، حػؿ العالع ، ف المػف اصبح معخكفا لجػ السدتيمكيغإق في مختمف الػلايات الامخيكية بكالتأل
 . (3)داصبح الرشجكؽ الازرؽ لتيفاني يتستع بؿيسة رمدية كبيخة لخمد الفخامة كالتسي

                                                 

(1) stephen Newman kill the mere color Rule Equal Protection for color under the 
Lanham Act ,The  university of Chicago Chicago Law school Review Vol6 no .74, 1994  
,p1610  .  
(2  ( Tiffany Cox , Should Colours be Protected by Trade Mark Law? , KENT STUDENT 
LAW REVIEW , Vo1 , 2014 , p14 . 
(3  ( https://www.sothebys.com/en/articles/the-brilliant-history-of-tiffany-and-co-jewelry 
Visit time  30/7/2024 , 4;50 am .  

https://www.sothebys.com/en/articles/the-brilliant-history-of-tiffany-and-co-jewelry
https://www.sothebys.com/en/articles/the-brilliant-history-of-tiffany-and-co-jewelry
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مغ قبل  ، ف تدجيل المػف السجخد كعلامة تجاريةإعجة اعتخاضات بذكعمى الخغع مغ تقجيع  
 عمى اعتبار اف الالػاف ،ف المػف لا يرمح كعلامة تجارية مسمػكة لذخكة معيشة كاحجةإالسشافديغ ليا ب

خح إة لع تف السحكسإلا إ ،قابمة لمتدجيل كعلامة تجارية قميمة كلا يسكغ احتكارىا كعلامات
كػنيا اكتدبت  ،سسحت بتدجيل المػف الازرؽ كعلامة تجاريةك  ،بالاعتخاضات الخافزة لمتدجيل

كايزا اف شخكة تيفاني لع تدجل المػف  ،كاعتبخت ميدة تعخيؽية كاضحة لجػ السدتيمكيغ ،التسييد
   . (1)ركبي بل انيا قج قامت بتدجيمو في الاتحاد الاك  ،الخاص بيا في الػلايات الامخيكية فقط

 
 ( Shade Confusionلتباس الغل )إ: نغرية  ثانيا  

كالتقارب في الادراؾ البرخؼ للالػاف  ،فكخة التخكيب الفيديائي للالػاف عمىه الشطخية تقػـ ىح
حيث اف العشاصخ التي  ،الى حج يدتحيل معو معخفة كجػد التقميج اك التذابو مغ عجمو ،الستذابية

مغ خلاؿ الشطخ بتسييد  ،ىي التي تدسح لمعقل البذخؼ  ،ؼ ك الحدي لمػف تتحكع بالادراؾ البرخ 
اؼ نػع المػف السجرؾ  (درجة المػف  )ذلظ اف المػف يتألف مغ ثلاثة عشاصخ ،الالػاف عغ بعزيا

عمسا اف  ، (2)نقاكة المػف  (كدرجة التذبع)اؼ كسية الزػء السشبعثة مغ لػف معيغ  ،(كدرجة الزػء)
لا سيسا الطلاؿ الستجاخمة عشجما يسدج لػف الطل مع  ،رجة كبيخة بالطلاؿ السحيصة بياثخ بجإالالػاف تت

نو اف إالامخ الحؼ مغ ش ،نو اف يؤدؼ الى تجاخل الطلاؿ مع الالػافإكالحؼ مغ ش ،المػف الاساسي
بالتالي يػلج  ،لعلامة تجارية لػنية مدجمة ابدبب الطلاؿ مذاب ،يجعل احتسالية اف يكػف المػف 

جخاء تأثخ الادراؾ البرخؼ  ،في تحجيج ما اذا كاف ىشالظ تذابو بيغ العلامات المػنية ، ػبات كبيخةصع
 مغ ذا كافإف ،لمسدتيمكيغ بدبب الطلاؿ ، كػف ضلاؿ الالػاف بصبيعتيا مغ  الرعب التسييد بيشيا

ػبة عشجما يتعمق الا اف الامخ يكػف اكثخ صع ،مثلا بيغ المػف الاحسخ كالاصفخ ،الديػلة في التسييد
ضلاؿ الالػاف قج تؤدؼ احيانا الى تغييخ مطيخ  عغ افناـيظ  ،ذلظ بالتسييد بيغ ضلاؿ ىحه الالػاف

 .  (3) كبالشتيجة يكػف مغ الرعػبة تحجيج المػف بذكل كاضح كمحجد ،المػف 

                                                 

(1) IFFANY AND COMPANY;TIFFANY (NJ)LLC،UNITED STATES COURT OF 
APPEALSFOR THE SECOND CIRCUIT,C،OSTCO WHOLESALE CORPORATION,Nos. 
17-2798-cv, 19-338, 19-404 ,August Term 2019,p2 . 

 .  39يب فيميب ايميا ، مرجر سابق ، ص ند (2)
(3  ( From Black & White to Technicolor to RGB/CMYK: Should the USPTO Implement 
RGB/CMYK Color Codes in the USPTO Application Process? ،= 
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حج السبادػ الاساسية التي يقػـ عمييا قانػف العلامات أف إ ،يخػ انرار ىحه الشطخية إذ
 ،ك اخخػ متذابية تػضع لسشتجات معيشةأ ،ستعساؿ علامة تجاريةإيتسثل في عجـ جػاز  ،لتجاريةا
ف ذلظ اف يخمق الالتباس في إلسا مغ ش ، تػضع مغ قبل مشتج اخخ عمى مشتجات مغ نفذ الشػعك 

 .  (1)ذىغ السدتيمظ 

لخفس تدجيل كدبب  ،التي اشارت في قخارىا الى ىحه الشطخية ،ايا الذييخةكمغ بيغ القز
حيث تقجمت احجػ الذخكات  ،ىي القزية السعخكفة بقزية )امبػؿ البخكند( الحىب ،العلامة المػنية

بصمب تدجيل المػف الحىبي الحؼ تدتخجمو  ،نتاج الامبػلات كالعبػات البخكنديةإستخررة بالامخيكية ال
مغ خلاؿ  ،كفة لجػ السدتيمكيغكالحؼ جعميا  مسيدة كمعخ  ،في تغميف ىحه الامبػلات كالعبػات ،الذخكة

بدبب انو يػجج  ،بفحز كتدجيل العلامات التجارية ،كبعج رفس شمب الجية السخترة ،ىحا المػف 
يجت قخار أالتي  ،، تع عخض الشداع عمى السحكسة السخترةنفذ خصػط التسييد للاصفخ كالحىبيلجيو 

بخفس تدجيل المػف  ،في قخارىا رفس شمب التدجيل كمغ بيغ ىحه الاسباب التي اكردتيا السحكسة
يرمح لأف  ،ككاضحا   الحىبي كعلامة تجارية اف ىحا المػف بطلالو الستشػعة لا يسكغ اعتباره لػنا محجدا  

تجعل مغ الرعػبة تحجيج المػف بذكل قاشع في اذىاف  ،فطلاؿ المػف السدتخجمة ،يكػف علامة تجارية
لطلاؿ السدتخجـ تجعل مغ المػف الحىبي الحؼ تدتخجمو فا ،فالاختلافات كاف كانت بديصة ،السدتيمكيغ

 . (2)مشو قخيبا   نو متبايشا لعلامات تجارية اخخػ تدتخجـ لػنا  أيبجك كك ،الذخكة

ذ إ ، صجر الحكع فييا بعجـ تدجيل المػف كعلامة تجارية ، كفي قزية اخخػ تجعع ىحه الشطخية
كانت قج تقجمت   ،لمحباؿ اللاسمكية( West Coast Wireف شخكة )إتتمخز كقائع ىحه القزية ب

صيغ خ)نو يتكػف مغإبعج كصفو ب ،اصة بيابصمب لتدجيل المػنيغ الاصفخ كالاخزخ لمحباؿ الخ
  .(احجىسا اصفخ كالاخخ اخزخ

                                                                                                                                                    

From Black & White to Technicolor to RGB/CMYK: Should the USPTO Implement 
RGB/CMYK Color Codes in the USPTO Application Process? 24/ 9/2024 ,5;50 pm . 

 . 39نديب فيميب ايميا ، مرجر سابق ص  (1)
(2) From Black & White to Technicolor to RGB/CMYK: Should the USPTO Implement 
RGB/CMYK Color Codes in the USPTO Application Process? ،= 
From Black & White to Technicolor to RGB/CMYK: Should the USPTO Implement 
RGB/CMYK Color Codes in the USPTO Application Process?  10/9/2024 , 3;23 am . 

https://www.aipla.org/list/innovate-articles/from-black-white-to-technicolor-to-rgb-cmyk-should-the-uspto-implement-rgb-cmyk-color-codes-in-the-uspto-application-process
https://www.aipla.org/list/innovate-articles/from-black-white-to-technicolor-to-rgb-cmyk-should-the-uspto-implement-rgb-cmyk-color-codes-in-the-uspto-application-process
https://www.aipla.org/list/innovate-articles/from-black-white-to-technicolor-to-rgb-cmyk-should-the-uspto-implement-rgb-cmyk-color-codes-in-the-uspto-application-process
https://www.aipla.org/list/innovate-articles/from-black-white-to-technicolor-to-rgb-cmyk-should-the-uspto-implement-rgb-cmyk-color-codes-in-the-uspto-application-process
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ف المػنيغ السخاد تدجيميسا لحباؿ شخكة كيدت إمبيشة  ،( التدجيل Amstedعارضت شخكة )
ذ إ ، مشح فتخة شػيمة يغ المػنيغخجـ ىحدعت انيا كانت تدتأالتي  ،كػست مذابية لجرجة كبيخة لحباليا

شمب التدجيل الحؼ تقجمت بو شخكة كيدت  ، رفس السكتب الخاص بتدجيل العلامات التجارية
 صجرت قخارا  أكانت السحكسة قج  ، ف تع عخض الشداع عمى السحكسة السخترة ايزا  أكبعج  ،كػست

بيغ  محتسلا   انيا كانت قج كججت التباسا   ،كالحؼ جاء ؼيو ،السدجلالرادر مغ  ،لقخار الخفس مؤيجا  
يحتػؼ عمى لػنيغ  ،خخ مشافذ لوأكسمظ  ،الدمظ الحؼ يحتػؼ عمى لػنيغ متجاكريغ لػنيسا اصفخ

ف يسيد إذ ليذ مغ الديل عمى السدتيمظ إ ،مائلا لمرفخة ،كالاخخ لػنو اخزخ ،احجىسا لػنو اصفخ
 .(1)رجة كبيخة بيغ الطلاؿ الستذابية لج

 ، يسكغ التدميع بيا بذكل مصمقالا انيا لا  ،كعمى الخغع مغ الحجج التي تقػـ عمييا الشطخية 
ؼ يحرل جخاء احتسالية التذابو الح لأف حجكث الارتباؾ ، ية المػنيةتدجيل العلامة التجار  لخفس

ىػ امخ لا يتعمق فقط في مجاؿ العلامات التجارية غيخ  ،ستخجاـ ضلاؿ الالػاف في العلامة التجاريةإب
بل قج يحرل كحلظ في نصاؽ العلامات التجارية التقميجية  ،كمشيا العلامة التجارية المػنية ، التقميجية

كىشالظ العجيج مغ السعاييخ كالػسائل التي يتع الاستعانة بيا لمحكع بػجػد حالة التذابو مغ  ، السعخكفة
 .(2)عجمو 

بفحز كتدجيل  ،  سيسا عشجما يتع تصػيخ قجرات كامكانيات العامميغ في الجيات السخترةلا 
بعج اخح عيشات مغ  ،عسمية الفحز لأجخاء ،كتدكيجىا بالػسائل كالاجيدة الستصػرة ،العلامات التجارية

يج ندبة الى اف ىشالظ شخيقة يتع بيا تحج بالإضافة (3)الالػاف السخاد استخجاميا كعلامات تجارية 
يسكغ مغ خلاؿ المجػء الى سبعة عػامل تحجد  ، حجكث الالتباس بيغ ضلاؿ لػنيغ لمسشتجات الستشافدة

كىي درجة التذابو بيغ  ،ذلظ غيخ مفخقة بيغ كػف العلامة تتكػف مغ لػف كاحج اك لػنيغ اك اكثخ
رب السكاني بيغ ، التقاكشيخة السشتج كجػدتو ؟، كماىي درجة قػة العلامة السدتخجمةالعلامتيغ

                                                 

(1)TT AB-Trademark Trial and Appeal Board, Amsted Industries in corroborated Arigging 
In corpora 23.1987 - west Corset wire rope -https://www.ipmall.info/content/tab-
trademark-trial and appeal board - Amsted-industries - incorporated-v-west Coast-wire  
Visit time10/10/2024 ,2; 30 am . 
(2  ( Arsha Hasan op.cit. P 599 .  
(3) Elizabeth A. Overcamp, the Qualitex Monster: The Color Trademark  Disaster, 
Journal of Intellectual Property Law, Volume 2, Issue 2, 1995   ، p 599 . 



  ماهية العلامة التجارية اللونيةالفصل الاول: 
 

 

51 

ف احتسالية كقػة العلامة لحا فإ عمى كجػد ذلظ الالتباس ـ، كالشية لجػ السشافذ، كالجليل السقجالعلامتيغ
 .(1) الخمط ليدت معادلة رياضية كلكشيا مدألة تتعمق بكيؽية ادراؾ السدتيمظ العادؼ لمػنيغ متذابييغ

 
 الفرع الثاني

 ونيةالاتجاه المؤيد للعلامة التجارية الل

 ،ثخه في نفػس السدتيمكيغأك سية المػف أى الى ،ؤيج لمعلامة التجارية المػنيةيدتشج ىحا الاتجاه الس
ذا ما تع إ فالألػافكبالتالي  ،ف يتجاكز الحجكد كالحػاجد المغػية كالثقاؼيةأذلظ لأف المػف بإمكانو 

 ،الى الدمعة اك الخجمة ،مكيغسيكػف ليا الاثخ الفعاؿ في جحب السدتي ،اختيارىا بذكل ابجاعي صحيح
كبالتالي تحقيق الػضيفة الاساسية  ،مغ خلاؿ المػف السدتخجـ كعلامة تجارية ،كدفعيع الى الذخاء

 .(2)في تسييد الدمع كالخجمات ،لمعلامة التجارية

السمفت  ،اف نتخيل شخكة كػكا كػلا دكف اف نترػر شعارىا الاحسخ ،فسغ الرعػبة بسكاف مثلا
كىحا دليل عمى العلاقة القػية بيغ المػف  ، لجز دكف اف نفكخ في اقػاسيا الرفخاء السسيدةاك ماكجكنا

 ،في تخسيخ اليػية البرخية بجءا مغ زيادة التعخؼ عمى العلامة التجارية بذكل كبيخ  ،كالحاكخة البذخية
 ،ليا تأثيخىا عمى العسلاء ،كبالتالي فالعلامة التجارية المػنية ،السداج كالادراؾببشدبة كبيخة يؤثخ كػنو 

لسا  ،الى اف الالػاف يسكغ اف تؤثخ بجرجة كبيخة عمى مداج السدتيمظ ،حتى اف بعس الجراسات تذيخ
كالتي يسكغ اف تداعج في تذجيع الاىتساـ بالسشتج في  ليا مغ اىسية كبيخة في خمق السذاعخ لجييع

لشقل  ا  فػري ا  نيا تػفخ شخيقلإ ،ا بالألػافكثيقفالعلامة التجارية تختبط ارتباشا  ، (3)سػؽ السدتيمكيغ 
فعمى سبيل السثاؿ نحغ نػقف  ،فعقػلشا مبخمجة للاستجابة للألػاف ،دكف كمسات ، السعشى كالخسالة

لاف المػف ىػ العشرخ السخئي  ،دتسخ بالديخ عشج الاشارة الخزخاءكن ،سياراتشا عشج الاشارة الحسخاء

                                                 

(1( Craig Summerfield, Color as a Trademark and the Mere Color Rule :The Circuit Split 
for Color Alone, Chicago-Kent Law Review, Vol. 68,   No 15 , p 989 .  

 .  172، ص مرجر سابق  عجناف غداف بخانبػ ،  (2)
(3)Laura Box,GRasons why color for your 
Brand.http//www.eyeem.com/blog/6.reasons_why  _color_metters_for your_brand .   
Visit time 13 / 9 /2024 , 4:00 pm. 
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كذلظ  ،فيػ يخػ الالػاف قبل اف يدتػعب اؼ شيء اخخ ،ؼ شيء اخخالحؼ يتحكخه الانداف اكثخ مغ ا
 . (1)الاكثخ شيخة في العالع عمى المػف كعامل اساسي  ك فتعتسج العجيج مغ العلامات التجارية

عشج تصبيقو بذكل مشاسب اذ يسكغ اف يعدز المػف  ،عامل حاسع في الاحتفاظ بالحاكخة المػف ف 
فيػ يؤثخ  ك كالرػر ك مسا يحدغ القجرة عمى تحكخ كل الشرػص ك فيسشا كاستخجاع السعمػمات

ستجابة فالإ ،ف يعدز الاتداؽ بيغ تخميد كاستخجاع الحاكخةأؼيسكغ  ، بذكل ايجابي عمى اداء الحاكخة
لسا ليا مغ تأثيخ قػؼ كفعاؿ عمى ذاكخة  ،يسكغ اف تعدز تكػيغ الحاكخة ،العاشؽية التي يثيخىا المػف 

كيدتخجمػنيا كإشارات  ، ذ غالبا ما يخبط السدتيمكػف الالػاف بالعلامات التجاريةإ ،الانداف كمذاعخه
مسا يخمق  ك فالعلامات التجارية القػية تجمج الػانيا في كعي السدتيمكيغ ،لحاكخة العلامة التجارية

اكز الصابع تتج ، مسا يجعل مغ المػف علامة تجارية فعالة ، بيغ المػف كالعلامة التجارية اقػي اارتباش
 . (2)الجسالي الحؼ يزيفو عمى السشتجات كالدمع 

ككل لػف يخمق  ، مختمفة اسيذبإح ، بل يحىب البعس الى كػف الالػاف تؤثخ عمى الشفذ
كىحا ناتج مغ  ، معاني نفدية كدلالات مختمفة تتػلج نتيجة التأثيخ الفديػلػجي لمػف عمى الانداف

اذ يسكغ  ، فكار تخيحشا كاخخػ تدعجشابإتػحي  اسيذػنو يشتج احك ، انصباعات تتػلج مغ تأثيخ المػف 
اف تعصيشا الالػاف الفخح اك الحدف كػف المػف يجرؾ قبل الذكل اك الكمسات فيي تداىع مداىسة فعالة 

كخمق جػ كانفعاؿ لجػ الجسيػر كيتجمى ذلظ في ترسيع العلامة  ، في تػصيل الفكخة بجحب الانتباه
 . (3)التجارية

الاؾباؿ  كأ ،عامل جحب لمسدتيمظ فحدبليذ تعج الالػاف كاختيارىا كعلامات تجارية  لحلظ
عغ  ،بل اضحت تدتخجـ في تسييد تمظ السشتجات اك الخجمات ، شخاء السشتجات اك الخجماتعمى 

                                                 

(1  ( Gregory Ciotti , Color Psychology in Marketing and Branding is All About Context , 
2025 , Color Psychology in Marketing and Branding is All About Context Visit time 1/3 
/2025 2;30am 
(2  ( Lyu Liang, Sazrinee Binti Zainal Abidin, Nazlina Binti Shaari, Logo Impact on 
Consumer’s Perception, Attitude  ،Brand Image and Purchase Intention: A 5 Years   
Systematic Review, INTERNATIONAL JOURNAL OF ACADEMIC RESEARCH IN 
BUSINESS AND SOCIAL SCIENCES Faculty of Desig ,  Vol 14 , No 8 , 2024 , p 3284 . 

 .  225عصيات الجابخؼ ، مرجر سابق ، ص  (3)



  ماهية العلامة التجارية اللونيةالفصل الاول: 
 

 

52 

جـ لا شالسا كاف المػف السدتخ ، دىا مغ خلاؿ الػانيايبحيث يدتصيع السدتيمظ تسي ، بعزيا البعس
 . (1)ك لو دكر كضيفي ؼيو أيرة شبيعية لمسشتج يسثل خر

التي تمعب  ك باليػية البرخية القػية ، بل اف البعس يرف المػف السدتخجـ كعلامة تجارية
فلا يشبغي الاستيانة  ، كقخاراتو ازاء الدمع كالخجمات ، دكرا حاسسا في التأثيخ عمى مذاعخ السدتيمظ

 ، كػنو الصخيقة الدخيعة لتحفيد حػاسو ،عمى سمػؾ السدتيمظ التي يسكغ اف يحجثيا المػف  ثيخاتبالتأ
 .( 2)اذ اف المػف يعدز دافع الذخاء بذكل اكبخ  ، كالتي يسكغ اف تؤثخ عمى قخاره الذخائي

نو زيادة التػاصل إمغ ش ،في اختيار الالػاف كعلامة تجارية ،كبالتالي فعسمية الابجاع كالابتكار
فعادة ما يتحكخ السدتيمظ مشتجا  ،يشقل ىحا المػف السذاعخ لػف معيغ فعشج اختيار ،مكيغمع السدتي

لا سيسا اف بعس الالػاف كشخيقة استخجاميا ليا  (3)اخخ  ءمغ خلاؿ لػنو اكثخ مغ اؼ شي ،عيشام
مسا يعشي  ، ليذ كل الالػاف ليا القجرة الحاتية لجحب الانتباهك  ،عغ غيخىا مغ الالػاف ،جاذبية خاصة
كليذ مجخد المػف  ك خجاميايخكد عمى الابجاع في كيؽية است ،الالػاف كعلامات تجاريةاف استخجاـ 

  .(4)التسيد السصمػب في العلامة التجارية ويزفي عمي

 ،الى عجـ حساية الالػاف كعلامات تجارية ،ف ما ذكخ اعلاه يجحس الاتجاه الحؼ يحىبإعميو ف
ا يؤدؼ الى عجـ كسا ذكخنا سابق لأف ذلظ ،كار الالػافعمى فخضية احت ا  اعتساد ، كتخكيا متاحة لمجسيع

لمتشافذ في  كاسعا   تتيح مجالا   ،ف اعجاد الالػاف كضلاليا كتجرجاتياإلا سيسا ك  ،ؼ علامة لػنيةأتدجيل 
في ضل السشافدة  ،تحفد عمى الابتكار بصخؽ كاساليب استخجاميا ،استخجاميا كعلامات تجارية

 ،ف العجيج مغ الذخكات التجارية تشفق مبالغ ضخسةإ، حيث التجاريةذخكعة في مجاؿ العلامات الس
كتدجيمو  ف حساية المػف إكبالتالي ف ،كتثبت ارتفاع ندبة مبيعاتيا ،كتكاليف للإعلاف عغ لػف السشتج

لا سيسا كاف ىشالظ الالاؼ  ،شافدة غيخ السذخكعة مغ قبل الغيخسشع السي اف نوإمغ ش ،كعلامة تجارية
كلا نشدى اف عيػف الانداف تدتصيع التسييد بيغ العجيج  ،الستاحة لمتدجيل كعلامة تجاريةمغ الالػاف 
 . مغ الالػاف 

                                                 

(1  (  Gorman Galleyed   ،op. cit. P 380 . 
 .  13حسجادة ليمى ، مرجر سابق ، ص  (2)

(3( Gorman Galleyed ,  ،op. cit. P 381 . 
(4) yaroslava kudruna , op cit , p 30. 
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 ،كالتي بجكرىا ابخزت اىسية العلامة التجارية ،الى الاجتيادات القزائية دتشجيرأؼ اخخ ىشاؾ ك 
مغ  ، مة المػنيةعمى مجػ نجاح العلا ، اذ ركدت السحاكع عشج مشح الحساية لمػف  ،بزخكرة حسايتيا

ىحا يجؿ  ،خخاذ اف كجػد انتياؾ لمعلامة المػنية مغ قبل مشافذ أ ،خلاؿ كجػد التعجؼ الحاصل عمييا
كندبة  ،بسعخفة درجة التسييد التي تتستع بيا ،عمى نجاح العلامة المػنية في ضػء الادلة التي يقجميا

 سييد، فإف كجػد ىحه العػامل ىي ادلة داعسةلاكتداب التبعج اف شخح القزاء الادلة اللازمة  ،مبيعاتيا
مشيا شخكة مشحت الحساية ليا  قجلامات القػية كالشاجحة كثيخة كلا نشدى اف الع  (1)لمتدجيل كالحساية 

 . (2)كيشد كػرنيشج يكذ كشخكة إكػاليت
ل الا انو بالسقاب ،نو عمى الخغع مغ السػقف السعارض لتدجيل المػف كعلامة تجاريةإكلا نشدى 

 ىسية أ  مجػ كىحا يجؿ بػضػح عمى ، قج سجمت العجيج مغ علامات المػف في غزػف سشػات قميمة
ا الفقو كرفس كاضح لمشطخيات التي شخحي ، بالشدبة لمعجيج مغ الذخكاتالعلامة التجارية المػنية 

بعج اغخاض تحخيخ قانػف لانياـ   كػف الاخح بيا بذكل مصمق يتعارض مع ،السعارض لتدجيل المػف 
 .(3)ف شسل المػف بالحسايةأ

قج كجج نو فأ ،ر الحاصل في مجاؿ التكشػلػجيامتصػ ل كنتيجة ،لشدبة الى نطخية ارتباؾ الطلاؿكبا
بانتػف( نطاـ الكػد العالسي حيث اصبح بسػجب الشطاـ السحكػر لكل ضل يدجل يتع بيانو بكػد نطاـ )

اذا كاف المػف ،مغ الذخكات في نفذ الػقت مغ قبل العجيج  ،اذ يجػز استخجاـ لػف كاحج ،خاص بو
فالبعس يدتشج الى انو يجب حساية علامة المػف التي تتستع بدسعة شيبة  ،لسشتجات مختمفة السدتخجـ

دليل كاضح عمى  إذ يعتبخ ،فيي رمد لمشػايا الحدشة السختبصة بذخكة ما نتيجة لمذيخة التي حققتيا 
 . (4)في اذىانيع  بالسشتج معخفة السدتيمكيغ بالسشتج كربط المػف 

كغيخه  ،علامة تجارية و ليذ ىشالظ ما يسشع مغ أف يعتبخ المػف إن كفقا  لمخأؼ اعلاه، يسكششا القػؿ
فالمػف لػحجه قادرا   خرػصا  بعج تحقق الذخط الاساسي لمتدجيل كىػ شخط التسييد ، ، مغ الاشارات

في حاؿ عجـ تتسثل في تسييد الدمع كالخجمات،  عمى أداء الػضيفة الاساسية لمعلامة التجارية ، التي
عغ شخيق الاستخجاـ لا سيسا عشجما يكػف المػف السصمػب تدجيمو ىػ  تػفخه نمجأ الى التسييد السكتدب

ف تتكػف العلامة المػنية مغ مجسػعة الػاف اك تػليفة أالمػف السجخد ، مسا يعشي انو لع يكغ ضخكريا  
 .لػنية 

                                                 

(1    ( Christina Gausmann , op, cit, p 55 .  

 سيتم بيانهما بانتفصيم في انفصم انثاني انمبحث الاول . (2)

(3)  Xiaoren Wang  ،op, cit, p 10 . 
(4  ( Christina Gausmann ,  ،op, cit, p  54 . 
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 المظلب الثاني

 ف التشريعي من العلامة التجارية اللونيةالموق

فيشاؾ تذخيعات  ، الاعتخاؼ بالعلامة التجارية المػنية ف يجسع، عمىأ لتذخيعيالسػقف ا دكاي
كعلامة  ،عتخفت بالمػف أ التي كلكغ التذخيعات  ،نرت صخاحة عمى الاعتخاؼ بالمػف كعلامة تجارية 

ػاحج لع يتبيغ ىل كانت تدسح بتدجيل المػف الك  ،ذ ذكخت المػف إ ،كاف يكتشفيا الغسػض ،تجارية
لمػنية ، سػؼ كلغخض بياف السػقف التذخيعي مغ العلامة التجارية ا ،اـ تذكيمة الالػاففقط  )السجخد(

( مػقف التذخيعات الػششية مغ العلامة الفرع الاولفخعيغ اذ نتشاكؿ في ) عمىنقدع ىحا السصمب 
 . مغ العلامة التجارية المػنيةتفاؾيات الجكلية ( مػقف الإالفرع الثاني) التجارية المػنية ، بيشسا نتشاكؿ في

 

 الفرع الاول
 موقف التشريعات الوطنية من العلامة التجارية اللونية

فسشو مغ ذكخ  ، عتخاؼ بالعلامة التجارية المػنيةف الإإبذ ، ف يجسعكاد السػقف التذخيعي أي
الحؼ  ،مغ خلاؿ تعخيف العلامة التجارية ،السػقف اتزح كىحا ،المػف كعلامة تجارية برػرة صخيحة

ج ،  بل كحتى التذخيعات التي اكردت ذكخ المػف قج ذكخت المػف الػاحنرت عميو اغمب التذخيعات
خخػ قج ذكخت إايزا ك  ،انيا اعتخفت بالتػليفة المػنية كلع تبيغ ىل )السجخد(  فيحا يعتبخ غسػضا  

فعمى   ،يعشي اف المػف الػاحج لا يعتبخ علامة تجارية ىل ،ػنية ( فقطلػاف ) التػليفة المتذكيمة الا
حيث عخؼ العلامة   ،مدتػػ التذخيعات العخبية نز السذخع البحخيشي صخاحة عمى العلامة المػنية 

اك  زك رمػ أ ك حخكؼأ ؾيعاتكل ما يأخح شكلا مسيدا مغ اسساء اك كمسات اك تػ  ) التجارية عمى انيا
ك عشاصخ أ  ك تغميفأ ك نقػشأ رك صػ أ  ك ركائحأ صػاتأك أ ك اختاـ اك رسػـأ عشاكيغ، رقاـأ

 ك مجسػعة اشاراتأ  ية اشارةأ كأمسا تقجـ ،ك مديج أ ك مجسػعة الػافأ ك الػافأ شكاؿأك أ ترػيخية
السشذأت ك خجمات أعغ سمع  ةمشذالتسييد سمع اك خجمات   ذا كانت تدتعسل اك يخاد استعسالياإ

ؼ مغ الدمع كالخجمات مغ حيث مرجرىا أدية خجمة مغ الخجمات اك لتسييد إلمجلالة عمى ت الاخخػ اك
يبجك لشا إف السذخع .(1)(اك عشاصخ تخكيبيا اك شخيقة صشعيا اك جػدتيا اك ذاتيتيا كاؼ خاصية اخخػ 

مشيا البحخيشي كاف قج كسع في تعخيفو لمعلامة التجارية ،ليذسل العلامات غيخ التقميجية السخئية 

                                                 

 .  2226( لدشة 11( مغ قانػف العلامات التجارية البحخيشي رقع ) 2السادة ) (1)
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كالمػف، كمغ خلاؿ ذكخه لمػف فإف الشز أكردىا بريغة الجسع، ىشا يسكغ الاشارة إف الشز يذسل 
 .تخكيبة الالػاف فقط، فيل يعشي ذلظ اف المػف السشفخد مدتبعج مغ الحساية

 عخؼ السذخع الدعػدؼفقج  ،كفي ذات الدياؽ ذىب كل مغ السذخع الدعػدؼ كالسذخع العساني
 ك حخكؼأ ك امزاءاتأ ك كمساتأ سساءأمغ  ،مسيدا   كل ما يأخح شكلا   )عمى انيا  جاريةالعلامة الت

ك عشاصخ أ  ك تغميفأ  ك نقػشأ  ك صػرأ  ك رسػـأ  ختاـأك أ اك عشاكيغ  رقاـأك أ ك رمػزأ
 بسا  ك مجسػعة اشاراتأ  ك اشارةأ مديج مغ ذلظ أك ك مجسػعة الػافأ ك لػف أشكاؿ أك أ  ترػيخية

اك يخاد استخجاميا  تدتخجـ ،اؼ علامة اخخػ  أك  ػلػغخاـك علامات اليأة الثلاثية الابعاد فييا العلام
لالة عمى تأدية خجمة مغ ك لمجأ ك خجمات السشذأت الاخخػ أسييد سمع اك خجمات مشذأة مغ سمع في ت

خاصة لامة تجارية تمظ الف تعج عأك الخجمات كيجػز أدمع ك الفحز لمأجخاء السخاؾبة إك أالخجمات 
مغ خلاؿ استقخائشا لمشز أعلاه، نجج إف السذخع الدعػدؼ قج أكرد لفع . (1) (الخائحة أكبالرػت 

"المػف" بريغة السفخد، ككحلظ مجسػعة الالػاف، كىحا يعج مػقفا  متقجما  يحدع الججؿ حػؿ المػف 
 السشفخد.   

اية علامة  )يا نجارية بأذ عخؼ العلامة التإ ككحلظ السذخع العساني نز عمى العلامة المػنية
علامة  ،لتجارية  اك خجمات قابمة لمترػيخ التخصيصي برػرة محجدة كتدسح بتسييد سمع  العلامة ا

برفة خاصة  ، تشتجيا مشذأة ما عغ تمظ التي تشتجيا مشذأت اخخػ كيجػز لمعلامة التجارية الخجمة
ك أ  ك مجسػعة الػافأ  لػافأ أك  ك رسػـأ ، بسا في ذلظ الاسساء الذخرية ، اف تكػف مغ كمسات

ك محاؽ أك رائحة أك اصػات أك صػر مجدسة اك مؤشخات جغخاؼية أ اك تعبئتيأ  ك شكل الدمعأ  رقاـأ
.نلاحع ىشا (2) (قػؽ السؤلف يتع حسايتيا كعلامات ذا لع تكغ الذعارات شػيمة بسا يكفي لحسايتيا بحإك 

ا  لمشقاش ؼيسا إذا كاف المػف السشفخد قابلا  لمتدجيل إستخجاـ صيغة الجسع "ألػاف" كىػ ما يفتح باب
 كالحساية كعلامة تجارية مقارنة بشرػص إخخػ كانت قج ذكخت نفذ العبارة.  

كل ما يأخح شكلا  )نيا إاتي الحؼ عخؼ العلامة التجارية بكفي ذات الدياؽ نز السذخع الامار 
ك أ  ختاـأك أ  ك عشاكيغأ  رقاـأك أ رمػز كأ  ك حخكؼأ   اك امزاءات  اك كمسات  سساءأمسيدا مغ 

اك   لػافأاك مجسػعات   ك لػف أ  ك اشكاؿأ  ك نقػش اك تغميف اك عشاصخ ترػيخيةأك صػر أ  رسػـ
                                                 

 .  ق 1435( لدشة 51( مغ السخسػـ السمكي الدعػدؼ الخاص بالعلامات التجارية رقع ) 2السادة ) (1)
بأصجار قانػف حساية حقػؽ السمكية الرشاعية السعجؿ  2228( لدشة 67( مغ السخسػـ الدمصاني رقع )2السادة )  (2)

 .  2228( لدشة 131بالسخسػـ الدمصاني رقع ) 
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كعلامات   بسا في ذلظ العلامات الثلاثية الابعاد  ك مجسػعة اشاراتأ  ك اشارةأمديج مغ ذلظ 
استخجاميا في تسييد سمع اك خجمات مشذػأة عغ سمع  ك يخادأك اؼ علامة اخخػ تدتخجـ أ  اليػلػغخاـ

علامة تجارية تمظ ف تعج أمى تأدية خجمة مغ الخجمات كيجػز اك خجمات السشذأت الاخخػ لمجلالة ع
يتبيغ لشا إف السذخع الاماراتي قج ذكخ المػف الػاحج السشفخد بالإضافة . (1) (ك الخائحةأالخاصة بالرػت 

  الى مجسػعة الالػاف. 

ك أك حخكؼ أمزاءات إك أمغ كمسات  مسيدا   نيا ) كل ما يأخح شكلا  إعخفيا السذخع الكػيتي بك 
عشاصخ ترػيخية كتذكيلات ك أك نقػش أك تراكيخ أك اختاـ أك عشاكيغ أرمػز  كأك رسػـ أرقاـ أ

ؼ أك أ ية كالعلامات الخاصة بحاسة الذع شارة قابمة للادراؾ بالشطخ كالعلامات الدسعإؼ أك أالالػاف 
ك أجاميا في تسييد بزائع اك مشتجات ك يخاد استخأذا كانت تدتخجـ إك مجسػع مشيا أعلامة اخخػ 

ك أالاتجار بيا  أك  ك اختيارىاأيا تخز صاحب العلامة بدبب صشعيا إنلمجلالة عمى  خجمات
يػرد ذكخ  يتزح لشا إف السذخع الكػيتي قج أكرد ذكخ مجسػعة الالػاف فقط، كلع .(2)عخضيا لمبيع (
 المػف السشفخد. 

بالسػافقة عمى قانػف  2215( لدشة 13( مغ السحكخة الايزاحية لمقانػف رقع )2ككحلظ السادة )
كفي ذات السعشى نز السذخع   ،مذ التعاكف لجكؿ الخميج العخبية)نطاـ( العلامات التجارية لجكؿ مج

 ػجو خاص قابمة لمتدجيل ما يتخح شكلا  القصخؼ في تعخيفو لمعلامة التجارية بأنيا ) تعتبخ علامة ب
رقاـ كالخسػـ كالرػر كالخمػز مزاءات كالكمسات كالحخكؼ كالأمغ اؼ مسا يمي : الاسساء كالإ مسيدا  

كالجمغات كالاختاـ كالتراكيخ كالشقػش البارزة ...كاؼ اشارة اخخػ اك تذكيمة الالػاف اك لػف كاحج غيخ 
غ الاشارات اذا كانت تدتخجـ اك يخاد اف تدتخجـ اما في كضيفي اك صػت اك رائحة اك مجسػعة م

تسييد مشتجات مذخكع صشاعي اك حخفي اك زراعي اك مذخكع خاص باستغلاؿ الغابات اك 
تبشى السذخع . (3) (مدتخخجات الارض اك السشتجات التي تباع اك الخجمات التي تؤدػ في التجارة

 ارية، حيث ذكخ المػف الػاحج كالتذكيمة المػنية.بتعخيفو لمعلامة التج القصخؼ مفيػما  كاسعا  

                                                 

 بذػأف العلامات التجارية .  2221( لدشة 36قانػف اتحادؼ الاماراتي رقع )( مغ السخسػـ ب2انطخ السادة ) (1)
كالقػانيغ السعجلة لو  1982( اسشة 68( مغ قانػف العلامات التجارؼ الكػيتي السخسػـ بالقانػف رقع )61السادة ) (2)

 .  2221( لدشة 11كالقانػف رقع ) 1987( لدشة 12بالسخسػـ لقانػف رقع )
 .  2222( لدشة 9( مغ قانػف العلامات كالبيانات التجارية القصخؼ رقع )6السادة )  (3)
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نيا ) كل ما يسيد إارية في قانػف السمكية الفكخية باما السذخع السرخؼ فقج عخؼ العلامة التج
مشتج سمعة اك خجمة عغ غيخه كتذسل عمى كجو الخرػص الاسساء الستخحة شكلا مسيدا كالامزاءات 

مػز كعشاكيغ السحاؿ كالجمغات كالاختاـ كالتراكيخ كالشقػش كالكمسات كالحخكؼ كالارقاـ كالخسػـ كالخ 
البارزة كمجسػعة الالػاف التي تتخح شكلا خاصا مسيدا ككحلظ اؼ خميط مغ ىحه العشاصخ اذا كانت 
تدتخجـ اك يخاد اف تدتخجـ اما في تسييد مشتجات عسل صشاعي اك استغلاؿ زراعي اك استغلاؿ 

اؼ بزاعة كاما لمجلالة عمى مرجر السشتجات اك البزائع اك الغابات اك لسدتخخجات الارض اك 
نػعيا اك مختبتيا اك ضسانيا اك شخيقة تحزيخىا كاما لمجلالة عمى تأدية خجمة مغ الخجمات في جسيع 

نلاحع اف السذخع السرخؼ قج اكرد ذكخ  (1) "الاحػاؿ يتعيغ اف تكػف العلامة مسا يجرؾ بالبرخ
ىل اف مجسػعة الالػاف تذسل المػف الػاحج السجخد كمجسػعة الالػاف اـ فقط مجسػعة الالػاف فمع يتبيغ 

 . مجسػعة الالػاف قابمة لمتدجيل كعلامة تجارية 
كقج نرت بعس التذخيعات عمى امكانية اف تكػف العلامة التجارية مغ مجسػعة الالػاف 

 .(2)كتختيباتيا كتجرجاتيا 
 عمى لػف كاحج ك جدئيا  أ رخ العلامة التجارية كميا  اف تقت في حيغ سسح السذخع الاردني بجػاز

 . (1)كثخ مغ الالػاف الخاصة أك أ

                                                 

 . 2222( لدشة 83( مغ قانػف السمكية الفكخية السرخؼ رقع )63السادة )  (1)
كمغ ىحه التذخيعات عمى سبيل السثاؿ نحكخ السذخع المبشاني فقج سار عمى ذات الشيج بذأف الاعتخاؼ بالالػاف  (2)

( مغ مذخكع قانػف حساية علامات الرشاعة 2اذ اكرد ذكخ المػف كعلامة تجارية فقج نز في السادة )كعلامات تجارية 
عمى اف العلامة ىي كل اشارة يسكغ تجديجىا بتدسية اك /بذكل 2227( لدشة 993مة المبشاني رقع )كالتجارة كالخج

يسكغ اف تذكل علامة ك  ،جمة غيخهاك معشػؼ عغ سمعة اك خ كمغ شأنيا تسييد سمعة اك خجمة شخز شبيعي ،معيغ
 بسفيػـ ىحا القانػف عمى سبيل السثاؿ لا الحرخ الاشارات التالية مشفخدة اك مجتسعة في مابيشيا : 

كالاختاـ كالرػر كاشكاؿ الدمع اك غلافاتيا كالالػاف  خمػزالاشكاؿ مثل الخسػـ بسا فييا ال (2)السادة( مغ بفقخة )
انػف كتذخيع اخخ ذكخ المػف كعلامة تجارية عمى سبيل السثاؿ الق، شارات الثلاثية الابعادكمديج الالػاف كتجرجاتيا كالا

 =يخاد" وإنعمى 133جؿ حيث نرت السادة السع 2222الستعمق بحساية السمكية الرشاعية السغخبي لدشة  (17. 97) رقع
تجديج الخصي تسكغ مغ تسييد مشتجات اك في ىحا القانػف بعلامة الرشع اك التجارة اك الخجمة اك اؼ اشارة قابمة لم

 خاص :  ة بػجوخجمات شخز ذاتي اك معشػؼ يسكغ اف تعتبخ اشار 
تعارة كالحخكؼ الكمسات كمجسػعة الكمسات كالاسساء العائمية كالجغخاؼية كالسد التدسيات كيفسا كاف شكميا مثل: -اكلا  

 =.كالارقاـ السخترخة
سػـ كالمرائق كالصػابع كالحػاشي كالسبخزات كالاشكاؿ ذات الابعاد الثلاثية كالرػر _ الذارات الترػيخية مثل : الخ ثانيا  

الابعاد الثلاثية )ىػلػغخاـ( كالذعارات السخسػمة كالرػر السخكبة كالاشكاؿ كلا سيسا التي تتعمق بالسشتج مشيا اك ك 
 =تػضيبة اك تسيد خجمة ما كالتختيبات كمجسػع الالػاف اك تجرجات الالػاف . 
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 العخاقي فسغ الججيخ بالحكخ اف قانػف العلامات كالبيانات التجارية ، اما بالشدبة لمسذخع العخاقي
ف قج تغيخ " الا اف ىحا السػقالمػف كعلامة تجارية  لع يحكخ قبل تعجيمو ، السعجؿ 1957لدشة  21رقع 

 . 2224لدشة  82بعج تعجيل القانػف بسػجب الامخ رقع 
 ، ليذسل العلامات التجارية غيخ التقميجية ، حيث كسع السذخع مغ مفيػـ العلامة التجارية

حيث نز  ، اك العلامة الذسية ، كغيخ السخئية كالعلامة الرػتية ، سػاء السخئية مشيا كالعلامة المػنية
ؼ )أنيا إخيف العلامة التجارية عمى اذ بيغ تع ،تجارية تدجيل الالػاف كعلاماتصخاحة عمى امكانية 

يسكغ مغ خلاليا التسييد بيغ سمع  ، ف تذكل علامة تجاريةأيسكغ  ،ك مجسػعة مغ الاشاراتأشارة إ
 ،كبزسشيا الاسساء الذخرية ، مثل الاشارات كبخاصة الكمسات ، عغ سمع مذاريع اخخػ ، مذخكع ما
يسكغ  ، ؼ خميط مغ ىحه الاشاراتأككحلظ  ، كالالػاف ، كالاشكاؿ الخمدية ، كالارقاـ ، كالحخكؼ

 . (2) (ة تجاريةتدجيمو كعلام

نيا قج جاءت بريغة فإلى كمسة ) الالػاف( شار إأ ، في ذكخه المػف  ف السذخع العخاقيإنلاحع 
ؼيجب عمى السذخع العخاقي  ، كعلامة تجارية ، نو بالإمكاف تدجيل لػف كاحجكلع يػضح ىل إ ،الجسع

التدجيل الى خمق  شالسا لع يؤد ، ذا كاف يدسح بتدجيل المػف الػاحج كعلامة تجاريةؼيسا إ ، التػضيح
 ؼيسا يتعمق بذخط التسييد .  ، الارباؾ لجػ السدتيمكيغ

لمعلامة  ،كاسعا   كرد السذخع الامخيكي مفيػما  أفقج  ،عمى مدتػػ التذخيعات الاجشبية ماأ  
اؼ كمسة  )نيا إاـ التي عخفت العلامة التجارية بني( مغ قانػف لا45خلاؿ نز السادة ) مغ ،لتجاريةا

 : اك اسع اك رمد اك اؼ مجسػعة مشيا

 ._ مدتخجـ مغ قبل شخز اك1

 الحؼ ،كيتقجـ لتدجيميا في الدجل الاساسي ،في التجارة لاستخجاميا ،اؼ شخز لجيو نية حدشة -2
بسا في ذلظ مشتج فخيج مغ  ،لغخض تحجيج كتسييد البزائع الخاصة بو ، القانػف  انذاؤه بسػجب ىحا تع

حتى لػ كاف ىحا  ،كالاشارة الى مرجر البزائع ، نػعو عغ السرشعة اك السباعة مغ قبل الاخخيغ
 . (3) (السرجر غيخ معخكؼ

                                                                                                                                                    

 .  1952( لدشة 33( مغ قانػف العلامات التجارية الاردني السعجؿ رقع )7/4السادة) (1)
 السعجؿ .  1957( لدشة 21(  مغ قانػف البيانات كالعلامات التجارية العخاقي رقع )1السادة ) 2))

(3  ( Trademark Act of 1946 ،(“LANHAM ACT”) ،15 U.S. Code Chapter 22 ،Subchapter  
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التي  ، شاراتف يػفخ حساية قانػنية لمعجيج مغ الاأراد أ ،ف السذخع الامخيكي بيحا الشزإيتزح 
ما دامت  ،كالعلامة المػنية ، التقميجية خكغي ،ليذسل العلامات التقميجية ،تدتخجـ كعلامات تجارية

يا ئستيفاإبعج  ،لى مرجرىاإكتذيخ  ،ك الخجماتألتسييد الدمع  ، تتػفخ فييا متصمبات العلامة التجارية
 .لمتدجيل  ةالذخكط السصمػب

نػاع أشكاؿ ك أضسشي مغ السذخع الامخيكي بجسيع  عتخاؼإ ف ىحا الشز يعج بسثابة إكلحا ف
بت قجرتو أف المػف اأف لع يشز عمى ذلظ صخاحة شالسا إة ك العلامات التجارية بسا فييا العلامة المػني

 . (1)عمى التسييد 

 ستشادا  إ ، مكانية حساية الالػاف كعلامات تجاريةإذخع الانكميدؼ فقج نز صخاحة عمى ما السأ
كالتي  1994، ( في قانػف العلامات التجارية لدشة 1( مغ السادة )1لعلامة الػارد في القدع )تعخيف ال

 .ف تكػف أؼ علامة يسكغ )أنيا إعخفت العلامة التجارية ب

كالجسيػر مغ تحجيج مػضػع  ،_ مسثمة في الدجل بصخيقة تدسح لمسدجل كالدمصات السخترةأ
 لمسالظ بػضػح كدقة . ،الحساية السسشػحة

كيسكغ اف تتكػف العلامة  ، عغ مذاريع السؤسدات الاخخػ  ، ب_ تسييد سمع اك خجمات مذخكع كاحج
حخؼ أك ألظ الاسساء الذخرية( اك ترسيسات التجارية عمى كجو الخرػص مغ كمسات ) بسا في ذ

 . (2) (التغميف ك  ك شكل سمع التعبئةأك اصػات أك الػاف أرقاـ أك أ

                                                                                                                                                    

III—Construction and definitions ،§ 1127: The term “trademark” includes any word ،name ، 
symbol ،or device ،or any combination thereof —  
1 used by a person ،or  .  
 2 which a person has a bona fide intention to use in commerce and applies to register  
on the principal register established by this chapter ،to identify and distinguish his or her 
goods ،including a unique product ،from those  manufactured or sold by others and to 
indicate the source of the goods ،even if that source is unknown  .   
(1  ( yaroslava kudruna , op cit , p 34 .35 . 
(2  ( In this Act “trade mark” means any sign which is capable  
)a) of being represented in the register in a manner which enables the registrar and other 
  competent authorities and the public to determine the clear and precise subject matter 
of  the protection afforded to the proprietor ،and = 



  ماهية العلامة التجارية اللونيةالفصل الاول: 
 

 

61 

نػاع العلامات التجارية غيخ التقميجية السخئية مشيا أيعتخؼ بجسيع ف السذخع الانكميدؼ إيبجك 
 .كغيخ السخئية كعلامة الرػت كالخائحة كالسحاؽ 

( مغ قانػف السمكية  L.711-1كفي ذات الدياؽ يحىب السذخع الفخندي مغ خلاؿ السادة )
ارت شأذ إ ، تجارية ف تذكل علامةأالتي مغ السسكغ  ، الى مجسػعة مغ الاشارات ،الفكخية الفخندي

تدتخجـ في  ، شارات قابمة لمتسثيل البيانيإك الخجمية ىي أك التجارية أالسادة " العلامات الرشاعية 
ف أكجو الخرػص  ىكيسكغ عم ، ك السعشػيةأص الصبيعية حج الاشخاأك خجمات أتسييد مشتجات 

 تذسل ىحه العلامات ما يمي : 

سػعة الكمسات الاسع العائمي كالجغخافي كالاسع جالكمسات كم ختلاؼ انػاعيا  كتذسل_ التدسيات بأ1
  .السدتعار كالخسائل كالارقاـ كالخمػز

 ._ الاشارات الرػتية كتذسل الاصػات كالجسل السػسيؿية 2

مثل الخسػمات كالسمرقات كالاختاـ كالحػاشي كالشقػش كالسجدسات  _ الاشارات الترػيخية3
شكاؿ بسا في ذلظ الاشكاؿ السختمفة لمسشتجات اك تشديقاتيا اك كالذعارات كالرػر السخكبة كالا

 . (1)لخرائز الخجمة اك التختيبات كتسازج الالػاف كتشديقاتيا 
                                                                                                                                                    

)b) of distinguishing goods or services of one undertaking from those of other  
undertakings.A trade mark may ،in particular ،consist of words (including personal  
names) ،designs ،letters ، numerals ،colours ،sounds or the shape of goods or their  
packaging .  
(1) L‖ancien article L.711-1 du code de la propriété intellectuelle définissait et énumérait 
 une série de signes susceptibles de constituer des marques. Il prévoyait que ―‖La  
marque de fabrique ،de commerce ou de service est un sigreprésentation graphique=  
servant à distinguer les produits ou services d'une personne physique ou morale .
Peuvent notamment constituer un tel signe : 
(a) Les dénominations sous toutes les formes telles que: mots ،assemblages de mots ،
noms patronymiques et géographiques ،pseudonymes ،lettres ،chiffres ،sigles ; 
(b) Les signes sonores tels que: sons ،phrases musicales ; 
(c) Les signes figuratifs tels que: dessins ،étiquettes ،cachets ،lisières ،reliefs ،
hologrammes ، logos ،images de synthèse ; les formes ،notamment celles du produit ou  
de son conditionnement ou celles caractérisant un service ; les dispositions ،
combinaisons ou nuances de couleurs. 
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كبحلظ كاف السذخع  ،اؿ لا الحرخثاكرد التعجاد اعلاه عمى سبيل السيتبيغ لشا اف السذخع الفخندي قج 
مشيا  ،سػاء كانت العلامات التجارية السخئية ،الفخندي قج اعتخؼ بجسيع انػاع العلامات التجارية

 . كالعلامة الرػتية اك الذسية  ،اك كانت العلامات غيخ التقميجية ،كالعلامة المػنية

 

 الفرع الثاني 

 موقف الاتفاقيات الدولية من العلامة التجارية اللونية

جارية المػنية كفق اتفاقيتيغ ما سيتع بيانو في ىحا الفخع مػقف الاتفاؾيات الجكلية مغ العلامة الت
عجىا اتفاؾية تخيبذ ) اتفاؾية الجػانب السترمة بع ث) حساية السمكية الرشاعية (  : اتفاؾية باريذ اولا

 . بالتجارة ( 

 اتفاقية باريس اكلا :_ 

 ، مغ الجعائع الخئيدية لشطاـ الحساية الجكلية ،تعج اتفاؾية باريذ لحساية السمكية الرشاعية
  حيث بدصت حسايتيا عمى السدتػػ الجكلي ،ككافة حقػؽ السمكية الرشاعية ،ت التجاريةلمعلاما

فاليجؼ مغ ابخاميا تشطيع الحساية  ،صبح ىحا الشطاـ يدخؼ عمى كل الجكؿ الاعزاء في الاتفاؾيةأف
مغ القانػف  افعشج تػؾيع الاشخاؼ عمييا تربح جدء ،لمجكؿ الاشخاؼ ،الجكلية لمعلامات التجارية

تكاد تغيب فييا الحساية  ،كتأتي اىسيتيا لأنيا جاءت في ضل ضخكؼ ،لمجكؿ السػقعة عمييا ، لػششيا
فأىع الاحكاـ الخاصة لحساية  (1)فكانت بسثابة دستػر لمعلامات التجارية  ،القانػنية لمعلامة التجارية

شخكط  "انو ي نرت عمىالت (6/1ة كفقا لمسادة )في ضػء ما جاءت بو ىحه الاتفاؾي ،العلامة التجارية
فالقانػف  ،تخزع لمتذخيع الػششي في كل دكلة مغ دكؿ الاتحاد ،ايجاع كتدجيل العلامة التجارية

كاجخاءات ىػ الحؼ يحجد شخكط ايجاع العلامة  ،الػششي لمجكلة التي يخاد تدجيل العلامة فييا
" تعتبخ العلامة التي سجمت كفقا  ( 6/3قا لمسادة )كىحا السبجأ ىػ) مبجأ الاستقلاؿ ( فػف (2)"تدجيميا

                                                 

يع ، الشطاـ القانػني لحساية العلامة التجارية  (1) السذيػرة ، دراسة مقارنة ، مجمة الجراسات القانػنية نياد احسج ابخاـ
 .  1648، ص  2224،  3، العجد  12كالاقترادية، السجمج 

 .1883ساية السمكية الفكخية لعاـ ( مغ اتفاؾية باريذ لح6/1السادة ) (2)
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لقانػف احجػ دكؿ الاتحاد مدتقمة عغ العلامات التي سجمت في دكؿ الاتحاد الاخخػ بسا فييا دكلة 
 .(1)السشذأ

اذا سجمت العلامة في دكلة كلع تججد تدجيميا اك ابصمت في دكلة مغ الجكؿ التي  انو " كمفادىا
 . (2) "تيا اك يبصل تدجيميا في الجكؿ الاخخػ سجمت فييا فلا يعشي ذلظ انيا تفقج حساي

خامدا( الجكؿ /6فقج الدمت السادة ) ، (6و في السادة )كلكغ استثشاء مغ ىحا السبجأ الحؼ تع بيان
كسا يتع حسايتيا  ،بقبػؿ ايجاع كل علامة مدجمة شبقا لمقانػف في دكلة السشذأ ، الاعزاء في الاتحاد

 . (3)كسا ىي ( ) مبجأ كىحا السبجأ يصمق عميو  ، لاتحاد الاخخػ بالحالة التي ىي عمييا في دكؿ ا

اف تخفس شمب تدجيل  ، كىحا يعشي انو لا يجػز لأؼ دكلة مغ الجكؿ الاعزاء في الاتحاد
استشادا الى اف شكل العلامة  ، مغ دكؿ الاتحاد  علامة تجارية سبق كاف تع تدجيميا في دكلة اخخػ 

عمى التذخيعات  ا  ىحا الحكع الاستثشائي يعتبخ قيجكغشي عغ البياف اف  ،لا يتفق مع التذخيع الػششي
ذلظ يدسح لراحب العلامة السدجمة في دكلة مغ دكؿ ك  ،ؼيسا يتعمق بذكل العلامة ك الػششية
دكف اجباره عمى  ،) بمج السشذأ( اف يدجل علامتو بحالتيا في سائخ دكؿ الاتحاد الاخخػ  ،الاتحاد

مغ  ،كلكي يدتفيج صاحب العلامة السدجمة في احجػ دكؿ الاتحاد ، شكميا ادخاؿ اؼ تعجيلات عمى
  ىحا الحكع الاستثشائي يدجل علامتو في سائخ دكؿ الاتحاد بالحالة التي ىي عمييا في بمج السشذأ

ؼيجب عميو اف يػضح عشج تقجيسو شمب التدجيل بالذكل الحؼ سبق كاف سجمت بو العلامة في بمج 
كسا يذتخط اف تكػف العلامة قج سجمت شبقا لقانػف دكلة  ، دجيميا بشفذ الذكلكيصمب ت ، السشذأ
اك مبجأ قبػؿ تدجيل جسيع  ، كيعخؼ ىحا السبجأ قبػؿ تدجيل العلامة بالحالة التي ىي عمييا ،السشذأ

 .(4)العلامات الاجشبية السدجمة في بمجىا الاصمي 

                                                 

 ( مغ اتفاؾية باريذ لحساية السمكية الرشاعية . 6/3السادة )  (1)
 ت الجكلية ، مجمة الحقػؽ كالعمػـالقادر ، حساية العلامة التجارية كفقا للاتفاؾيات كالسشطساعمي عبج السحسػد عبج  (2)

 .  58، ص  2222،  4، العجد  15الاندانية، السجمج 
اك  ،( كالتي ذكخت انو يقبل ايجاع كل علامة تجارية1967( مغ اتفاؾية باريذ في ستػكيػلع )6/5تشز السادة ) (3)

 ك كسا يتع حسايتيا بالحالة التي ىي عمييا في الجكؿ الاخخػ للاتحاد ، لمقانػف في دكلة السشذأ صشاعية مدجمة شبقا
 كذلظ مع مخاعاة التحفطات الػاردة في ىحه السادة . 

عبج المصيف الدػفخؼ ، الحساية الجكلية لمعلامات التجارية في ضػء الاتفاؾيات الجكلية ، مجمة الباحث لمجراسات  (4)
 . 52، ص  2218،  9كالقزائية ، العجد  القانػنية
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 ،كفقا  ليحا السبجأ بل ، فس تدجيل العلامةالا اف ىحا لا يعشي اف الجكلة العزػ لا تدتصيع ر 
( مغ اتفاؾية 6/5استشادا لمسادة ) ،رفس تدجيل العلامة التجارية ةيسكغ لمجكلة العزػ في الاتفاؾي

مغ الرفة  اك في حالة كػنيا تخمػ ،في حاؿ اذا كانت تقػـ بالسداس بالحقػؽ السكتدبة لمغيخ ،باريذ
يحاءات تزمل إاك اذا كانت تحتػؼ عمى  العامة الآدابالعاـ اك  اك اذا كانت تخالف الشطاـ ،السسيدة

 . (1)الجسيػر بحلظ 

الى انو بالخغع مغ ذكخ الاتفاؾية ليحه الاحكاـ السػضػعة  ، كتججر الاشارة في ىحا الدياؽ
ف تعخيفا محجدا لسا يسكغ ا الا انيا لع تعط ،كالتي تتعمق بتدجيل العلامة التجارية كحسايتيا ، السيسة

 ،بل اف ىحه الاتفاؾية عمى العكذ مغ ذلظ ،كيكػف محلا لمحساية القانػنية ،يذكل علامة تجارية
بالقانػف الػششي لمجكلة  اجعمت حخية التشطيع كالتدجيل كالايجاع كتحجيج شخكط العلامة التجارية مشػش

 . (2)( 6سادة )شخط الا تتعارض مع ما جاء في اسباب رفس تدجيل العلامة التجارية في ال ،العزػ

 ،كمغ السيع ملاحطة اف اتفاؾية باريذ في احكاميا الػاردة لع تتعخض لتعخيف العلامة التجارية
اك السخئية  ،كالعلامات الرػتية مشيا غيخ السخئية ،العلامات التجارية غيخ التقميجيةكايزا لع تحكخ 

ضيخت بعج سشػات عجيجة  ،تقميجيةاف ىحه العلامات غيخ ال ،كيخجع الدبب في ذلظ ،المػنية كالعلامة
كمع ذلظ يخػ البعس اف ىحه الاتفاؾية لع تدتبعج امكانية تدجيل كحساية  ،مغ ابخاـ ىحه الاتفاؾية

ضسغ العلامات غيخ  ،كذلظ لانيا لع تحكخ اؼ نػع مغ العلامات ،العلامات التجارية غيخ التقميجية
الؿياـ  متى ما امكغ ،ماتنية تدجيل ىحه العلاامكا كىحا يعشي ،السذسػلة  مغ التدجيل اك الابصاؿ

كاف اتفاؾية باريذ تكفل الحساية لمعلامة  ،بالاشارة الى مرجر الدمعة ،بػضيفة العلامة التجارية

                                                 

_ ب(  مغ اتفاؾية باريذ " لا يجػز تدجيل العلامات الرشاعية اك التجارية التي تذسميا ىحه 6/5تشز السادة ) (1)
 اك ابصاليا الا في الحالات الاتية :  ، السادة

 مب فييا الحساية .في الجكؿ التي تص ،نيا الاخلاؿ بالحقػؽ السكتدبة لمغيخإ( اذا كاف مغ شػأ)
ككاف تكػيشيا قاصخا عمى اشارات اك بيانات يسكغ اف تدتعسل في التجارة  ك ( اذا كانت مجخدة مغ اية صفة مسيدةب)

اك زمغ الانتاج اك اذا كانت  ،اك ؾيستيا اك محل مشذأ السشتجات ،كجػدتيا اك الغخض مشيا ، لمجلالة عمى نػع السشتجات
 . لتجارية اك في العادات التجارية السذخكعة كالسدتقخة في الجكلة التي تصمب فييا الحسايةقج اصبحت شائعة في المغة ا

كمغ الستفق عميو  ،كلا سيسا مغ شبيعة يتختب عمييا تزميل الجسيػر ، ( اذا كانت مخالفة للاداب اك الشطاـ العاـب)
الا  ، ج احكاـ التذخيع الخاص بالعلامات التجاريةلسجخد مصابقتيا لاح ،لا يجػز اعتبار علامة مخالفة لمشطاـ العاـ،انو 

 اذا كاف ىحا الحكع يتعمق في حج ذاتو بالشطاـ العاـ . 
ؼيرل عبج الله عبج الحسيج العديد، الحساية الجكلية لمعلامات التجارية غيخ التقميجية، مجمة البحػث الفقيية  (2)

 =.  224، ص  2224،  45كالقانػنية، العجد
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كبالتالي اذا قبمت دكلة متعاقجة تدجيل ىحه العلامة كحسايتيا كفقا  ،ؼيسا بيغ الجكؿ الستعاقجة ،التجارية
حخماف ىحا الشػع مغ العلامات التجارية مغ الحساية في البمجاف التي صادقت  فمغ يتع ،لقانػنيا الػششي

خفس حساية العلامات التجارية غيخ بكمعشى ذلظ انو لا يػجج نز يػحي  (1)عمى ىحه الاتفاؾية 
كىحا الرست يعشي تخؾ الامخ لمجكؿ الستعاقجة  ،كايزا لا يػجج نز يذيخ الى تدجيميا ،التقميجية

 . دجيل كالحساية كفق شخكط التدجيل الخاصة بأؼ علامة بالدساح بالت

غيخ ممدميغ  ،ف الجكؿ الاعزاء في ىحه الاتفاؾيةإ(  Bodenhausenالفؿيو ) كمع ذلظ يخػ 
كبالتالي  ،بصخيقة تختمف عغ تفديخاتيع لمعلامة ضسغ قػانيشيع الػششية ،بتفديخ مفيػـ العلامة التجارية
الا اف ىحا البمج الاخخ  ،مدجمة في بمج ،كمشيا العلامة المػنية ،التقميجية اذا كانت العلامة التجارية غيخ

لخأؼ بل اف صاحب ىحا ا ،ف الاخيخ لا يكػف ممدما بتدجيميا كحسايتياإف ، لا يعجىا علامة تجارية
 ، كالارقاـ كالأسساء ، يدخؼ فقط عمى العلامات التجارية التقميجية الى اف مبجأ )كسا ىي ( ،يحىب

بحجة اف بعس الاسساء اك الكمسات اك  ،ىا التي لا يسكغ لمجكلة العزػ اف تخفس تدجيمياكغيخ 
الامخ الحؼ يتختب عميو عجـ الاعتخاؼ بالعلامات  ،بسقتزى تذخيعاتيا الارقاـ غيخ مذسػلة بالحساية

ب تدجيل اك يدتذيج ببعس السسارسات العسمية لسكات ،كمشيا العلامة المػنية ،التجارية غيخ التقميجية
كالتي بخرت  ،التي رفزت تدجيل بعس العلامات غيخ التقميجية كالعلامة الرػتية ،العلامات التجارية

الى انو عشجما تع صياغة اتفاؾية باريذ لع يتع الشطخ الى ىحه العلامات  ،الخفس في حيشيا
 .(2)التجارية

حيث فدخت اف السادة  ك ذكخه اردذىبت بحات التفديخ الزيق الػ  (3)بل اف لجشة الػيبػ الجائسة 
عمى الشحػ  ، ( مغ الاتفاؾية لا تؤثخ عمى السدائل السختبصة بصبيعة اك كضيفة العلامة التجارية6/5)

 .  (1)الستػخى مغ الجكؿ التي تمتسذ فييا الحساية 

                                                 

(1  ( MR. Sutthawit Pea ruang problem of Non-traditional Trademarks protection under thai 
Law, A  Cas study of motion and multimedia marks, Previous mentioned, p 103 – 109 . 
(2) Bodenhausen guide to the application of the Paris Convention for the Protection of 
industrial Property - as revised at stockholmin 1967(united international bureaux For the 
Protection of intellectual property, genela 1968 , pol 108 – 109. 

التي  ،لأعتساد معاييخ الػيبػ ،لتكػف مفرلا 1998تأسدت ىحه المجشة الجائسة الستعمقة بقانػف العلامات التجارية  (3)
بسا في ذلظ تشديق  ،كالسؤشخات الجغخاؼية ،كالتراميع الرشاعية ،تتعمق بتصػيخ القانػف الجكلي لمعلامات التجارية

 =كاتحاد باريذ لحساية ،عمى اف باب السذاركة في المجشة مفتػحا اماـ جسيع الجكؿ الاعزاء فييا ،القػانيغ كالاجخاءات
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 :ف ىحا التفديخ لسبجأ ) كسا ىي ( لا يسكغ الاخح بو للاعتبارات كالاسباب الاتية إكمع ذلظ ف

 :الظابع الدولي للعلامة التجارية  _1
كالتي تعج  ،كزيادة السشافدة ،كالتجارة العالسية ،بدبب التصػر الكبيخ الحؼ تذيجه الاسػاؽ 

كاضفاء  ،اضحى تدجيل ىحه العلامات ،العلامات التجارية كاحجة مغ اىع عشاصخ السشافدة التجارية
التي  ،الدمع كالخجمات مغ خلاؿ علاماتيا التجارية حيث تتجاكؿ ،لا بج مشو االحساية القانػنية ليا امخ 

حتى  ،نو لا يجبخ عمى تفديخ شكل العلامةفإكمغ ثع  ،تجاكز حجكد اقميع الجكلة ،اكتدبت شابعا دكليا
 . (2)تتػافق اك تشدجع مع مفيػـ العلامة التجارية مع البمج العزػ 

نو السداىسة في إمغ ش ،ة العزػالعكذ مغ ذلظ فقبػؿ العلامة كالاعتخاؼ بيا مغ قبل الجكل
) كسا ىي ( كجج اساسا لسػاجية اختلاؼ  بل اف مبجأ ،(3)تدييل التجارة كجعميا اكثخ فعالية 

بيجؼ مشح درجة عالية مغ  ،لا سيسا ازاء العلامات التجارية غيخ التقميجية ، التذخيعات في كل دكلة
كبالتالي فسغ مرمحة اصحاب العلامات  ،شاعيةلتػفيخ الحساية الجكلية لحقػؽ السمكية الر ، السخكنة
كالسدتيمظ عمى حج سػاء سخياف ذات العلاقة عمى نفذ السشتجات كالخجمات في البمجاف  ،التجارية

 .  (4)مغ شأنو اف يشصػؼ عمى مخاشخ تتسثل في ارباؾ السدتيمكيغ  ،ذلظ ذالسختمفة كالقػؿ عمى عك
 
 
 

                                                                                                                                                    

تحجد العزػية لتذسل الجساعات  ،سي لمجشة عمى قاعجة خاصةكيحتػؼ الشطاـ الاسا ية،حقػؽ السمكية الرشاع
مغ غيخ الجكؿ الاعزاء في ،كيجػز لمجكؿ الاعزاء مغ الامع الستحجة  ،دكف مشحيا الحق في الترػيت ،الاكركبية

المجشة اك اتحاد باريذ ككحلظ السشطسات الحكػمية كالسشطسات غيخ الحكػمية السعتسجة برفة مخاقب لجػ الػيبػ 
  .ذاركة بالمجشة برفة مخاقب الس

(1( See wipa standing Committe onthe Law of Trademarks Industrial Designs and Ge 
agra Phical  Indications 3-new f marks set 2/116/ available at /http://www.wipo . 
(2  ( Stephen p. Ladas The Lanham and Intemational Trade, 14Law and Contemporary 
probems Duke  university School of Law • Vol 1A, NO 2, 1949, P 271-269 . 
(3  ( Sam Ricketson. The Paris Convention for the Protection of Industrial property: A 
Commentary ( oxford university paress 2015) p118 . 

مات التجارية غيخ التقميجية دراسة مقارنة تحميمية تحت مطمة الاتفاؾيات الجكلية ، نػرا كاضع عػاد ، تدجيل العلا  (4)
 .  792، ص  2222،  1، العجد  13مجمة القادسية لمقانػف كالعمػـ الدياسية ، السجمج 
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 (:5\6يخ التشريعي لتشريع المادة )التار  _2

كانت قػانيغ  1882ىي انو قبل عاـ  ،كمغ بيغ السبخرات كالاسباب كراء عقج اتفاؾية باريذ  
 ،فسثلا بعس الجكؿ كألسانيا ،ىا لسفيػـ العلامة التجاريةيجتتبايغ في تحج ،ات التجارية لمجكؿالعلام

اـ  صاحب ، مسا يذكل عائقا اممات الكمسات كالعشاصخ الترػيخيةعلاتخفس الاعتخاؼ كتدجيل 
مسا ادػ الى عجـ الاعتخاؼ  ،في العجيج مغ الجكؿ ،العلامة التجارية في استعساؿ علامتو التجارية

 (1)لاف كل دكلة تدجل علامات تختمف عغ علامات الجكؿ الاخخػ  ،بالعجيج مغ العلامات التجارية
بسقتزاه كحدب مغ تمظ الاتفاؾية الحؼ  (6/5( في السادة))كسا ىيحلظ تع التأكيج عمى مبجأكل

اذ كيف يتع خمق  ،كجػب الحكع عمى شكل العلامة التجارية مغ جية نطخا لبمج السشذأ ،مزسػنو
كتشز عمى اشارات يتع بسقتزاىا مشح مػاشغ الجكؿ  ،حقػؽ للاجانب تديج عمى حقػؽ السػاشغ

ة نذاشو خغب بسداكليي اؼ دكلة عزػ في تمظ الاتفاؾية الاعزاء الحق في شمب تدجيل علاماتيع ف
 .(2)كىحا لا يسشع مػاشغ الجكلة تدجيل ذات العلامة في بمجىع  ،فييا

 ( كالحؼ كاف قج رسع خصا  Bodehausenف التفديخ الحؼ اكرده الفؿيو )إعمى ذلظ ف كتأسيدا
ؼيسا يتعمق بتصبيق السادة  ،كالعلامة التجارية غيخ التقميجية ،فاصلا بيغ العلامة التجارية التقميجية

نو استبعاد العلامات إلا يسكغ التدميع بو لانو مغ ش ،غ تمظ الاتفاؾية ىػ تفديخ غيخ دقيق( م6/5)
الاتفاؾية لع تتزسغ خرػصا كاف  ،كىحا لا يتػافق مع ركح نز السادة اعلاه ،التجارية غيخ التقميجية

بيغ ف تحجيج تعخيف العلامة التجارية يسكغ مغ خلالو انذاء ىحا الخط الفاصل إنرا صخيحا بذ
لانيا لع تبيغ الاشكاؿ اك الاشارات السدسػح بيا كعلامات  ،كغيخ التقميجية ،العلامة التجارية التقميجية

معشى كاسع لا يشحرخ  كالاتفاؾية ذف لفع العلامة التجارية السحكػر في ىحه  إكبالتالي ف ،تجارية
 ،كمشيا العلامات الرػتية ،ةبل يستج ليذسل العلامات غيخ التقميجي ،بالعلامة التجارية التقميجية

 . (3)كالعلامات المػنية 

في  عمى مبجأ )كسا ىي( اذا لع يتع تدجيل علامة تجارية لػنية ا  انو بشاء ندتخمز مسا تقجـ
 .تدجيميا كحسايتيا بحات الصخيقة السعتسجة في دكلة السشذأ  بالإمكافنو إدكلة شخؼ مع اتفاؾية باريذ ف

                                                 

(1) Stephen p. Ladas , Op , cit  ،p 120 . 

(2  ( zhan Qian The international registration raditional of non - trademarks. bragreement 
and the  paris Compliance with the Trade Review, Lo1/16 noi 2017 p17 . 

 .  796نػرا كاضع عػاد ، مرجر سابق ، ص  (3)
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 تفاقية تريبس إ -:  ثانيا  
كالتي انبثقت عغ مشطسة  ،ىحه الاتفاؾية احجػ اىع الاتفاؾيات الستعمقة بالسمكية الفكخية جتع

التجارة العالسية كقج ساىست اتفاؾية تخيبذ بذكل اساسي في اعادة صياغة الكثيخ مغ التذخيعات 
كسا  ،ارةالتصػرات الحاصمة في مجاؿ الاقتراد كالتج ئعلتلا ،الخاصة بالعلامة التجارية ،الػششية

كذلظ  ،ليدتػػ الجك ساىست ىحه الاتفاؾية مداىسة فعالة في اسباغ الحساية لمعلامة التجارية عمى الس
ف إر العاـ لغيخىا مغ الاتفاؾيات بذاذ لع تخخج عغ الاشا ، مغ خلاؿ الاحكاـ كالسبادغ التي تزسشتيا

بعج اف كسعت مغ  ،علامة الخجمةاذ اف اتفاؾية تخيبذ كانت قج اضافت  (1)حساية العلامات التجارية 
كاصبحت بعجىا تدخؼ  ، اذ كانت في التعخيف مقرػرة عمى علامة الدمع ،تعخيف العلامة التجارية

 .(2)تػفخ فييا شخط التسييد يعمى اف  ،ىحه  الاحكاـ عمى علامة الدمع كالخجمات
الاتفاؾيات ك اريذ كقج اشار بعس شخاح القانػف بأنيا تعج خصػة رئيدية تجاكزت بو اتفاؾية ب

( مشيا اذ نرت عمى انو " تعتبخ اؼ علامة اك مجسػعة مغ علامات 15/1التي سبقتيا كفقا لمسادة )
عغ تمظ التي تشتجيا السشذأت الاخخػ صالحة  ،تدسح بتسييد الدمع اك الخجمات التي تشتجيا مشذأة ما

تي تتسثل اسساء شخرية اك كتكػف ىحه العلامات لا سيسا الكمسات ال ،لاف تكػف علامة تجارية
كاؼ مديج مشيا مغ ىحه العلامات مؤىمة لمتدجيل  ،حخكفا اك ارقاما كاشكالا كمجسػعات الالػاف

 .كحيث لا يكػف في ىحه العلامات ما يدسح بتسييد الدمع كالخجمات ذات الرمة  ، كعلامات تجارية
لسكتدب عغ شخيق اذ يجػز لمبمجاف اف تجعل الرلاحية لمتدجيل مذخكشة بالتسييد ا

بالشطخ كذخط  للأدراؾكسا يجػز ليا اشتخاط اف تكػف العلامات السخاد تدجيميا قابمة  ،الاستخجاـ
 ،عمسا اف ىحه العلامات الػارد ذكخىا بشز السادة قج جاءت عمى سبيل السثاؿ لا الحرخ ، لمتدجيل

بو الاتفاؾية يسكغ الاعتخاؼ كبعبارة اخخػ يسكغ القػؿ انو كفقا ليحا السفيػـ الػاسع الحؼ جاءت 
كمتى ما كانت العلامة قادرة  ،كسا انيا ذكخت مجسػعات الالػاف ،بالعلامات التجارية غيخ التقميجية

عمى الؿياـ بػضيفة العلامة التجارية اؼ قجرتيا عمى التسييد بتػفيخ متصمبات اك شخكط قبػليا كذخط 
  . (3)ارية تكػف صالحة لاف تكػف علامة تج ،التسييد السكتدب

                                                 

ة مدىػد نػر الجيغ ، حساية العلامات التجارية في ضل الاتفاؾيات الجكلية ، مجمة الاستاذ الباحث لمجراسات القانػني  (1)
 . 1979، ص  2221،  1، العجد 6كالدياسية ، السجمج 

احسج مخكاف القرخاكؼ ، الحساية السجنية لمعلامة التجارية السذيػرة كفق التذخيع الاردني كالاتفاؾيات الجكلية ،  (2)
 .  76، ص  2212رسالة ماجدتيخ ، جامعة الذخؽ الاكسط ، كمية الحقػؽ ، 

 . 26عديد الصيار ، مرجر سابق ، ص ؼيرل بغ عبج الله بغ عبج ال 3))
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 الفصل الثاني
 تسجيل العلامة التجارية اللهنية وحطايتيا

 , لزساف صحة وقبػؿ تدجيل العلامةحج اىع الستصمبات الجػىخيةلخصي أيعج التسثيل ا
فسخحمة  , لػجػد العلامة التجارية المػنية في سجل العلامات التجارية اساسيا   شخشا   جويعالتجارية, 

ىع الرعػبات التي تػاجو شالبي تدجيل أ تعتبخ مغ  ,لى الجية السخترةإمػنية ة التدميع العلام
في حاؿ  ,ف تتستع بالحساية السسشػحة لياألتسثيل لا يسكغ لمعلامة المػنية ذ بجوف اإ ,العلامة المػنية

جػ ف يدتػفييا التسثيل لكي يكػف مقبػلا لأبج ولكغ بالسقابل ىشاؾ شخوط لا  ,عتجاء عميياإ حرػؿ 
 ,جخاء الفحز اللازـرة بتدجيل العلامات التجارية مغ إلغخض تسكيغ الجية السخت ,الجية السخترة

مع بياف اسباب  ,بخفس تدجيل العلامة التجارية المػنيةما أ ,تخاذ القخاروالسصمػب لمتدجيل بيجؼ إ
يل العلامة و بقبػؿ تدج, أفة ذلظ بالاشلاع عمييالكي يديل معخ  ,في حالة عجـ التدجيلالخفس 

ذ قج ساىست التصػرات إ ,وىحا بجوره يدتػجب حسايتيا مغ الاعتجاءات التي تتعخض ليا ,المػنية
زدياد حالات التعجؼ الحاصل عمى العلامات التجارية غيخ إلى إ ,الحاصمة في مجاؿ التكشػلػجيا

بحلظ ببياف  ا  بارز  ا  ر والحؼ كاف لمقزاء دو  , ػنيةوعمى وجو الخرػص العلامة التجارية الم ,التقميجية
 وكالاتي: مبحثيغ , لقج قسشا بتقديع ىحا الفرل عمى ولغخض بياف ذلظ تفريلا ,مػقفو

 تسثيل العلامة التجارية المػنية والسػقف القزائي مشيا(تشاوؿ مػاضيع الطبحث الاول (. 

 ( . نية) حساية العلامة التجارية المػ تصخؽ الى الطبحث الثاني 
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 ول الطبحث الا 
 تطثيل العلامة التجارية اللهنية والطهقف القضائي مظيا 

ىع الستصمبات الػاجبة لرحة وقبػؿ إذ يعج مغ أ  ,تسثيل العلامة التجارية فلا يػجج خلاؼ بذأ
الاساسي لحساية ذ يذكل السجخل إ ,ومغ ثع تػفيخ الحساية القانػنية ليا ,تدجيل العلامة التجارية

ليذ فقط في العلامة  ,ذتخط في التسثيل الخصي عجة شخوط لا بج مغ تػافخىالحا ي ,العلامة التجارية
لأف غالبية التذخيعات الستعمقة بالعلامات  ,غيخ التقميجيةالتجارية  ولكغ في سائخ العلامات  ,المػنية
فيػ الرػرة التي تطيخ بيا العلامة التجارية لجػ ف تجسع عمى وجػب تػافخه, كادت أ ,يةالتجار 

ف إلا إ مغ تدجيل علامتو, حتى يتسكغ صاحب العلامة التجارية ,السخترة بالتدجيل الجيات
السػقف القزائي الحؼ يداىع  ؿيكػف مغ خلا ,السػقف الفاصل في اعصاء الحساية لمعلامة التجارية

تيا ػ قجر زاء مجإ ,وحسايتيامكانية تدجيميا مغ حيث إ زاء العلامة المػنية, إبجرجة كبيخة في بياف مػقفو
عخض الخلاؼ و القبػؿ بيا عشج أما بخفزيا أ ,و الخجماتالػضيفة الاساسية لتسييد الدمع أ داءعمى أ

ثيل تس) لىتصخؽ إ الططلب الاول مصمبيغ لحا سػؼ نقػـ بتقديع ىحا السبحث عمىعمى القزاء, 
 . (لتجارية المػنيةالسػقف القزائي مغ العلامة انتشاوؿ فيو) الططلب الثانيالعلامة التجارية المػنية( 

 الططلب الاول
 تطثيل العلامة التجارية اللهنية

ى لإشارتيا إعشج  ,لى قػانيغ العلامات التجاريةإتكخيذ القزائي والتذخيعي بالشطخ ف الإ
 ,ىع مدتمدمات حساية العلامة التجاريةأ كأحج  ,لى التسثيل الخصيإ آخخو بأشارت بذكل أالحساية قج 

 للأشخاصمشيا الدساح  , سباب عجةسثمت في الذخوط الػاجب تػافخىا لأت , تمع جسمة مغ الاشكاليا
لثبػت الحق في  حاسسا   عشرخا   يعتبخ وايزا   ,الحيغ يخاجعػف الدجل بالتعخؼ عمى العلامة التجارية

تبخز اىسية  وايزا   ,تسثيميا بذكل محجد  يتع بجوف ف تدجيل العلامة المػنية لاإذ إ ,العلامة المػنية
نعجامو تعتبخ العلامة غيخ قابمة لمتدجيل . وتكاد إسجخد فضساف الحساية لمعلامة التجارية  تسثيل فيال

حج متصمبات أا تجسع التذخيعات السختمفة عمى وجػب كػف العلامة التجارية قابمة لمتسثيل لكػني
 .التدجيل الاساسية 
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ىسية تسثيل العلامة ) أ ول فيوتظاالفرع الاول فخعيغ  عمىلحا سػؼ نقػـ بتقديع ىحا السصمب  
)شخوط ووسائل تسثيل العلامة تشاوؿ  الفرع الثانيالتجارية المػنية والاساس القانػني ليا ( بيشسا 

  التجارية المػنية ( . 

 الفرع الاول
 القانهني ليا اسسوالأىطية تطثيل العلامة التجارية اللهنية أ

 ية ىطية تطثيل العلامة التجارية اللهنأ:_  اولاا 
 ,ىع الستصمبات لرحة وقبػؿ تدجيل العلامةأ يعج مغ  ,ف تسثيل العلامة التجاريةإلا خلاؼ ب

مة بصخيقة , فالتسثيل ىػ الافراح عغ العشاصخ التي تتكػف مشيا العلافيع تػفيخ الحساية القانػنية لياو 
العلامات  دراؾ ىحه العلامة بػضػح مغ قبل الجيات السخترة بتدجيلإيسكغ مغ خلاليا ترػر و 

, فالتسثيل الخصي لمعلامة ىػ عبارة عغ الرػرة التي تطيخ بيا العلامة و مغ قبل الغيخأ ,التجارية
بسا يسكغ  ,التجارية في الدجلات الخسسية السعتسجة لجػ الجيات السخترة بتدجيل العلامات التجارية

 . (1) للاحتجاج بو في مػاجية الغيخ ويذكل اساسا   ,مغ التعخؼ عمييا بديػلة
يسدظ في وزارة الرشاعة والسعادف سجل يكػف بعيجة السدجل  "عمى  (2حيث تشز السادة )

بزائعيع ولمجسيػر  وصاؼأصحابيا وعشاويشيع و أسساء أع العلامات والبيانات التجارية و تجوف فيو جسي
 يحاب سمحقفي الججوؿ ال خح صػرة مرجقة مشو بعج دفع الخسػـ السثبتةألاع عميو و حق الاش

ىسية التسثيل لا سيسا في العلامات التجارية غيخ التقميجية ومغ ذلظ العلامة أ وتتجمى  .(2)"القانػف 
 :التجارية المػنية بسا يمي 

فيحا الحق لا يشذأ بسجخد  ,_ يعج التسثيل عشرخا حاسسا في ثبػت الحق في العلامة المػنية1
سييد والججة بل لا بج مغ تدجيميا وىحا التدجيل ابتكار الاشارة الستخحة كعلامة تجارية واف اتدست بالت

 .لا يسكغ اف يتع دوف تسثيميا بذكل محجد 
الاساسي لزساف حسايتيا , والسجخل علامة التجارية الخكيدة الجػىخيةيعج التسثيل الجقيق لم_ 2

ة يل العلاموفيسا يتعمق بتسث ,مغ الحساية, تجخيج العلامة إذ يتختب عمى غيابو أو عجـ دقتو ,القانػنية
نو يػضح ويبيغ ما اذا كانت إفزلا عغ  ,ورا  حاسسا  في تحجيج درجة المػف , يمعب التسثيل دالمػنية

                                                 

(1) Jennie Nilsson  , op , cit , p 12. 
  .  1957( لدشة 21( مغ قانػف العلامات والبيانات التجارية العخاقي رقع )2السادة ) 2))
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نصاؽ حساية العلامة  إفو ضلاؿ المػف , لحلظ فأة الػاف تخكيب وأد مغ لػف مشفخ العلامة المػنية مؤلفة 
تسثيميا فقط دوف درجات المػف المػنية كأثخ متختب عمى تدجيميا يقترخ عمى الجرجة السحجدة في 

 .(1)الاخخػ والتي قج تكػف مغ درجة المػف السحجد في شمب التدجيل 
, حيث يعتسج  ىسية في معخفة الجور الػضيفي لمػف مغ عجمو في نصاؽ العلامة المػنيةأ _ لمتسثيل 3

فاذا كاف  ,ـ لاأتج لامة لػنية لو دور وضيفي لمسشذا كاف المػف السصمػب تدجيمو كعإالتسثيل لتحجيج ما 
لاف الالػاف في ,يكػف غيخ قابل لمتدجيل كعلامة تجارية  إنوف ,تجفي السش وضيفيا   المػف يؤدؼ دورا  

ساسية في تحجيج شبيعة أداة ىامة و أف تسثيل العلامة يعج إومغ ثع ف ,ىحه الحالة غيخ قابمة للاحتكار
خوط قبػؿ سيسا واف مغ ش لا ,يخ وضيفيرل بيغ ما ىػ وضيفي وغالتي مغ خلاليا يسكغ الف ,المػف 

 . (2 )نعجاـ الجور الػضيفيإتدجيل العلامة المػنية 
ىسية في عسمية الفحز التي أ  ,والعلامة المػنية خرػصا   ,_ لتسثيل العلامات التجارية عسػما  4

عجـ وجػد و  ,لمذخوط القانػنية ستيفائياالغخض التأكج مغ  ,تقػـ بيا الجيات السعشية بتدجيل العلامات
ف إف ,وبالشطخ لصبيعة العلامة المػنية كأحجػ العلامات غيخ التقميجية ,مانع قانػني يحػؿ دوف تدجيميا

وتجشب رفس تدجيميا لتقارب بعس ,تسثيميا يداىع بجرجة كبيخة في ضساف دقة اجخاء عسمية الفحز 
الية حرػؿ التذابو بيغ حتسإخػ مسا يجعل خ  إوشخيقة واسمػب استخجاميا مغ جية  ,الالػاف مغ جية
ذا كاف مغ شأف ىحا التذابو إلا سيسا ,كثخ مغ غيخه في العلامات التجارية الاخخػ أ ,العلامات المػنية

و الخجمات التي تسيدىا ىحه العلامة مسا يكػف أيغ بذأف البزائع رباؾ لجػ السدتيمكإف يؤدؼ الى أ
( مغ قانػف العلامات 5( مغ السادة )8قخة )وقج نرت عمى ذلظ صخاحة الف (3)لخفس تدجيميا  مبخرا  

لا تدجل علامة لغخض ىحا القانػف السعجؿ ) 1957لدشة  21رقع  العخاقي والبيانات التجارية
العلامات السصابقة او السذابية لعلامة مذيػرة او العلامات السصابقة او السذابية لعلامة تجارية 

رباؾ لجػ جسيػر السدتيمكيغ بالبزاعة التي إدؼ الى اف تدجيل تمظ العلامة سيؤ ذا كإ مدجمة سابقا  
  (4). و البزائع السذابية (أا العلامة تسيدى

                                                 

(1) Mark!EnforcementIs the future of trade marks black and white?, A study of colour 
mark registration, colour depletion and proposition of structural changes to the trade mark 
system P 34 . 
(2  ( Gorman Galleyed  , , op , cit ,p 379 . 
(3  (  Arsha Hasan , op , cit . P 378 

 السعجؿ .  1957لدشة  21( مغ قانػف العلامات والبيانات التجارية العخاقي رقع 5انطخ السادة ) (4)
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الحؼ يعج مغ السبادغ الاساسية التي يقػـ  ,ىسية في تعديد وتكخيذ مبجأ العلانيةأ _ لمتسثيل 5
مة و معشػؼ الاشلاع عمى العلامات السدجأحيث مغ حق كل شخز شبيعي  ,عمييا سجل العلامات

يسكغ الغيخ لا سيسا  ,ف تسثيل العلامة التجارية المػنية في ىحا الدجلإومغ ثع ف ,(7)في ىحا الدجل
 . (7)السسشػحة لو السشافديغ مغ معخفة المػف السدجل سابقا كعلامة تجارية ونصاؽ الحساية 

 الاساس القانهني للتطثيل  : ثانياا 
ات التجارية عمى وجػب اف تكػف العلامة قابمة تكاد تجسع غالبية التذخيعات الستعمقة بالعلام

و أاوت في الشز عمى ذلظ سػاء صخاحة ولكغ ىحه التذخيعات تتف ,لمتدجيل كأحج متصمبات التدجيل
جيل , كسا مغ خلاؿ الاجخاءات السصمػبة لعسمية تدجيل العلامة لجػ الجيات السخترة بالتد ضسشا  

و أالتسثيل الخصي ك, عبخ بيا عغ تسثيل العلامةتي تالتختمف في التدسية  نياإف التذخيعات رغع إ
ف تكػف العلامة أبػجػب  لا انيا تذتخؾ جسيعا  إو التجديج الخصي أو الخسع الترػيخؼ أالتسثيل البياني 

) تمرق في السحل السعيغ عمى )( _ أ 6قابمة لمتسثيل فعمى مدتػػ التذخيع العخاقي تشز السادة )
واضحة لمعلامة السصمػب تدجيميا كسا تمرق صػرة واضحة مشيا عمى ( صػرة 1الاستسارة )ع. ت

السخفقة بيحا الشطاـ ب_ يخفق بكل شمب عذخ صػر اضافية لمعلامة وثلاث  2الاستسارة ع ػ ت 
صػر اخخػ لكل مادة اضافية يصمب تدجيل العلامة عمييا  ج_ لمسدجل حق شمب تبجيل صػرة اية 

 .  (3) (الجرجة التي يختأييا (علامة اذا لع تكغ متيشة وواضحة ب
نو يفيع إالا  ,ف لع يشز صخاحة عمى التسثيلأف السذخع العخاقي و إيتزح مغ ىحا الشز 

سػاء  ,ف تكػف قابمة لمتسثيل الخصيأيجب  ,كاف نػعيا متخحة كعلامة تجارية شارة ايا  إؼ أف إ ضسشا  
 ,التقميجية السخئية مشيا وغيخ السخئيةو العلامات غيخ أ ,العلامة مغ العلامات التقميجية كانت ىحه

وىحا واضح مغ خلاؿ اشتخاط السذخع  ,برػرة مادية ممسػسة فالعلامة المػنية يجب تسثيميا خصيا  
 .علاه أ حدب ما جاء في نز السادة  ,العخاقي تقجيع ) صػرة ( لمعلامة

عمى وجػب تقجيع شتخاشو إب ,ف مػقف السذخع العخاقي مغ بيانو في نز السادةإعتقادنا إ وفي 
لمعلامة كتسثيل خصي لمعلامة السخاد تدجيميا لا يشدجع مع التصػر الكبيخ في مجاؿ  () صػرة

كالعلامة  , اماـ تدجيل العلامات غيخ التقميجية أكبيخ  ا  يلسا يذكل ذلظ مغ تحج ,العلامات التجارية

                                                 

, 7المجلد  ,97ي السجل , مجلت الجامعت العراقيت, العدد, شروط وإجراءاث وشطب وحعديل القيد فمير لفخت ساميأ 7))

 . 677ص 

(2) Jennie Nilsson  , op , cit , p 13. . 

  السعجؿ.   1957( لدشة  21مغ قانػف العلامات والبيانات التجارية العخاقي )  (6)السادة   (3)



 تسجيل العلامة التجارية اللىنية وحمايتهاالفصل الثاني: 
 

 

07 

شخؽ اخخػ غيخ التسثيل الخصي ف يتع تسثيميا بأساليب و أمكانية إو المػنية بدبب شبيعة ىحه العلامة 
ف نز ىحه السادة لا يشدجع مغ جية اخخػ مع  مػقف السذخع ذاتو الحؼ إناليظ عغ  , كالخمػز مثلا

 .مغ خلاؿ اعتخافو بالعلامات التجارية غيخ السخئية  ,وسع مغ مفيػـ العلامة التجارية
لعلامات والبيانات التجارية لتعجيل نطاـ ا ا  تذخيعي مخ الحؼ يدتػجب حدب اعتقادنا تجخلا  الأ 

بشػعييا السخئية مشيا كالعلامة  ,بسا يشدجع مع شبيعة العلامات التجارية غيخ التقميجية الشافح حاليا  
ـ تدجيل ىحه ماإ كػف التسثيل الخصي يذكل عائقا   (1)وغيخ السخئية كعلامة الخائحة والرػت  ,المػنية

السذخع السرخؼ الحؼ يصمق تدسية )الخسع الترػيخؼ  وفي ذات الدياؽ يحىب, الانػاع مغ العلامات
مة مع شمب ربع صػر لمخسع الترػيخؼ لمعلاأرفاؽ إشتخط أ( عمى التسثيل الخصي حيث معلامةل

لى محكسة إو ندخة مرػرة مشيا أحب الصمب بتقجيع كلاشية العلامة صا دـيم ونإ, كسا تدجيميا
ف يتزسغ ألترسيسات والشساذج الرشاعية عمى تجارية واالتدجيل التجارية الادارة العامة لمعلامات ال

 . (2)قخار قبػؿ شمب التدجيل صػرة لمعلامة السصمػب تدجيميا 
ؼ اشارة قابمة أف تكػف أعمى وجػب  ,في حيغ تحىب بعس التذخيعات الى الشز صخاحة

الشز عمى وذلظ مغ خلاؿ  , , وليذ لغخض تدجيميا فحدبخاذىا كعلامة تجاريةتيل الخصي لإلمتسث
نػف الجدائخؼ القا ومغ ىحه التذخيعات مثلا   ,وجػب التسثيل الخصي ضسغ تعخيف العلامة التجارية

سساء أخصي لا سيسا الكمسات بسا في ذلظ القابمة لمتسثيل ال ز)كل الخمػ )نيا إالحؼ عخؼ العلامة ب
سخكبة اللػاف السشفخدة او رقاـ والخسػمات والرػر والاشكاؿ السسيدة لمدمع والاحخؼ والأالاشخاص والأ

 . (3) (التي تدتعسل لتسييد سمع او خجمات شخز شبيعي او معشػؼ عغ سمع وخجمات غيخه (
( حيث  وكحلظ السذخع السغخبي الحؼ عبخ عغ التسثيل الخصي بعبارة ) التجديج الخصي

جات او خجمات شارة قابمة لمتجديج الخصي وليا القجرة عمى تسييد مشتإ) كل )نيا إيعخؼ العلامة ب
  (4) ((شخز شبيعي او معشػؼ 

يقػـ عمى التسييد بحدب نػع  , مغ جانب اخخ ىشالظ مػقف تذخيعي مغ تسثيل العلامة
ما غيخ السخئية فلا أ ,العلامة حيث يكػف التسثيل الخصي مصمػبا عشجما تكػف مغ العلامات السخئية

                                                 

 .  1957لدشة  21( مغ قانػف العلامات والبيانات التجارية العخاقي رقع 2انطخ السادة )   1))
( لدشة 82فكخية السرخؼ رقع )ية السمكية ال( مغ اللائحة التشفيحية لقانػف حسا88. 87. 72انطخ السػاد )   2))

2002. 
 . 2003مات التجارية الجدائخؼ لدشة يػليػ الستعمق بالعلا 9( السؤرخ في 03/06( مغ الامخ )2السادة )انطخ   (3)
 .  2014لدشة  97. 17( مغ قانػف السمكية الفكخية السغخبي رقع 133السادة )انطخ  4))
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وشخؽ مختمفة تتشاسب مع شبيعة ىحه  , بل يسكغ تسثيميا بػسائل ا  يذتخط اف يكػف التسثيل خصي
مغ حيث الاعتخاؼ بخرػصية تسثيل العلامات غيخ  ف كاف يعج متصػرا  أوىحا السػقف و ,العلامات 

الخصي سػاء  نو بحات الػقت نخػ انو قج ساوػ بذأف وجػب التسثيلإلا إ,التقميجية وغيخ السخئية 
رغع اف شبيعة ىحه العلامات  , خئية كالعلامة المػنيةالس , و العلامات غيخ التقميجيةألمعلامات التقميجية 

قج لا تتػافق مع التسثيل الخصي كأحج متصمبات تدجيميا , مغ ذلظ ما تشز عميو اللائحة التشفيحية 
ث يذتخط حي 2015لقانػف )نطاـ( العلامات التجارية لجوؿ مجمذ التعاوف لجوؿ الخميج العخبي لدشة 

عتقادنا لمعلامات التجارية إ لمعلامة , وىحا يشرخؼ حدب صػر  ربعأاف يخفق مع شمب التدجيل 
ذا تعمق الامخ بعلامة الرػت فيجب اف يقجـ وفق نػتة إغيخ التقميجية السخئية , بيشسا  التقميجية وكحلظ

 . (1)و وصف كتابي وتقجـ علامة الخوائح بػصف كتابي   mp3مػسيكية  وممف 
العلامة التجارية حيث يذتخط فقط ازاء تسثيل  تصػرا   كثخأبالسقابل ىشالظ مػقف تذخيعي يعج 

وسػاء تعمق الامخ بالعلامات  ,ا  و غيخ خصيأ خصيا   ف تكػف العلامة قابمة لمتسثيل سػاء كاف تسثيلا  أ
شالسا يحقق ىحا  ,السخئية مشيا او غيخ السخئية , و تعمق بالعلامات غيخ التقميجيةأ ,التجارية  التقميجية

وىحا ما يشز عميو قانػف العلامات التجارية الانكميدؼ لدشة  ,ة والاىسية السبتغاة مشوالتسثيل الغاي
نيا ) اؼ اشارة يسكغ أ_ تسثيميا في الدجل بصخيقة إ( مشو العلامة التجارية ب1سادة )اذ عخفت ال 1994

ح تسكغ السدجل والدمصات السخترة والجسيػر مغ تحجيج مػضػع الحساية السسشػحة لمسالظ بػضػ 
ف تتكػف أالسؤسدات الاخخػ , ويسكغ ودقة ب_ تسييد سمع او خجمات مذخوع واحج عغ مذاريع 

                                                 

لقانػف ) نطاـ ( العلامات التجارية لجوؿ مجمذ التعاوف لجوؿ الخميج  ( مغ اللائحة التشفيحية4تشز السادة )  (1)
 :ف يخفق بصمب تدجيل العلامة التجارية ما يمي أعمى انو " يجب  2015العخبي لدشة 

 ربع صػر لمعلامة التجارية مصابقة لشسػذج العلامة  في شمب التدجيل . أ( أ) 
مغ الػكالة مع الاصل لمسصابقة ويجب اف تكػف الشدخة الاصمية ذا كاف الصمب مقجما مغ وكيل فتخفق ندخة إ (ب)

 مػثقة ومرجقة حدب الاصػؿ ومتخجسة الى المغة العخبية 
 ( ما يثبت مداولة السيشة او الشذاط . ج)
 .(  ما يفيج سجاد رسع تقجيع الصمب د)
ى شالب التدجيل تكيع تخجسة معتسجة و اكثخ مكتػب بمغة اجشبية وجب عمأشتسمت العلامة التجارية عمى لفع ذا اإ( ىػ)

 لو الى المغة العخبية مع بياف شيفية نصقو .
 ف تقجـ علامة الرػت وفق نػتة مػسيكية او وصف كتابي .أ( يجب و) 
 ف تقجـ علامة الخوائح بػصف كتابي ". أ( يجب ز) 



 تسجيل العلامة التجارية اللىنية وحمايتهاالفصل الثاني: 
 

 

09 

و الػاف أرقاـ أو أحخؼ أو أسات بسا في ذلظ الاسساء الذخرية العلامة عمى وجو الخرػص مغ كم
 . (1)و التغميف ( أو التعبئة أو شكل سمع أصػات أو أ

 ,ف كاف يذتخط التسثيل الخصي صخاحةأبعج ف ,وفي ذات الاتجاه يحىب السذخع الفخندي
شارة قابمة إنيا ) إالتي كانت تعخؼ العلامة ب,( مغ قانػف السمكية الفكخية L-711-1بسػجب السادة )

 لىإ ييجؼنو إلا إ ,(2) و معشػؼ (أو خجمات شخز شبيعي أيد مشتجات يلمتسثيل الخصي وتدتخجـ لتس
السادة تغيخ مػقفو مغ خلاؿ تعجيل ىحه و  ,ات التجاريةمػاكبة التصػرات الحاصمة في نصاؽ العلام

 ,ف يكػف التسثيل خصيا  أحيث لع يعج يذتخط  ,(2019نػفسبخ 13)في  ادربسػجب الخسػـ بقانػف الر
مغ تعخيف العلامة والاكتفاء بأف تكػف قابمة لمتسثيل في الدجل الخاص  (الخصي)فقج تع ححؼ عبارة 
ف يحجد بجقة ووضػح مػضػع الحساية السقخرة لسالكيا أز سح لأؼ شخبػسيمة تد ,بالعلامات التجارية

ما  ,و كانت مغ العلامات غيخ التقميجية كالعلامة المػنيةأالعلامة مغ العلامات التقميجية  وسػاء كانت
 . (3)يدسح بتسثيميا بأؼ شخيقة تشاسب شبيعتيا 

                                                 

(1  ( In this Act “trade mark” means any sign which is capable  
)a)of being represented in the register in a manner which enables the registrar and other 
competent authorities and the public to determine the clear and precise subject matter of 
 the protection afforded to the proprietor ,and  
)b)of distinguishing goods or services of one undertaking from those of other  
undertakings.A trade mark may ,in particular ,consist of words (including personal 
names) ,designs ,letters ,numerals ,colours ,sounds or the shape of goods or their 
packaging 
(2) articl 711-1 du code de la propriété intellectulle (La marque de fabrique de  
commerce ou de service est un signe susceptible de represention graphique Servant à  
distinguer Les produits ou Servies dan personne physique ou moral peuvent notamment  
constituer un tel signe   !  
(a) Les denominations sous toutes les formes telles que ,mots ,assemblage de mots  
now patronymiques et geographiques ,pseudonymes ,Lettres chiffres sigles  
(b) Les signes Sonores tels que ,Sons ,phrases musicales   
(c) des signes figuratifs tels que ,dessins ,étiquates ,cachets ,lisieres ,voliefs   ,
hologrommes ,Logos ,images de synthèse ,le formes notamment. celles du produit ou de 
 son un service dispositions ,combinaisons ou nuances de couteurs). 

 =( بعج التعجيل 711 - 1 نز السادة )(3) 
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كأحج الستصمبات  ,لامةزاء وجػب تسثيل العإف السػقف التذخيعي مػحج إيتزح مسا سبق 
 :تجاىيغإف السػقف يسكغ تقديسو الى إلا إ ,الاساسية لقبػؿ تدجيميا

ضسغ  سػاء كاف الشز عميو صخاحة   وجػب التسثيل الخصي حرخا   الاول يشترط الاتجاه
التي  , و المػائح الخاصة بقػانيغ العلامات التجاريةأو مغ خلاؿ الانطسة أ ,تعخيف العلامة التجارية

ماـ قبػؿ أ ,ا  كبيخ  ا  وتحجي , وىحا السػقف يذكل عائقا  سمية تدجيميا لجػ الجيات السخترةع عتشط
علامة لا سيسا ال ,لرعػبة تسثيميا برػرة خصية ,ومشيا العلامة المػنية ,تدجيل العلامات غيخ التقميجية

 ,نية تسثيميا خصياومغ ثع قج يتع رفس تدجيميا بحجة عجـ امكا ,و الخسعأالمػنية السجخدة مغ الذكل 
 .و الخجماتأيد الدمع يداء وضيفتيا الاساسية في تسأع بو مغ تسييد يجعميا قادرة عمى رغع ما قج تتست

فيخكد عمى قابمية العلامة  ,احجيث   ا تذخيعيا  عتباره اتجاى  إ والحؼ يسكششا  الاتجاه الثاني ماأ 
ب لا سيسا واف شخيقة واسمػ  ,ىحا التسثيل لصخيقة التي يتع بياو اأيمة بغس الشطخ عغ الػس ,لمتسثيل

اف  بالزخورةوليذ  ,ع ويتػافق مع شبيعتياخػ حدب ما يشدجخ  إلى إتسثيل العلامة يختمف مغ علامة 
ماـ استيعاب التصػر الحاصل في العلامات التجارية غيخ أمسا يفدح السجاؿ  ,خصيا   يكػف تسثيلا  

لامات التجارية قج واكبت ىحا التصػر بالاعتخاؼ بيحا الشػع مغ ف غالبية قػانيغ العأا و لا سيس ,التقميجية
والتخمي  ,كالسذخع العخاقي الامخ الحؼ يدتػجب كحلظ مػاكبة التصػر في اجخاءات تدجيميا ,العلامات

بغس  ف اىسية وغاية التسثيل يسكغ تحكيقياأ, لا سيسا و أحج متصمبات التدجيلعغ التسثيل الخصي ك
و الصخيقة في التسثيل أىحا التسثيل شالسا كانت الػسيمة و الػسيمة التي يتع بيا أالشطخ عغ الصخيقة 

 تتػافخ فييا شخوط التسثيل الرحيح وتحقق الزسانات السصمػبة مغ عسمية تدجيل العلامة التجارية . 
 
 
 
 

                                                                                                                                                    

La marque de produits ou de servies est un signe) servant à distinguer Les produits ou= 
 servies dune personne physique ou moral de ceux d'autres personnes physiques ou 
morales.ce signe doit pouvoir étre representé dans Le registre national des marques de  
manire à permettre à tout personne de determiner precisement et clairement l'objet de la 
 protection. conferée à son titulaire. 
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 الفرع الثاني
 شروط ووسائل تطثيل العلامة التجارية اللهنية

 مدتػفيا   ىػ تسثيل ىحه العلامة تسثيلا   ,التجارية المػنيةىع متصمبات تدجيل العلامة أ مغ 
, لحا التي يتع بيا تسثيل ىحه العلامة و الصخيقةأ ,ىحه الذخوط لا تشفرل عغ الػسيمةف إكسا  ,لذخوشو

 .ولى ووسائل التسثيل في فقخة ثانية إىحا الفخع شخوط التسثيل في فقخة سػؼ نتشاوؿ في 
 

 لامة التجارية اللهنية : _ شروط تطثيل الع اولاا 
لسا  ,قج نرت عمى وجػب تسثيل العلامة ,ف غالبية قػانيغ العلامات التجاريةإعمى الخغع مغ 
التي  ,ف ىحا التسثيل لا يحقق غايتو مالع تتػفخ فيو جسمة مغ الذخوطإلا إ ,لو مغ اىسية سبق بيانيا

يل العلامات غيخ التقميجية ومغ بيجؼ ضساف قبػؿ تدج ,ساىست الاجتيادات القزائية في تخسيخيا
ف كانت لا تتعمق أو  ,( Sieckmanلا سيسا القزية السذيػرة السعخوفة بقزية ) ,ذلظ العلامة المػنية

بذكل مباشخ بالعلامة التجارية المػنية الا انيا كخست الذخوط الػاجب تػافخىا في تسثيل العلامات 
 _جساليا بسا يمي :إسكغ والتي ي (1)ية المػنيةومشيا العلامة التجار  ,التجارية غيخ التقميجية

  :ودقيقاا  ن يكهن تطثيل العلامة التجارية اللهنية واضحاا أ_ 1
 ,ودقيقا   ف يكػف ىحا التسثيل واضحا  أىػ  ,اسية لتسثيل العلامة المػنيةمغ الذخوط الاس

دوف  ,دجيمو كعلامة تجاريةد تبحج ذاتو لفيع شبيعة المػف السخا ف يكػف التسثيل كافيا  أوالسقرػد بحلظ 
دراؾ وفيع إبحيث يسكغ  ,و بالشدبة لمغيخأ ,بالشدبة لمجية السخترة بالتدجيلسػاء  ,و غسػضألبذ 

ف وضػح ودقة إكسا ,لتجارية مزسػف العلامة مغ قبل كل مغ يصمع عمى الدجل الخاص بالعلامات ا
يجب بياف كل التفاصيل في شمب تدجيل  بل ,يدتمدـ عجـ الاكتفاء بحكخ المػف  ,لعلامة المػنيةاتسثيل 
ف كانت إ ,سمػب عخضو وشخيقة تػزيع وتخكيبة الالػافإمغ حيث مػقع المػف ودرجتو و  ,العلامة

مسا  ,وواضحا   ف يجعل مغ التسثيل دقيقا  أفكل ذلظ مغ شأنو  ,العلامة تتكػف مغ مديج مغ عجة الػاف

                                                 

بخز الاجتيادات القزائية التي كخست شخوط أ( السذيػرة مغ Sieckmanعج القخار القزائي الرادر في قزية )ي (1)
 ,واف كاف ىحا الحكع مغ حيث الاصل ,يخ التقميجيةلا سيسا في نصاؽ العلامات التجارية غ,التسثيل لمعلامات التجارية 

ف ىحه الذخوط اصبحت إ إلا ,العلامة الذسية ىيكاف يتعمق بشداع حػؿ تدجيل احجػ العلامات التجارية غيخ السخئية و 
  .كالعلامات المػنية ,و غيخ السخئيةأمصمػبة في تسثيل العلامات غيخ التقميجية سػاء كانت السخئية مشيا 

  .89, ص مرجر سابقيشب عديد ىاشع ,ز  :حػؿ ىحه القزية انطخمغ التفاصيل  _ لسديج
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غايتو  ,خط وضػح ودقة تسثيل العلامة المػنيةف شإومغ ثع ف ,يدسح بتدجيميا ويحجد نصاؽ حسايتيا
جخاء الفحز السصمػب إمغ  ,وتسكيغ الجية الخترة بتدجيل العلامات ,ضساف صحة تدجيل العلامة

سباب الخفس في حاؿ الامتشاع عغ أو بياف أخاذ القخار بقبػؿ تدجيل العلامة تإبيجؼ  ,لمعلامة
 .(1)التدجيل 

لكي يتسكغ مغ مسارسة حقو  ,نية معخفة ىحه الاسباببحيث يديل عمى صاحب العلامة المػ 
ا السدجل بسا في ذلظ قخار الخفس , فالقخارات التي يرجرىالاعتخاض عمى قخار السدجل بالخفسفي 

 (30يا لجػ السحكسة السخترة خلاؿ مجة)و الامتشاع عغ تدجيل العلامة, تكػف قابمة للاعتخاض عميأ
 .(2)يػـ مغ تاريخ التبميغ بو

كجتو أوىحا ما  ,لخفس تدجيميا يعج مبخرا   ,دقة ووضػح تسثيل العلامة المػنية عجـ فإف وعميو 
في القزية السعخوفة بقزية شخكة  ,2004في حكسيا الرادر في عاـ  ,محكسة العجؿ الاوروبية

(Heidelberger Bauchemi CmbH  )(3) ,  الالسانية السعخوفة في مجاؿ  حجػ الذخكاتإوىي
قامت دعػػ قزائية ضج الجية أحيث  ,السػاد الكيسيائية التي تدتخجـ في البشاءنتاج إع و يترش

لمبخاءات والعلامات التجارية  سكتب الالسانيالالسخترة بتدجيل العلامات التجارية وىي 
((Deutsches patent- und marken amt (DPMA)) شمب الذخكة بتدجيل  السكتب رفس اذ

ف أب ,ىحا الخفس سؤلفة مغ لػنيغ الازرؽ والاصفخ الفاتح مبخرا  ال ,اتياالعلامة المػنية الخاصة بسشتج
كػنو لع يتزسغ سػػ وصف باف ىحيغ  ,تسثيل العلامة السصمػب تدجيميا يفتقخ الى الػضػح والجقة

% لكل لػف دوف بياف تخكيبة ىحه الالػاف وتػزيعيا 50لى جشب وبشدبة إ المػنيغ يتع استخجاميسا جشبا  
صجر ألحلظ  ,ولا يحقق الاىسية الستػخاة مغ التسثيل ,ا  زومغ ثع ىحا التسثيل يعج غام ,يبياوتخت

صجرت أ ,اع اماـ محكسة العجؿ الاوروبيةد الصعغ بالقخار وعخض الشوبعج  ,السكتب قخاره بالخفس

                                                 

(1) Bolte J. The removal of the requirement for graphical repreentation of Eu trade marks, 
the impact of the amending trade mark Regulation (master's thesis Orebro university, 
School of law, psychology and Socialwork 2016. p 22 . 
(2  ( I fangjee, D'S Non conventional  trade marks and the obstacle of registration, 
cambridge University  press, 2012. P 38 . 
(3) https://www.pinsentmasons.com/out-law/guides/guidance-from-ecj-on-registration-
of-colour-trade-marks  . visit time 2/8/2025.4: 45 am . 

https://www.pinsentmasons.com/out-law/guides/guidance-from-ecj-on-registration-of-colour-trade-marks
https://www.pinsentmasons.com/out-law/guides/guidance-from-ecj-on-registration-of-colour-trade-marks
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 ,بتأييج قخار مكتب البخاءات والعلامات التجارية الالساني 2004يػنيػ عاـ  24في   رىاالسحكسة قخا
 .(7)والاسباب التي استشج عمييا في قخاره بخفس شمب تدجيل ىحه العلامة المػنية 

 _ الثبات والديطهمة 2
يجب اف يتدع ىحا التسثيل بل  ,اودقيق   ف يكػف تسثيل العلامة المػنية واضحا  ألا يكفي 

يسثل الذكل  ف تسثيميا البرخؼ إبسعشى  ,و الاستخجاـأؼ غيخ قابل لمتغييخ بسخور الدمغ أ ,بالثبات
, لالػاف الستكػنة مشياو تػزيع اأمغ حيث شكميا  ,ل احتسالات متعجدةالحؼ لا يقب ,الشيائي لمعلامة

لسا تع ايجاعو في الدجل الخاص بالعلامات  ف يكػف تسثيميا مصابقا  أف العلامة يجب إخخػ إ  وبعبارة 
يميا وتستعيا بالحساية فتخة تدج و تخكيبة الالػاف شػاؿأو المػف أدوف تعجيل في الذكل  ,التجارية
لا يتحقق  ,فالتسثيل الحؼ يدسح باحتسالية حرػؿ تغييخات في اليػية البرخية لمعلامة المػنية ,القانػنية

ف ىحا التسثيل دائسي إلحا فثبات التسثيل يفتخض  ,(2)لعجـ قبػؿ تدجيميا  ويكػف مبخرا  ,فيو شخط الثبات 
و يتغيخ بسخور ألا يدوؿ  ا  ف يكػف دائسيألمػنية يجب ثيل العلامة اف تسإؼ أليو إف الاحتكار يشدب لإ

  . (3)الػقت 
 ا  سػاء كاف التسييد ذاتي ,التسييد , والقجرة عمىشخط ثبات التسثيل , بيغويتجمى الارتباط الػثيق

, فالتسثيل غيخ الثابت لمػف لا يسكغ الفاحز مغ دراسة وفحز شمب تدجيل بالاستخجاـ ا  مكتدب وأ
لحا فالتسثيل الثابت والجائع يعج جدءا ميسا مغ قابمية  ,مػف وتقييع الادلة التي تثبت التسييد مغ عجموال

حيث اف العلامة لغ تكػف قادرة عمى  ,المػف لمتدجيل كعلامة تجارية لانو يحسي السدتيمظ مغ الارباؾ
 .(4)الخجمات  يد الدمع اوياداء وضيفتيا في تس

                                                 

(1)Tove Øymo Trade!Mark!Enforcement!in,Is the future of trade marks black andwhite? A 
study of colour mark registration, colour depletion and proposition of structural changes to 
the trade mark system, p35 .  
(2(https://www.novagraaf.com/fr/node/559?utm_source=chatgpt.comvisit 
time2/8/2025.4:45am. 
(3  ( Spyros m. maniatis ,scents as trademarks: propertisation of scents and olfactory  
poverty in bently & flynn ,law and the senses: sensational jurisprudence ,london: pluto  
press ,1996   , p217-235. 
(4  ( Senftleben in Trad mark protection for colour marks, the need for Lear and précise 
representation, Journal of intellectual property La vol 15) No 6 2020, P431. 
- kur. A. Too pretly to protest? Trad mark Law and the enigma of aesthetic functionality 
ISSRN Electronic Journal. https://doi.org/10.2139/ssrn .1930289 

https://www.novagraaf.com/fr/node/559?utm_source=chatgpt.com
https://www.novagraaf.com/fr/node/559?utm_source=chatgpt.com
https://doi.org/10.2139/ssrn
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عجيج مغ لزساف تدجيل العلامة المػنية في ال ,ط ثبات التسثيلىسية تػافخ شخ أ وقج تجمت 
وتتمخز وقائعيا باف  ,( Libertel بخزىا القزية السعخوفة بقزية )أالاجتيادات القزائية مغ 

(Libertel )(1) لتدجيل المػف البختقالي  قجمت شمبا   ,وىي شخكة ىػلشجية تعسل في مجاؿ الاترالات
ف الصمب تع إالا  ,ارية لخجماتيا في مجاؿ الاترالاتع كعلامة تجو ترسيأمغ اؼ شكل  السجخد

لػنية مع وصف لفطي لا يتحقق فيو شخط  ةف تسثيل المػف بعيشإ ,اف مغ بيشيارفزو لعجة اسباب ك
ف تتغيخ بسخور الػقت متأثخة بالعجيج مغ العػامل الفيديائية او ألاف العيشة يسكغ  ,الثبات والجيسػمة

ثخ ذلظ قجمت الذخكة أمى وع,لسدتخجـ ودرجة سصػعو وغيخ ذلظ كشػع الحبخ ا ,باعةالتقشية عشج الص
التي بجورىا شمبت مغ  ,بقخار الخفس الرادر مغ مكتب العلامات اماـ السحكسة العميا اليػلشجية شعشا  

لغخض حدع الشداع وكاف  ,محكسة العجؿ الاوروبية الاستيزاح والاستفدار عغ مجسػعة مغ الاسئمة
تمبي متصمبات وشخوط بسا  ىل تع تقجيع عيشة مغ المػف السخاد تدجيمو كعلامة تجارية ,مظ الاسئمةمغ ت

 ,ف ذلظ لا يكفيإجابت محكسة العجؿ الاوروبية بأوقج  ,لا سيسا شخط الثبات والجيسػمة,تسثيل العلامة 
والتدمت السحكسة ,لمػني ف الػسيمة السشاسبة لتدجيل المػف في ىحه الحالة ىػ استخجاـ نطاـ التخميد اأو 

وعجـ تدجيل المػف  ,خد شعغ الذخكةب 2003واصجرت حكسيا في عاـ  ,تفديخالعميا اليػلشجية بيحا ال
 . (7) البختقالي كعلامة تجارية بحج ذاتيا

لا يقترخ  ,ف التسدظ بػجػب تػافخ شخط الثبات في تسثيل العلامة المػنيةإوججيخ بالحكخ 
ذ إ ,ما تػاجو صعػبات وتحجيات في قبػؿ تدجيميا والتي غالبا   ,المػف الػاحج عمى العلامة المػنية ذات

تدجيميا تتالف مغ تخكيبة  حتى لػ كانت العلامة السصمػب ,ف شخط الثبات والجيسػمة لا بج مغ تػافخهإ
 .  (3)و تػليفة لػنية والػانيا محجدة بخمػز لػنية دولية ألػنية 

نتاج إخكة نسداوية ذات شيخة عالسية في وىي ش , (Red Bullكسا ىػ الامخ في قزية )
لسشتجاتيا  لتدجيل تخكيبة لػنية مغ المػنيغ الازرؽ والفزي كعلامة تجارية قجمت شمبا   ,ذخوباتسال

 . (169الثاني )ص سمحقفي الو شكم , وكسا مػضحةالسذيػرة مغ مذخوبات الصاقة

                                                 

(1  ( https://indiancaselaws.wordpress.com/2020/01/06/libertel-groep-bv-v-benelux-
merkenbureau/  visit time 22/8/2025 2:32 am . 
(2) Awara , A, Ahmed, The Impact of Registration of a Single Color as a Trademark on 
Unfair Competition,Journal of University of Human Development (JUHD) ,2020, p 29 . 

 ( . 86حج وسائل تسثيل العلامة المػنية في الفقخة  ثانيا مغ ىحا الفخع )صسػؼ نتشاوؿ التخميد المػني كأ 3))

https://indiancaselaws.wordpress.com/2020/01/06/libertel-groep-bv-v-benelux-merkenbureau/
https://indiancaselaws.wordpress.com/2020/01/06/libertel-groep-bv-v-benelux-merkenbureau/
https://indiancaselaws.wordpress.com/2020/01/06/libertel-groep-bv-v-benelux-merkenbureau/
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 (7) (pantone 2747cالمػف )ف العلامة تتألف مغ إوجاء في الػصف السخفق بالصمب 

صجر مكتب الاتحاد الاوروبي أ , وقج(2)( تصبق بشدب متداوية ومتجاورة 877cوالمػف الفزي )
 ,2010( قخارا بقبػؿ الصمب وتدجيل التػليفة المػنية كعلامة تجارية في عاـ EUIPOلمسمكية الفكخية )

 ,بإلغاءهشعشت بالتدجيل وشالبت ( optimum markوىي شخكة ) ,حجػ الذخكات السشافدةإف إالا 
 ,ف تسثيل العلامة لا يتستع بالػضػح والجقة والثباتإىػ  ,ستشجت عميياأغ الاسباب التي وكاف مغ بي

وتع تأييج ىحا  ,لغاء التدجيلإب هصجر قخار أ وقج ,كػنو يدسح بعجد غيخ محجد مغ التخكيبات المػنية
محكسة العجؿ اماـ  عغ الذخكة بقخار الالغاءش خغع مغالقخار مغ قبل مجمذ الاستئشاؼ, وعمى ال

وجاء مغ ضسغ , بخفس الصعغ, وتأييج قخار الغاء التدجيل ف الاخيخة اصجرت قخارا  الاوروبية, الا إ
إف الذخكة واف استخجمت التخميد المػني  ,2019جر عاـ ص   اسباب رد الصعغ في حيثيات القخار الحؼ

 ,للألػافالتختيب السكاني تعييغ عجـ  فإ , الافي تحجيج المػنيغ للألػاف, بسا يحقق شخط دقة التسثيل
فالتسثيل لع يحجد مكاف كل  ,ف تطيخ فييا العلامة لمسدتيمظأالعجيج مغ الاحتسالات التي يسكغ يخمق 

كتفى باف أالػصف ف ,ـ في وسط العبػةأسفميا أـ في أعمى العبػة أ ىل في  ,لػف عمى عبػة السذخوبات
 .(3)لذخط الػضػح والثبات والجيسػمة مسا يجعل التسثيل يفتقج, وبشدب متداوية فقط ,افالمػنيغ متجاور 

 :_ وسائل تطثيل العلامة التجارية اللهنية  ثانياا 
 تحجيا   , ومشيا العلامة التجارية المػنية ,يذكل تسثيل العلامات التجارية غيخ التقميجية عسػما

و الصخيقة التي يتع تسثيل العلامة بيا مغ ابخز ىحه أمة حيث تعج الػسي ,ازاء تدجيل ىحه العلامات
وبسا  ,ووسائل تسثيل تتشاسب مع ىحه الصبيعة افالصبيعة الخاصة ليحه العلامات تدتمدـ شخق ,التحجيات

 جخاءظ العجيج مغ الاصلاحات الخامية لإلحا كانت ىشال ,يزسغ تدجيميا وتحجيج نصاؽ حسايتيا
لعلامات التجارية بسا في ذلظ الاحكاـ الستعمقة بتسثيل العلامات, ومغ حكاـ قػانيغ اأتعجيلات عمى 

وقجمت  ,ذلظ مذخوع الاصلاح الاوروبي لمعلامات التجارية الحؼ تبشتو مفػضية الاتحاد الاوروبي
                                                 

(1 ( https://csy-ip.com/general-court-finds-red-bulls-colour-marks-invalid-for-lack-of-
specificity/ visit time  ,12/9/2025, 2; 25 am . 

 خفق مع شمب التدجيل لسنز الػصف الخسسي ا (2)
The colours blue (pantone )244(  and silver (pantone 87k) applied in equal prortion and 
(juxtaposed( . https://cuna-curopa cu/juris/document.jsf?docid=219078 doclang =EN 
(3( court of justice of the European Union (2019, october29) Red Bull CmbH Euipo and 
optimum mark 
 bttps://curia-curopa-eu/juris/!  document.jsf?docid=219707&doclang=EN .  

https://csy-ip.com/general-court-finds-red-bulls-colour-marks-invalid-for-lack-of-specificity/
https://csy-ip.com/general-court-finds-red-bulls-colour-marks-invalid-for-lack-of-specificity/
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كج التقخيخ عمى أفقج  ,وقجر تعمق الامخ بالتسثيل ,تزسغ العجيج مغ السقتخحات والتػصيات تقخيخا  
ت الحؼ لع يعج يتشاسب مع متصمبا ,وعجـ حرخه بالتسثيل الخصي ,شطخ بػسائل التسثيلعادة الأ وجػب 

عمى  شالسا كاف قادرا   سثيل العلامة يكػف متحققا  ف تإفالسبجأ ىػ  ,(1)تدجيل العلامات غيخ التقميجية
  . (2)دوف الحج مغ شخؽ ووسائل تسثيمياتعييغ وتحجيج العلامة السدتفيجة مغ الحساية 

 roprementionعبارة التسثيل الخصي ) لغاءإ عمىتقخت ىحه الاصلاحات سأوقج 
graphiqueوذلظ بسػجب اللائحة الاوروبية بذأف العلامات التجارية  , ( مغ تعخيف العلامة التجارية

حيث  , 1/10/2017مغ  التي دخمت حيد التشفيح ابتجاء 3463/2015في الاتحاد الاوروبي رقع 
تخاذىا كعلامة تجارية يجب إؼ اشارة يسكغ أف إغ تمظ اللائحة تشز عمى ) /ب( م3)صبحت السادة أ
ؼ وسيمة يسكغ مغ خلاليا لمدمصات السخترة والجسيػر مغ أف تكػف قابمة لمتسثيل في الدجل بأ

 .(3)تعييغ وتحجيج مػضػع الحساية السسشػحة لسالكيا بػضػح ودقة (
( بسخاجعة الاحكاـ EUIPOلسية لمسمكية الفكخية )كسا قامت المجشة الجائسة التابعة لمسشطسة العا

بسا في ذلظ الاحكاـ الخاصة بصخؽ ووسائل تسثيل العلامات غيخ ,الستعمقة بقػانيغ العلامات التجارية 
تحت مدسى ) ترػيخ  ممحقفي  كجتأو  ,التقميجية ومجالات التػافق بذأف تسثيل ىحه العلامات

ت التػافق ( الحؼ تزسشت الاحكاـ والاجخاءات محل التػافق العلامات التجارية غيخ التقميجية مجالا

                                                 

في السانيا ومتخرز بأبحاث السمكية  هفخ الحؼ س ,وعدت لسعيج ماكذ بلانظأف السفػضية قج إى إل تججر الاشارة  ((1
بأعجاد دراسة شاممة حػؿ قػانيغ العلامات التجارية في الاتحاد الاوروبي وخمرت الجراسة ,الفكخية والابتكار والسشافدة 

 ) الى اعجاد تقخيخ تزسغ العجيج مغ التػصيات والسقتخحات ( . لمسديج في التفاصيل انطخ 
ttps://euipo.europa.eu/tunnelweb/secure/webdav/guest/document_library/contentPdfs/la  
w_and_practice/legal_reform/Overview_changes_fr.pdf 

 مشذػرة عمى السػقع  1/9/2016/ في sct/ 2/16الػثيقة رقع  (2)
https://www.wipo.int/edocs/mdocs/sct/en/sct_16/sct_16_4.do . 

 ( مغ اللائحة عمى 2تشز السادة )  ((3
(A) trade mark may consiste of any signs ,in particular words ,including personal names ,
or    designs. Letters ,numerals ,colours ,the shape of goods or of the packaging af 
goods ,or  Sounds ,provided that such signs are capable of : 
(a) distinguishing the goods or services of one from those of other undertaking ,and  
undertaking . 
(b) being respresented on the register in a manner wich enables competent authorities  
and the public to determine the the clear and precise subject matter of the protection  
afforded to its proprietor). 

https://www.wipo.int/edocs/mdocs/sct/en/sct_16/sct_16_4.do
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غ مكانية تسثيميا عإشار الى أعمق الامخ بالعلامة المػنية فقج وقجر ت ,بيغ الجوؿ بذأف ىحا التسثيل
ف يكػف التسثيل عغ أكسا يسكغ  , و في ندق الكتخونيأقة عمى ور  و الالػافأشخيق عيشة مغ المػف 

 .  (1)يق الػصف المفطي السكتػب و عغ شخ أشخيق الخمػز 

 _ العيظة اللهنية 1
و أ ,وضع مادة المػف محفػضة في عمبة ف العيشة المػنية لا يقرج بياإلا بج مغ بياف  ابتجاء  

يجاع جدء مغ إالتي يعج  , وعاء معيغ وتقجيسو لسكتب التدجيل كسا ىػ الحاؿ في العلامة الذسية
 .(2)الخائحة وسيمة مغ وسائل تسثيميا 

و أقجـ في شكل مخبع ما ي   غالبا   ,سا السقرػد بالعيشة المػنية ىي نسػذج برخؼ مباشخ لمػف إن
دراكو بكل سيػلة مغ قبل الفاحز في مكاتب إيسكغ  ,و بسمف الكتخونيأمدتصيل مصبػع عمى ورقة 

العلامة  في تسثيل قجميا والاكثخ شيػعا  أولى الػسائل و إوتعج ىحه الػسيمة مغ  ,التدجيل والجسيػر
ولا تداؿ تدتخجـ ,لتجارية بكية ىحه العلامات في البيئة ا ػروالحؼ تدامغ استخجاميا مع ضي ,نيةالمػ 

و أخد رؤيتيا سػاء لمفاحز او لمغيخ فيي سيمة الفيع بسج ,ليا مغ مدايا لسا كإحجػ وسائل التسثيل
تخاه العيغ ولا تحتاج الى كسا حتى الدمصات القزائية عشج حرػؿ نداع , فالعيشة المػنية تطيخ المػف 

لامة تجارية لاف العيشة المػنية و تقشيات خاصة لسعخفة المػف السصمػب تدجيمو وحسايتو كعأخبخات 
 .  (3)شبو بيػية تعخيفية برخية أ

 ,بخزىا عجـ تستعيا بالبثات والجيسػمةأو  , مغ العيػب بل فاف تمظ الػسيمة لا تخمػبالسقا
بل  , و الحبخ السدتخجـ في الصباعةأحدب سسظ الػرؽ  ,الصباعة عمى الػرؽ حتسالية التغييخ عشج لإ
لا سيسا في  ,لا يعبخ عغ المػف الحكيقي فيربح المػف باىتا   ,ف العيشة ذاتيا قج تتأثخ بسخور الػقتإ

في غاية  ودجيمف العيشة لػحجىا تجعل عسمية تحجيج درجة المػف السصمػب تإلحا ف ,الالػاف الستقاربة
 , اؽ المػف السحسي ودرجتوالعجيج مغ الشداعات مدتكبلا بذاف حجود ونص ىيؤدؼ المسا قج  , عػبةالر

واذا كانت العيشة المػنية التي تقجـ بريغة ممف الكتخوني وىي ما تعخؼ بالعيشة المػنية الخقسية 
(Digital Colour sampleتقمل مغ عيػب العيشة السصبػعة ) ,  امل اخخػ الا انيا تتأثخ كحلظ بعػ

                                                 

(1  ( https://www-wipa.int/edocs/sct/en/sct-18/set-16-4.doc visit time 2/9/2025, 4:45am.  
 .  97, ص  , مرجر سابقعديد , زيشبنطخإحج وسائل العلامة الذسية , ألمسديج مغ التفاصيل حػؿ العيشة ك  ((2

(3  ( Fhima, IS Technical Functionality in Europe & Four-stage Test under Article 1 
FUTAR, the trademark Reporter, vol (110) No 3,2020, P663. 

https://www-wipa.int/edocs/sct/en/sct-18/set-16-4.doc
https://www-wipa.int/edocs/sct/en/sct-18/set-16-4.doc
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قتيا في دليا فيحه الاجيدة تتبايغ مغ حيث السمف مغ خلا ضنػعية الاجيدة التقشية التي يعخ  مشيا
 .(1)عخض الالػاف 

لػرقية في فزل مغ العيشة المػنية اأف كانت أالخقسية و  ف العيشة المػنيةإعميو يسكغ القػؿ ب
ما لع  ,ورقية لا تكفي لػحجىا ليحا التسثيل وأف العيشة سػاء كانت رقسية إلا إ, تسثيل العلامة المػنية

سػاء كانت الػسيمة الاضافية الػصف  ,جل ضساف قبػؿ تدجيل العلامةأخػ مغ خ  إة متعدز بػسي
 تكجتو محكسة العجؿ الجولية في حكسيا الحؼ سبقألمػني الجولي وىحا ما و الخمد اأ ,المفطي لمعلامة

 . (7) ليوإالاشارة 

 لامة اللهنية _ الهصف اللفظي للع 2
وىػ مغ الػسائل الذائعة  ,الػصف المفطي عبارة عغ وصف مكتػب لمعلامة المػنية

غمب شمبات التدجيل ليحه العلامة عادة ما أ ف إحيث  ,والستجاولة في تسثيل العلامة التجارية المػنية
ف فقط دوف المػ سع إوىػ الحؼ يقترخ عمى ذكخ  ,سػاء كاف ىحا الػصف عاما   ,لفطيا   يتزسغ وصفا  

دوف  ,ف المػف السصمػب تدجيمو ىػ المػف الازرؽ إفي الػصف  ف يحكخ مثلا  أك ,و تػضيحأؼ شخح أ
مغ حيث تحجيج لػف  ,ف كاف يتستع بالجقةأفيحا الػصف و ) 7(ؼ درجة مغ درجات ىحا المػف أتحجيج 

الاختلاؼ في فيع وتفديخ حتسالية لإ ,نو يفتقج لمػضػح الػاجب تػافخه في التسثيلإالا  ,بعيشة دوف غيخه
( وىػ الػصف الحؼ لا يكتفي Qualitative) درجة المػف لتدجيمو وحسايتو , وقج يكػف الػصف نػعيا  

بل يتع وصف خرائرو مغ حيث التجرج المػني وسصػع المػف ودرجة او قػة  ,بحكخ المػف فقط
 , كيبة او تػليفة لػنيةفزلا عغ ذكخ ندبة ومػقع او مكاف كل لػف اذا تعمق الامخ بتخ  ,لسعانو

نو يتستع بالثبات إ , ىسياأ ف لمػصف المفطي مدايا إالػصف المفطي والعيشة المػنية ف وبالسقارنة بيغ
لاف الػصف المفطي  ,لمعيشة المػنية خلافا   ,و الطخوؼ الاخخػ أ ,ولا يتغيخ بسخور الدمغ ,والجيسػمة

 يتزسغ شخحا   نولآ بدط فيسا  أو  خ وضػحا  نو اكثإكسا  ,عبارة عغ صياغة لفطية ثابتة لا تتغيخ
ف يعكذ صػرة واضحة وغيخ أنو أفػصف ىحه العلامة بالكمسات مغ ش , لسػاصفات العلامة المػنية

لتي يكتب عمييا سػاء كانت ا ,الػصف المفطي لا يتأثخ بالػسيمة السادية أفناليظ  (4)قابمة لمتغيخ 

                                                 

(1  ( kur.A op,cit,p 15. 
 . ( 77الاشارة اليه في قضيت ليبرحيل )ص سبقج ( (2

(3)  Christina Gausmann , op, cit.  p 57 . 

(4  ( IPD HKSAR , Colour marks, 2007, p 3.5 . 
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كسا ىػ عشج  ,ؼ جية يبقى ثابتا  أو الاشلاع عميو مغ أعشج عخضو لمقخاءة  ولأنو الكتخونية أورقية 
 .(1)ايجاعو مع شمب التدجيل 
نو قج إالا  ,لا سيسا عسمية تجاوز عيػب العيشة المػنية ,سية الػصف المفطيأىوعمى الخغع مغ 

 ,لا يشفي الغسػض عغ الفاتح مثلا   بالأزرؽ فتحجيج المػف  ,لا يمبي جسيع شخوط تسثيل العلامة المػنية
 ,يغماـ فيع وتفديخ مختمفأمسا يفتح السجاؿ  ,فعبارة )الفاتح( تتزسغ تجرجات عجيجة ليحا الػصف

ف الازرؽ إبسعشى  ,شالسا لا يػجج معيار محجد يسكغ مغ خلالو التحقق مغ الجقة في التجرج المػني
ػؼ يختمف دراكو سإف إومغ ثع ف ,مغ الجرجات المػنية وليذ درجة واحجة االفاتح يذسل شيف واسع  

مسا يجعل تحجيج نصاؽ حساية المػف ليذ  ,حدب التفديخ الحاتي لكل شخز ,خخمغ شخز لإ
تحجيج  في الرعػبة تكسغ حيث ,لا سيسا عشج استخجاـ لػف مذابو مغ قبل السشافديغ ,الديل بالأمخ

  . (2)ما اذا كاف المػف الحؼ يدتخجمو السشافذ يقع ضسغ نصاؽ الحساية او خارجيا 

حج الػسائل الاساسية في تسثيل أنو يبقى إالا  ,ف الػصف المفطي رغع عيػبوإتقادنا عإ وفي 
قخب في أكمسا كاف  ,عمى التفاصيل ومذتسلا   ودقيقا   وكمسا كاف الػصف واضحا   , العلامة المػنية

في  فيػ وسيمة لا غشى عشيا حتى ,تجديج الرػرة الحكيكية والػاقعية لمعلامة المػنية السصمػب تدجيميا
 و الحجيثة كالتخميد المػني . أالعيشة المػنية ك ,الػسائل الاخخػ التقميجية مشيا حالة استخجاـ

 ز اللهني يرمت_ ال3
و أسػاء كانت العيشة المػنية  ,وسائل تسثيل العلامة المػنية في بعس الجػانب صػرزاء تإ

نطسة أبالػسائل الدابقة وىي  مقارنة ,دػ الى ضيػر وسائل حجيثة ندبيا  أ ,الػصف المفطي لمعلامة
ػـ عمى تخميد كل لػف بخمد ( وىػ نطاـ معيارؼ دولي يقPantoneىسيا نطاـ )أ ومغ  ,التخميد المػني

 ,نتاجوإعادة إ مكانية إمع  ,رقاـ خاصة بيحا المػف وتجرجاتوأحخوؼ و ألف ىحا الخمد مغ يت ,معيغ
تصمبات تسثيل العلامة المػنية مغ حيث كسا يمبي م , ؼ وقتأفي  والحرػؿ عمى ذات المػف تساما  

 .  (3)الػضػح والجقة والثبات 

                                                 

(1) Existing Methods of Representation and Description of New Types of Marks or Non-
Traditional Marks, p 2 . 
(2) Senftleben, Adapting fu trad mark Law to new technologies, Journal of intellectual 
Law property Law, vol(8) . No (5) 2013 P 389-390    .  
(3  ( Fhima, S. op cit  p 690 .  
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بتكختو وىي شخكة أسع الذخكة التي إمغ  ( مذتقPantoneف ىحا الشطاـ )إججيخ بالحكخ 
(Pantone Matching System-PMS) 1963تأسدت عاـ  , مخيكية في ولاية نيػجخسيالا 

 باستخجاـيجاد نطاـ مػحج لتحجيج الالػاف إبتكخت أىي مغ , و تعسل في نذاط الصباعة والتراميع 
بسخور الػقت و  , لتلافي مذكمة اختلاؼ الالػاف ودرجاتيا عشج عخضيا عمى وسائط مختمفة ,الخمػز

صبح يدتخجـ في العجيج مغ السجالات كالصباعة والاعلانات والازياء وفي أو  ,تصػر ىحا الشطاـ عالسيا  
 .(1)ىع وسائل تسثيل العلامة التجارية المػنية أ  كأحجمجاؿ العلامات التجارية 

ثع تخميد  ,ويختكد عسل نطاـ بانتػف عمى مجسػعة مغ الخصػات الاساسية تبجأ بتحجيج المػف 
وبجانبو  ,و الخمدأبيحا الكػد  بالألػافو كػد معيغ ثع يجرج في دليل بانتػف الخاص أىحا المػف بخمد 

وشخيقة تحػيل  ,لجليل عمى الشدب السحجدة لسدج الاحباركسا يحتػؼ ا ,عيشة برخية مصبػعة لمػف 
وذلظ مغ خلاؿ عجة نساذج وبسا يتشاسب مع  , الكػد الى قيع لػنية قابمة لمعخض عمى مختمف الػسائط

الحؼ يدتخجـ في الصباعة مغ خلاؿ  (CMyk)ىع ىحه الشساذج المػنية نسػذج أ ومغ  , شخيقة العخض
( والاسػد yellowصفخ )أ( و Magateرجػاني )أ( و cyanرؽ سساوؼ )ز أربعة الػاف أار مكػنو مغ حبأ
(Blackتسدج بشدب محجدة معيشة ), بحيث  ,رػؿ عمى درجات لػنية عجيجةومعادلات خاصة لمح
دوف تغييخ عغ الخمد او الكػد الخاص  ,ؼ وقتأو الجرجة المػنية عمى الػرؽ في أسكغ شباعة المػف ي

( الحؼ يتعامل مع الزػء بجرجة اساسية اذا يدتخجـ في CMykب )بالمػف وكحلظ الشسػذج السعخوؼ 
عخض المػف عمى الاجيدة التي يبعث مشيا الزػء مثل شاشات الاجيدة بسختمف انػاعيا بحيث يزسغ 
عخض المػف كسا ىػ دوف تأثيخ لمزػء السشبعث مشيا وفق معادلات حدابية خاصة تقػـ عمى العلاقة 

 .(2)التي يتكػف مشيا الشسػذج  الاساسية ) الاحسخ والاخزخ والازرؽ ( بيغ الزػء والالػاف الثلاثة
و أيقػـ عمى فكخة تخميد المػف بخمد وججيخ بالحكخ اف نطاـ بانتػف ليذ الشطاـ الػحيج الحؼ 

كسا  ,مغ نطاـ بانتػف  قل شيخة وانتذارا  أنيا إنطسة لػنية اخخػ عجيجة الا أانسا ىشالظ  ,كػد خاص بو

                                                 

(1  (   European Union intellectual property office (EUIPO) Guidelines for Examination of 
futrade marks, part B, Section 4 colour marks https://guidelines cuspa curopa 
cu/1803668/1486113/trade-mark-guidelines/9-6-3-6-colour-marks . 

الخياضية بيحه  والأسذلمسديج مغ التفاصيل حػؿ السعادلات الحدابية الخاصة بشسػذج الالػاف وندبة كل لػف  ((2
 :السعادلات . انطخ

mother LLC. About Pantone, 2023 https://ww.pantone.com/about/history -Feirchid, m.D  
color appearance models, 3ed, 2013.p.47 
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ف معيار لػني ف نطاـ بانتػ إبالسقابل ف ,(1)و بحثية معيشة أالب تتعمق بسجالات صشاعية في الغنيا إ
عتخاؼ إ فزلا عغ  ,(2)واسع عمى مدتػػ دوؿ العالع كخمد لػني دولي  رتذاإنعالسي مػحج يحطى ب

الى كسا ذىبت  ,ىع وسائل تسثيل العلامة المػنية في العجيج مغ الاجتيادات القزائيةأ القزاء بو كأحج 
بأف تسثيل العلامة  ,شارت بػضػح في قخارىاأالتي  (ليبختيل)ذلظ محكسة العجؿ الاوروبية في قزية 

  .(3) مثل بانتػف يمبي متصمبات تسثيل ىحه العلامة و كػد معتخؼ بو دوليا  أبخمد ا
 
العلامة المػنية لا يسكغ تسثيميا كأحج متصمبات التدجيل  ,فعمى ما سبق يتزح إ وبشاء   

ؼ أمػني الحؼ يكػف غامزا بحاتو دوف بسا في ذلظ شخيقة الخمد ال ,يمة او شخيقة واحجة بسفخدىابػس
 نو غيخ قادر مثلا  إدوف تغييخ ف ,تحجيج المػف ودرجاتوذا كاف الخمد المػني يزسغ دقة إف ,وصف لفطي

سثيل ىحه العلامة ف الاسمػب الامثل لتإ نخػ  لحا ,عمى تحجيج مػقع المػف في العلامة وشخيقة استخجامو
, بػسائل متعجدةذ لا يػجج ما يسشع مغ تسثيل ىحه العلامة إ ,ىػ استخجاـ جسيع الػسائل السحكػرة معا  

عسلا بسبجأ التسثيل الستخاكع بسا يزسغ الاستجابة  ,لا سيسا العلامات غيخ التقميجية كالعلامة المػنية
 . صمبات تدجيل العلامة المػنيةلذخوط التسثيل كأحج مت

 

 

 

 
                                                 

(اكثخ مجالات استخجامو في الرشاعات والاصباغ حيث يعصي لكل لػف اربعة ارقاـ, اما RALمغ تمظ الانطسة) ((1
( الػاف اساسية ويدتخجـ في مجاؿ التراميع والاغخاض العمسية, لمسديج مغ التفاصيل 6عتسج عمى )( اذ يNCSنطاـ)

 .حػؿ ىحه الانطسة انطخ
_RAL ggmbh. history of RAL colours 2020 https://www.val-far de/en/historg vistime 
12/8/2025 , 5: 40 pm . 
_ Nes colour: history of Ives codour 2023. https://ncscolour.com the-history-of-ncs-
colour-viste time 12/8/ 2025 3 : 40 pm . 
(2  ( Schultz Santos, & pantone identity Formation through colours(m.jor Rescorch mar) 
Ostaria college of Art and Desing, Joronto, Canada, 2014, p.12-15 

 (.81)صسبق واف بيشا قزية ليبختيل   ((3

https://ncscolour.com/
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 الططلب الثاني 
 الطهقف القضائي من العلامة التجارية اللهنية

نذصخ السػقف القزائي بيغ أإذ  ,لع تكغ مدألة تدجيل العلامة التجارية المػنية بالأمخ الديل
السؤيج أبخز أىسية المػف في تكػيغ العلامة التجارية بخخوجيا عغ ف, رض لمعلامة المػنيةمؤيج ومعا

بيشسا السػقف  ,الاجتيادات القزائية التي عدزت السػقف عغ فزلا   ,ا  زخخفي ا  اليجس ا  كػنيا عشرخ 
يخػ مدألة تدجيل المػف سػقفو الحؼ بشاه ببعس التحفطات التي يعػؿ بيا إذ ب  الخافس كاف متسدكا  

 الفرع الاولفخعيغ إذ نتشاوؿ في  عمىقدسشا ىحا السصمب  ذلظ تفريلا   , ولغخض بيافأمخا صعبا
السػقف القزائي  الفرع الثانيف القزائي السؤيج لمعلامة التجارية المػنية بيشسا نتشاوؿ في السػق

 الخافس لمعلامة التجارية المػنية.
 

 الفرع الاول
 اللهنية ةالطهقف القضائي الطؤيد للعلامة التجاري

ة موامكانية تدجيميا علا ,ساىست الاجتيادات القزائية بجور كبيخ في الاعتخاؼ بالألػاف
شالسا  ,داء الػضيفة الاساسية لمعلامة في تسييد الدمع والخجماتأتجارية وحسايتيا, لقجرتيا عمى 

بخز أوندتعخض يد السكتدب مغ خلاؿ الاستعساؿ, يبسا فييا التس ,تػافخت فييا الذخوط والتسييد
 تي :وكالاالسػاقف السؤيجة لمعلامة التجارية المػنية  تتبشىالاجتيادات القزائية التي 

 :(1)(Qualitex)القضية( الطعروفة بقضية )اولاا :
صعيج القزاء الامخيكي, حيث تشاولت مدألة مجػ مغ القزايا اليامة عمى القزية  تعتبخ ىحه 

ز وقائع ىحه القزية خموتت ,تجارية قابمة لمتدجيل مةاف يكػف علا الػاحج عمىمكانية المػف قجرة وا
 ,كابذسال جوبيع وسائ بإنتاجخيكية الستخررة ذخكات الامالحجػ أوىي  ,(Qualitex) شخكة فإب

ستخجاـ إبىحه الذخكة بجأت اوائل الدتيشات  فسشح ,(Press padsالتشطيف الجاؼ )التي تدتخجـ في 
 .(170الثالث )ص سمحقلافي  شكمة مػضحكسا و  حىبي عمى مشتجاتياالمػف الاخزخ ال

                                                 

(1  ( Jean Hayes Kearns , Qualitex Co. v . Jacobson Products Co orange you Sorry 
Supreme Courts Protected , St. John Law Review, vol 70, no 3, 1996, p 337. 
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تيمكيغ السد بأذىاف طوارتب ,شابع التسييد والاستخجاـ الػقت ربسخو  كتدب ىحا المػف أ قج
قجمت شمبا  لتدجيل ىحا المػف كعلامة تجارية وكانت الذخكة قج  ,بسشتجات الذخكة دوف غيخىا

( وفقا  usptoلجػ مكتب بخاءات الاختخاع  والعلامة التجارية الامخيكية ) 1991لسشتجاتيا في عاـ 
 (Jacobson) ذخكات السشافدة الامخيكية وىي شخكةحجػ الإوبالشطخ لكياـ  نياـ,لاقانػف  لأحكاـ

ووضع لػف عمى مشتجاتيا مغ مكابذ  ستخجاـبإ ,(Qualitexلشذاط ) مساثلا   ا  تسارس نذاش التي
 ,عمى تدجيل ىحه العلامة قجمت اعتخاضا  إذ ,لمػف الحؼ تدتخجمو كػاليتيكذ مذابو ججا   ,الػسائج
مسا دفع  ,ويخل بسبجأ السشافدة السذخوعة ,ة تجاريةحتكاره كعلامإف المػف وحجه لايجػز إبحجة 
عمى حقػقيا في  نتياكا  ف ىحا الترخؼ يعج اإمجعية ب ,( بخفع دعػػ قزائية ضجىاQualitexشخكة)

 اارتبط ىح غلحيا يغذ لجػ السدتيمكلب حجاثإمغ  ولسا يختب ,رية ومشافدة غيخ مذخوعةعلامتيا التجا
 سشتجاتيا .بذىانيع أالمػف في 

( Qualitexلرالح الذخكة السجعية ) ا  ابتجائي ا  حكس ,سحكسة في ولاية كاليفػرنياالجرت صأ
مشافدة غيخ مذخوعة , كسا ردت اعتخاضيا عمى  بسثابة ,عمييا ىما قامت بو الذخكة السجععتبخت أ و 

ضحى أو  ,ستػفى شخوشو كعلامو تجاريةأف المػف قج إحكسيا ب صجرتأو  ,تدجيل المػف كعلامة تجارية
 ىكة السجعخ ف استخجاـ الذإىا مغ السشتجات, و مشتجات الذخكة السجعية مغ غيخ يد يبسثابة رمد لتس

استخجاـ ىحا المػف  فلإ,عمى علامتيا التجارية انتياكا  لحقػؽ الذخكة السجعية  عمييا ليحا المػف يذكل
ا مشتجات الذخكة ى بيطتفادة مغ الدسعة الكبيخة التي تحمغ قبل الذخكة السشافدة كاف بقرج الاس

السجعية, فالمػف الاخزخ الحىبي الحؼ تدتخجمة الذخكة السجعية عمى مشتجاتيا الخاصة قج اصبح 
الحيغ بسجخد رؤيتيع ليحا المػف يتعخفػف بذكل مباشخ  , يتسيد بسيدة تعخيفية لجػ عسػـ السدتيمكيغ

 ذ لو اؼ دور وضيفي مساعمى مشتجاتيا, فزلا عغ اف ىحا المػف الحؼ اتخحتو كعلامة تجارية لي
يػجج ما يسشع مغ استخجاـ المػف وحجه كعلامة  وبالتالي لا , حساية كعلامة تجاريةممؤىلا ل ويجعم

السشافدة لػجػد العجيج مغ الالػاف الستاحة الاستخجاـ مغ قبل السشافديغ في  بسبجأذلظ  يخل ولاتجارية 
 البيئة التجارية .
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ووقعت  ,ماـ محكسة الاستئشاؼ الجائخة التاسعةأ عتخاضا  إ ( Jacobson) ةبعج ذلظ قجمت شخك
حتكار المػف الاخزخ الحىبي وتدجيمو كعلامو تجارية خاصة إ( في Qualitexبعجىا اتفاقية شخكة )

 : (1)خزىابأشجة في ذلظ عمى مجسػعة مغ الحجج مدت ,لسشتجاتيا

لشداعات يثيخ العجيج مغ او  ,تجارية يؤدؼ الى عجـ اليقيغ القانػني ةيل المػف كعلامف تدجإ -1
ولاسيسا  ,ستخجامياإلمسشافديغ الاخخيغ  جػزبجرجات الالػاف التي ي تتعمق ,حمياالقزائية التي يرعب 

الإضاءة وغيخىا مسا يشعكذ عمى ترػرات المػف ك ,ف درجات الالػاف تتأثخ بالعجيج مغ العػاملإ
وقج يعخضيع  ,السشافديغ لجػلالػاف بيغ درجات ا لتباسلى حرػؿ اإالامخ الحؼ يؤدؼ ا ,السحسي 

 بحجة انتياؾ العلامة التجارية. ,لمسداءلة القانػنية
 ف تبقى متاحة لمجسيع, والقػؿ بخلاؼ ذلظأ شبغيبل ي ,حتكارىاإلا يجػز  يعتيابف الالػاف بصإ -2

معيغ  ف ػ حتكار لإتع  ذاوإ ف الالػاف محجودة,لا سيسا وا ,ف يحج ويعخقل مبجأ حخية السشافدةأمغ شأنو 
شزػب الالػاف ل لشيائيةما يؤدؼ بالشتيجة ا وستخجامإ يسشع الاخخيغ مغ ,كعلامة تجارية محسية

  .ىانفادو 
يرل الى درجة التسييد  لع ,ف المػف الاخزخ الحىبي السدتخجـ مغ قبل الذخكة السجعيةإ -3

ارية خاصة بيا, لا لامة تجكع هتخاذإومغ ثع  , ذىاف السدتيمكيغأمختبصا  بسشتجاتيا في  جعموالحؼ ي
ستخجاميا ضسغ البيئة التجارية مغ إليحا المػف تع  ةالعجيج مغ الالػاف السذابي ىشالظف إسيسا و 

 .اخخيغ غيمشافد
 

ف السحكسة العميا إالا  ,(jacobsonثارتيا شخكة )أفػع التي جوعمى الخغع مغ تمظ الحجج وال
حقيتيا في إ( بQualitexلرالح شخكة )صجرت حكسيا أو  ,الامخيكية الغت حكع محكسة الاستئشاؼ

 ,يديولا يػجج ما يسشع ذلظ شالسا تتحقق فييا شخط التس ,تدجيل المػف الاخزخ الحىبي كعلامة تجارية
وىػ ما يجعمو مؤىلا  لمتدجيل وحسايتيا كعلامة  ,ؼ دور وضيفي ليحا المػف في مشتجاتياأوعجـ وجػد 

 تجارية لػنية .

 
                                                 

(1) QUALITEX CO. v. JACOBSON PRODUCTS CO., INC , No. 93-1577. Decided 
March 28, 1995  , Argued January 9, 1995 
https://www.courtlistener.com/opinion/117913/qualitex-co-v-jacobson-products-com. 
date of visit ; 13\11\2025  

https://www.courtlistener.com/opinion/117913/qualitex-co-v-jacobson-products-com
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 : (1) (Inre owens-corning fibergbasبـ ) القضية الطعروفة ثانياا:
 ,((owens-corning fibergbas corprationف شخكة إب ع ىحه القزيةتتمخز وقائ

السرشػعة مغ الالياؼ  ,مػاد العدؿ الحخارؼ  بإنتاجمتخررة  ,مذيػرة في البشاء يكيةمخ أوىي شخكة 
الاختخاع والعلامات التجارية  تقجمت بصمب لسكتب بخاءات التي تدتخجـ في البشاء, ,الدجاجية
كعلامة تجارية ( 171الخابع )ص سمحقالة في شكموالسػضح لتدجيل المػف الػردؼ  ,الامخيكية
قخارا  بخفس شمب  صجرأ , الجراسة والفحزف السكتب وبعج إلا إ ,(الالياؼ )الدجاجية مغ لسشتجاتيا

 سباب مشيا :ألخفس بعجة قخاره با وبخر, يةكعلامة تجار  خكة بتدجيل المػف الػردؼذال

و أالمػف  يشز صخاحة عمى امكانية استخجاـلا  ,التجارية الامخيكية اتف قانػف العلامإ -1
نو لا إلا إ ,ذلظ سشعف القانػف بحات الػقت لا يإمغ فعمى الخغع  , مجسػعة الالػاف كعلامة تجارية

شارات ذات شبيعة إ قانػف ليذسللالػاردة في ىحا ا ,يجػز التػسع في تفديخ مفيػـ العلامة التجارية
 خاصة كالالػاف .

لسا ليا مغ لسدة جسالية  ,والدخخفة ييغوالتد  جساؿلمساسية أ دواتأف الالػاف بصبيعتيا ىي إ -2
 تيوال ,شخاصمداج واحداس الاا الشفدية عمى ثيخاتيأعغ ت فزلا   ,يا عمى الاشياء بعج تمػيشياتزيف

داة تعخيفية لتحجيج مرجر أف تكػف أثع فيي لا ترمح خخ, ومغ خخ ومغ لػف لأختمف مغ شخز لأت
جحب  في ودوره هثخ ألا يتعجػ لمػف فا ,لمعلامة التجارية ساسيةوالتي ىي الػضيفة الا ,الخجماتالدمع و 

 داة لمتعخيف بيا .أوتحديغ صػرة السشتجات وليذ  ,انتباه السدتيمكيغ
ف إوىي  ,العلامة المػنية تدجيل رفسبخيخ ثارتيا لتإا  مايتع بي غالثار السكتب ذات الحجة التأ -3

دوف  حتكارىا لذخز معيغإيجػز  لا ف الالػافلإ , يخل بحخية السشافدةالمػف كعلامو تجارية  دجيلت
 .لمجسيع ةف تبقى متاحأبل يفتخض  ,غيخه

 وقبل تقجيع شمب بتدجيم ,ف استخجاـ الذخكة ليحا المػف عمى مشتجاتيا لفتخة زمشية شػيمةإ -4
بحيث تع الجدـ  ,التسييدشخط  فيو خو تػفأكتدب أالمػف  اف ىحإ ةخور لا يعشي بالز ,تجاريةكعلامة 

 حالة الارتباط الحىشي لجػ السدتيمكيغ بيغ ىحا المػف ومشتجات الذخكة . قبتحق

                                                 

(1) Think Pink! Color Can Be A Trade mark , Intellectual Property Law Commons , vol 
43,, no 4, 1986, p 1437 . 
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لعلامات التجارية مغ قبل مجمذ الاستئشاؼ في اقخار مكتب بخاءات الاختخاع و  جيتأيوقج تع 
في رفس  ,ستشج عمييا السكتب بقخارهأذات السبخرات التي  ا  مؤكج (1)(TTAB) العلامات التجارية

 تجارية . ةتدجيل المػف الػردؼ كعلام

وعدزت ىحا الصعغ  ,جراليةيمحكسة الاستئشاؼ الف ماـأا  شثخ ذلظ قجمت الذخكة شعأوعمى 
 ارية :تج ةحقيتيا في تدجيل ىحا المػف كعلاموالحجج التي تؤيج ا جفػعالبسجسػعة مغ 

 ,لمعلامة التجارية والاصل السفيػـ الػاسع عشج تعخيف ف السذخع الامخيكي تبشى مغ حيثإ -1
ف أو مانع مغ أ قيجؼ أالخجمات, ومغ ثع لا يػجج  وأشارة قادرة عمى تسييد الدمع أؼ أبحيث يذسل 

شالسا  ,يغغيخه مغ السشافد اتو خجمأعغ مشتجات  اتوو خجمأشارة لتسييد مشتجاتو أؼ أيتخح الذخز 
 التجارية . ةط العلامو تػافخت في ىحه الاشارة شخ 

بسا ورد في تقخيخ المجشة  ,ف السفيػـ الػاسع لمعلامة التجاريةإعيا بذفعدزت الذخكة د -2
( عشج تذخيع قانػف House committee on the judiciaryالقزائية بسجمذ لشػاب الامخيكي )

فيػـ بانو م , لسفيػـ العلامة التجارية الػاردة في القانػف  هفي معخض تفديخ  خكج التقخيأحيث  ,ـيانلا
شارة إؼ أعمى  مشع وأخ طؼ حأالقانػف  تزسغولع ي ,و الخمػزا اتواسع يذسل اؼ نػع مغ الاشار 

لتعخيف بالدمع اقجرة ىحه الاشارة عمى  ,والسعيار السعتسج في ذلظ ,تخاذىا كعلامو تجاريةإيسكغ 
 . (2)ىا والخجمات والجلالة عمى مرجر 

                                                 

 ,حجػ تذكيلات مكتب بخاءات الاختخاعإ( ىػ Trademark Tiral and Appeal Boardمجمذ الاستئشاؼ ) ((1
الشطخ في الاعتخاضات الخاصة بالقخارات الرادرة مغ  ,الرلاحيات مشياوالعلامات التجارية الامخيكي لو العجيج مغ 

 :نطخا. لمتفريل  راليةالسكتب بخفس تدجيل العلامات , وتكػف قخاراتو قابمة للاستئشاؼ أماـ محكسة الاستئشاؼ الفيج
https://www.uspoto.gov/trademarks-application-process/trademark-Trial and-appeal-
board-ttab  : date of visit ;10/8/2025. 

 : تقخيخ المجشة ما نز  ورد في ((2
the definition of a tradmarkis borad enough to include symbols of any kind capable of 
distinguishing goods, there is on limitation in the sataute as to the kind of symbol or 
device which may constitute a trademark, the key is whether it can orde indentify and 
distinguish goods and indicate their source( . 
https://ipmall.info/sites/default/files/hosted-resources/lip/trademark preLanham Act-025-
HR-219.pdf. visit time, 12/8/2025 
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, السدتيمكيغ بأذىافرتباط ىحا المػف السدتخجـ مغ قبميا إما يثبت  ةقجمت الذخكة لمسحكس -3
 ,لاؿ العجيج مغ الحسلات الجعائيةذلظ مغ خ عمى نيا عسمتإحيث  ,مسيد لسشتجاتيا ا  عشرخ  بإعتباره

لاعلانية السقخوءة وبجسيع الػسائل ا ,التي قامت بيا شيمة فتخة استخجاميا ليحا المػف عمى مشتجاتيا
ستيجفت بيا الجسيػر السدتيمظ مغ أ ,بتكار شعارات متعجدة ومتشػعةإفقج روجت لحلظ ب ,والسدسػعة

الاعلانية السشتج الػردؼ ىػ السفزل في امخيكا  عاراتيابخز شأوكاف مغ  ,حه الػسائلخلاؿ ى
(Americas favorite pink product)   في  ةالػردي عدؿال شعار )ضع بعس مػاد مغ ذلظ مثلا

غيخ ذلظ مغ الذعارات والتي  الى ,(Plant some pink insulationin you A lticمشدلظ ( )
الامخ  ,ذىاف السديمكيغأوىػ تخسيخ وتعديد المػف في  ,ذات الغخض الحؼ عسمت الذخكة عميوتؤدؼ 
 لمحساية القانػنية كعلامة تجارية. ويد الحؼ يؤىميتسلدب ىحا المػف اتكأالحؼ 
 ,عدزت الذخكة وجػد الارتباط الحىشي بيغ المػف الػردؼ ومشتجاتيا في أذىاف السدتيمكيغ -4

 ,, حيث قامت بعخض عيشة مغ مشتجيا الحؼ قامت بو لجسيػر السدتيمكيغ بشتائج الاستصلاع لمخأؼ
و شخح يبيغ أ ,ف يتزسغ ذلظ أؼ وصف لفطيأدوف  ,العدؿ الحخارؼ بالمػف الػردؼ فقط مادةمغ 

% مسغ شاركػا في ىحا 50ف ما يقارب إ ,ىحا السشتج لمذخكة. وكانت نتيجة ىحا الاستصلاع عائجية
رغع وجػد العجيج مغ  ,سع الذخكة السشتجة ليحه السادة مغ خلاؿ المػف فقطإتعخفػا عمى الاستصلاع قج 

 عمى وجػد , ما يعج دليلا  ىحه السادة في الاسػاؽ التجارية مثل بإنتاجتقػـ  , التيالذخكات السشافدة
في  عمى احقيتياثع دليلا  , ومغ يغ بيغ المػف الػردؼ واسع الذخكةالارتباط الحىشي لجػ السدتيمك

 . (1)تدجيمو كعلامة تجارية خاصة بسشتجاتيا 
ستئشاؼ لا, ولقشاعة محكسة االذخكة السجعية قجمتيا دفػعو  حججعمى ما تقجـ ذكخه مغ  وبشاء  

, وأصجرت علامات التجارية ومجمذ الاستئشاؼتب بخاءات الاختخاع والكم, فقج نقزت قخار ةالفيجرالي
 تجارية خاصة بسشتجاتيا . ةتيا في تدجيل المػف الػردؼ كعلامة بأحقيية السجعقخارىا لرالح الذخك

 ستخلاص عجة نتائج أىسيا :إؿ بياف وقائع ىحه القزية يسكششا خلامغ 

                                                 

 ذىافأالمػف الػردؼ في  سيخ( سمدمة مغ الذعارات ضسغ حسمتيا الجعائية اليادفة لتخ ويشد كػرنيشجإ ة )شمقت شخكأ ((1
   و ذات دلالة مجازية مثلأاف ذلظ بعبارات ذات دلالة صخيحة سػاء ك ,السدتيمظ الجسيػر

)up with pink ,pink power ,Think Pink ,Love that pink  (  
Https // Law jostia com/cases/federal/ appellate-courst/82/7/4/1116/10707- visit time 
12/8/2025. 
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سا مارية, جلمحساية القانػنية كعلامة ت وؤىميؼ يد الحييكتدب التس فإ ف المػف السجخد يسكغإ -1
, مغ عجة ألػاف ا  خميصأو  ,كػف العلامة المػنية مغ مجسػعة مغ الالػافتف تأيعشي ليذ بالزخورة 

, كسا مة بتسييد الدمع والخجماتالستسث ,جػىخيةالداء وضيفة العلامة التجارية أعمى  ا  قادر  هفالمػف لػحج
 يقتخف بذعار معيغ. فأ وألفطي  دوف حاجة إلى وصف ,تو الكياـ بحلظحج ذاب ا  ف المػف السجخد قادر أ

 قج لا يكػف كافيا  لقبػؿ الصمب ,ةكعلامة تجاري وع شمب تدجيمتقجي لف قبف استخجاـ المػ إ  -2
يؤيج اكتداب  امب بس, بل لا بج مغ أف يقتخف الصػيمةية ششف كاف ىحا الاستخجاـ قج تع لفتخة زمإحتى و 

 يد جخاء ىحا الاستخجاـ .يلتسالمػف شخط ا
تخاذىا علامات تجارية, إماـ أ لا تذكل عائقا   ,عسػما   للألػافالية جسو الدسة الأ ةف الرفإ -3

تكػف فيو  حؼخيقة تخكيبيا والذكل والسطيخ الشو شالسا تجخل عشرخ الإبجاع والابتكار في تكػيشيا, 
 كعلامة تجارية.

يعج عاملا  ىاما  في قبػؿ تدجيل المػف  ,يمظتػر السدايجاد رابصة ذىشية بيغ المػف والجسي فإ -4
 ةنات تدػيكية مجروسة بعشاية ومكثفعلاإاـ بكعلامة تجارية, وتحقيق ىحه الخابصة يتصمب الكي

استخجاـ المػف السخاد اتخاذه  ةمى جحب انتباه السدتيمظ شيمة فتخ قادرة ع ةوبأساليب واشكاؿ مختمف,
, ومغ ثع فأف لإثباتيادليل  الى دعاء بػجػد ىحه الخابصة بحاجةعلامة تجارية, لا سيسا وأف الا

في التحقق مغ وجػد ىحه  ةت مػثػقة تداىع بجرجة كبيخ استصلاعات الخأؼ التي تقػـ بيا مخاكد وجيا
لسرمحة شالب ما تكػف  نتائج ىحه الاستصلاعات عادة دبنالخابصة مغ عجمو, وعمى الخغع مغ أف 

مع ذلظ تبقى ىحه الشدب ومكخرة  الا انو  ةمكثف ةبػقة بحسمة اعلانية تدػيكيانت مدما ك ذاا ,التدجيل
 . (1)ةمغ الأدلة بسقتزى سمصتو التقجيخيلتقجيخ القزاء مع غيخىا  ضعةخا

 
 

                                                 

ومع ذلظ فأنيا قج تكػف مع غيخىا مغ  ,ف ندبة نتائج الاستصلاعات قج تكػف مشخفزة ندبياإى إلتججر الاشارة  ( (1
 مى ذلظ القزية السعخوفة بأسعومغ الامثمة ع,السخاد اتخاذىا كعلامة تجارية  للإشارةكافية لأثبات التسييد  ,الادلة

(Zafarainsواف كانت لا تت ) إعمق بالعلامة المػنية( نسا كمسةFish - Fri( شمبت شخكة )Zafarains  تدجيميا )
ئج استصلاعات قامت بيا وكانت ندبتو اوكاف مغ بيغ الادلة التي قجمتيا لتقخيخ شمب التدجيل نت ,كعلامة تجارية ليا

خػ كالاستخجاـ لفتخة زمشية خ  إدلة أثبتت مع أف أع ذلظ تع تدجيل ىحه العلامة بعج وم ,%23% و28تتخاوح بيغ 
 :نطخ  إعلاه أ لمتفريل اكثخ حػؿ القزية  . تحقق شخط التسييد في ىحه العلامة ,شػيمة

https://michack madison net/downloads/trademark/zatarains-Oak.Gove pdf. Visit  time 
13/8/2025. 
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 ( :Nordis   &Artus  رتهس ونهردس )إ قضية: ثالثاا 
 جخدةالس ,فاػ للألة الػاسعة يست الحساخ الاجتيادات القزائية التي كىحه القزية مغ تعج 

الارتباط الحىشي بيغ المػف  قوخم ,يد السكتدب بالاستخجاـيبشاء  عمى التس ,كعلامات تجارية
و أة تعخيفية لمدمع دا أربح المػف لي ,عغ شخيق الحسلات الجعائية والتدػيكية لفتخات شػيمة ,والسدتيمظ

 Artus corp.v.ivordic co-inc (1))بقزية )ة ىي القزية السعخوف ,لمحساية ؤىموت التي الخجمات
و أقصع عغ  رةعبا ا  بتكخت مشتجأامخيكية قج  شخكةوىي  ,(Artus captionف )إوممخز وقائعيا ب

, تدتخجـ في تحجيج  جقيقةو الفػاصل الأالحذػات  شي( والتي تعshimsتعخؼ باسع )  فػاصل 
بتكخت الذخكة أقياس معيغ, و وكانت كل قصعة ليا  السدافات بيغ اجداء العجيج مغ الآلات والسعجات ,

 ا  محجد ا  لكل قصعة لػن ت, بحيث حجدعخؼ عمى قياس كل قصعةشخيقة خاصة بيا باستخجاـ الالػاف لمت
بل  ,و كمسات تعخيفيةأدوف رقع  ,التعخؼ عمى قياس سسظ ىحه القصعة مغ لػنيا فقط ويسكغ مغ خلال

 غيكالسدتيم فذىاأة عمى تخسيخو في كعسمت الذخ  ا  ( لػن14مغ خلاؿ نطاـ تخميد لػني مؤلف مغ )
ػعة تجور جسيعيا عمى فكخة ولدشػات عجيجة وشعارات متش ,ػيكيةدمغ خلاؿ حسلاتيا الجعائية الت

 ,ذىاف السدتيمكيغأوبيغ مشتجاتيا في  ,الخابصة الحىشية بيغ ىحا التخميد المػني كعلامة تجارية تحقيق
شعارىا ) الشطاـ المػني  السدتيمكيغبيا الذخكة  شبتبخز الذعارات الجعائية التي خاأوكاف مغ بيغ 

Artus كياس( )يػفخ الجيج والػقت ولا حاجة لمthe Artus color systen saves time and 
effort wihout the need for measuremat حجه كافيا  لسعخفو ( وىي دلالة عمى اف المػف لػ

 مشتجاتيا . مرجر
لحذػات ج وبيع فػاصل نتاإب (Nordic)  شخكةت وىي قامت أحجػ الذخكا 1974وفي عاـ 

( artus( وبألػاف مذابية ججا للألػاف السدتخجمة مغ قبل شخكة )artusمسائمة لسا تشتجو شخكة ) 
بختو شخكة  تعأ السشتج , الامخ الحؼ  مىلة عمجلالؼ عبارة او لفع أات التخميد المػني السجخد مغ وبح

(artusمغ قب )تخحتو أالمػني الحؼ  لحقػقيا الفكخية في نطاميا ا  نتياكإالسذخوعة و ل السشافدة غيخ ي
( بالتػقف عغ ذلظ, إلا artus)  وعمى والخغع مغ مصالبتيا شخكة ,يد مشتجاتيا يتسل يةكعلامة تجار 

ف ىحه إىشا  رةالإشا لا بج مغ ,( لخفع دعػػ قزائية ضجىاartusمسا أخصخ شخكة) ,نيا رفزت إ
                                                 

(1) Artus Corp. v. Nordic Co., Inc., 512 F. Supp. 1184 W.D. Pa. 1981  , No. 77-1437 ,
April 30, 1981,  

https://law.justia.com/cases/federal/district-courts/FSupp/512/1184/2299769/ date of 
visit; 13/8/2025.3;45 am . 

https://law.justia.com/cases/federal/district-courts/FSupp/512/1184/2299769/
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مكتب البخاءات والعلامات التجارية بخفس تدجيل العلامة  عغ صادرفي قخار  ا  الجعػػ ليدت شعش
لاعتجاء عمى نطاـ التخميد جخاء ا ,مذخوعة نسا كانت دعػػ مشافدة غيخإ ,(artusالمػنية لذخكة ) 

سكتدب بالاستعساؿ ال ييدضحى يتستع بالتسأوالحؼ  ,يد مشتجاتيايالذخكة لتس وبتكختأالحؼ  المػني
فالسحكسة التي عخض عمييا الشداع ليدت محكسة الاستئشاؼ الفجرالية , انسا ىي  ,لػنية ريةكعلامة تجا

 .محكسة السقاشعة في ولاية بشدميفيا السخترة بالسشازعات التجارية
بخز ما أمغ مجسػعة مغ الادلة في مػاجية الجعػػ السقامة ضجىا و  ) Nordisقجمت شخكة ) 

 :دفػعيا ليو في إستشجت أ

حيث لا  ,جاريةالعادلة والسذخوعة في البيئة التغيخ  ل السشافدةيمغ قب يعجبو امت ق ف ماإ -1
التجارؼ مغ انتاج  دػؽ ػ مػجػدة في الخخ بيع سمع مساثمة لدمع او نتاج إ خطيػجج ما يسشع أو يح

التي  الفػاصل او( عمى ىحه الحذػات  Nordisخػ, لا سيسا وأنيا ذكخت اسسيا الرخيح ) خشخكات أ
 ما قامت لا يعجثع ميل لجػ السدتيمكيغ, ومغ زالمبذ او الت ؿا يشفي حرػ سم ,إنتاجيا وبيعياقامت ب

 .( Artusشخكة ) بو مشافدة غيخ مذخوعة حدب ادعاء
في معخض دفاعيا أف نطاـ التخميد المػني  ( Nordisالشقصة السحػرية والتي أثارتيا شخكة )   -2

ىحا  لاف ,مبتكخا  انو ليذ حكخا  عميياف كاف إو  ,جاتيا( في تسييد مشت Artusالحؼ تدتخجمو شخكة ) 
لمحساية  ويد الحؼ يؤىميلع يتػفخ فيو شخط التس ,الشطاـ المػني الحؼ اتخحتو كعلامة تجارية لسشتجاتيا

الجليل كعلامة تجارية, فيػ نطاـ لػني بديط عذػائي يقترخ عمى مجسػعة واسعة مغ الالػاف فقط, و 
 . جارية كعلامة تجاريةتمو لجػ مكتب بخاءات الاختخاع والعلامات التدجعمى ذلظ اف الذخكة لع 

ي ليحا الالػاف في ( لا يشفي الجور الػضيفartusنطاـ التخميد المػنى العائج لذخكة )  فإ -3
مؤىمة , بعبارة اخخػ اف وجػد الجور الػضيفي ليحه الالػاف يجعميا متاحة لمجسيع وغيخ مشتجات الذخكة
( ليا غخض وضيفي لاستخجاـ artusيا شخكة )تالالػاف التي استخجم لأفة تجارية, للاحتكار كعلام

 .(7) كعلامة تجارية ةغيخ محسي يفيحلظ لمشتجاتيا و 
 

                                                 

(1  ( https://law.justia.com/cases/federal/district-courts/FSupp/512/1184/2299769/  date of 

visit ; 13/8/2025.3;45 am 

https://law.justia.com/cases/federal/district-courts/FSupp/512/1184/2299769/
https://law.justia.com/cases/federal/district-courts/FSupp/512/1184/2299769/


 تسجيل العلامة التجارية اللىنية وحمايتهاالفصل الثاني: 
 

 

67 

حيث  ,(1)الايادؼ غيخ الشطيفة أ(  في معخض دفاعيا ما يعخؼ بسبج Nordisاثارت شخكة )   -4
عمى سسعتيا التجارية , بل كاف  فع الجعػػ ىػ ليذ الحفاظر ( مغ artusشخكة ) غايةادعت اف 

غ مغ استخجاميا أؼ أنيا تيا ومشع الاخخيياسر غيخ السذخوع للالػاف مغ خلاؿ حلاغخاض الاحتكا
 ا يتجاوز حجود القانػف.سع نصاؽ الحساية بيمغ وراء ذلظ تػس تيجؼالشية  سيئةكانت 

جعػػ في معخض ال ةعمى ما ذكختو مغ حجج  في عخيز اكجت( artus) شخكة بالسقابل فاف
و قج تػافخ فيو ( , مؤكجة عمى اف التخميد المػني الحؼ ابتكخت Nordisفػع  شخكة) دالخد عمى حجج و 

عجـ التدجيل لا سيسا واف  رغعو  ,الػضيفي كعلامة تجارية محسية التسيد السكتدب وانعجاـ الجور اشخش
الحؼ و  ,السدتيمظ مجسيػرل لبذ وتزميل ج ادػ إلى حرػؿ(  ق Nordisاستخجاميا مغ قبل شخكة ) 

وقج أصجرت محكسة بشدمفانيا حكسيا لرالح شخكة   لانياـمغ قانػف  (2) (43/1يتشافى وأحكاـ السادة )
                                                 

التي يتسدظ بيا السجعى عميو في مػاجية دعػػ  جفػع( ىػ مغ الunclen Handsمبجأ الايادؼ غيخ الشطيفة  ) ((1
ما ا  بلمحرػؿ عمى حساية لا يدتحقيا, وغال مػضػعيا واستغلاؿ خ سيء الشية في رفع الجعػػ ي, اذا كاف الاخيالسجع

لمسديج مغ التفاصيل حػؿ ىحا  اء تقميج العلامة التجارية.السشافدة غيخ السذخوعة جخ  ػ اؽ دعاو صفي ن حا الجفعى ريثا
 السبجأ ومجالات استخجامو انطخ:

 - Dobbas, Dan B: Low of Remedies, Damages. Equity Restitution , 
https://www.law.cornell.edu/wex/clean-hands-cdactrine-Visit time 20/3/2025. 
https://www.law.cornell.edu/wex/clean-hands-cdactrine-  

كمسة او اسع او  لأؼؼ شخز في مجاؿ التجارة أستخجاـ إ_ 1( مغ قانػف لانياـ عمى ) 43/1تشز السادة )  ((2
ف يؤدؼ ىحا الاستخجاـ الى أ_ مغ السحتسل والخجمات والتي أ  مرصمح او شكل او تخكيبة مشيسا فيسا يتعمق بالدمع

و تزميل بذأف مرجر الدمع والخجمات وارتباشيا بيحا الذخز وشخز اخخ ب_ في الاعلاف أو خجاع أػؿ لبذ حر
خجمات او  أوصفات الاصل الجغخافي لدمع  أوو خرائز أؼ مغ شأنو اف يشذئ لتسثيل شبيعة او التخويج التجار 

بسػجب دعػػ مجنية عغ الاضخار التي تحرل جخاء  شخز اخخ فأنو يكػف مدؤولا  انذصة تجارية تخرو او تخز 
 .ذلظ ونز السادة كسا ورد في المغة الانكميدية 

Any person who, on or in connection with any goods or services, or any container 
for goods, uses in commerce any word, term, name, symbol, or device, or any= 
combination thereof, or any false designation of origin, false or misleading description of 
fact, or false or misleading representation of fact, which. 
(A) is likely to cause confusion, or to cause mistake, or to deceive as to the affiliation, 

connection, or association of such person with another person, or as to the origin, 
sponsorship, or approval of his or her goods, services, or commercial activities by 
another person. 

(B) in commercial advertising or promotion, misrepresents the nature, characteristics, 
qualities, or geographic origin of his or her or another person’s goods, services, or= 

https://www.law.cornell.edu/wex/clean-hands-cdactrine-
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(artus ( وأحقيتيا في التخميد المػني كعلامة تجارية لػنية, وأف ما قامت بو شخكة  )Nordis   )عج ي
 : ندتشتجاف  يسكششاضػء وقائع ىحه الجعػػ  وعة فيمغ قبيل التقميج الحؼ يسثل مشافدة غيخ مذخ 

استخجاميا مغ نصاؽ  خخجياياف عشرخ الابتكار إو الابجاع في استخجاـ المػف او الالػاف 
كعلامة تجارية محسية بسػجب  ,الخاص والجساؿ الى نصاؽ الاستخجاـ  خخفةلمد الذائع والستاح لمجسيع 

ج بحج ذاتو دليلا  عمى اف الاشارة التي تع تقميجىا قج يع عمى انو ف فعل الغيخياف تكي اكس ,القػانيغ
العلامات  الامخ الحؼ يػسع مغ نصاؽ حساية ,ية كعلامة تجاريةحسايد الحؼ يؤىميا لمياكتدبت التس

 لا سيسا غيخ التقميجية ومشيا العلامة المػنية. ,التجارية

  (1) (Data packaging Corporation)  شركة رابعاا: قضية
يتألف  وتجارية كػن ةعلام هتخاذإالقزاء في  بتأييجي طالمػني السبتكخ قج ح دالتخمي ذا كافإ

مغ عجد مغ الالػاف السختمفة السحجدة والثابتة, فأف بعس الاجتيادات القزائية قج ذىبت الى أبعج مغ 
يد الدمع الستبايغ كعلامة تجارية قادرة عمى تسي لاؿ تتأييج تدجيل مايعخؼ بالشصاؽ المػنيمغ خ ,ذلظ

عالية في قبػؿ تدجيل العلامة  ةومخون ممحػضا   ا  تصػر  ,ىحه الاجتيادات شكمتث حي ,او الخجمات
بخز القزايا بيحا الرجد القزية أف إحيث  معيغ, المػنية حتى لػ لع تكغ ىحه العلامة محجدة بمػف 

 جػ( وىي أح Data( وممخز وقائعيا بأف شخكة ) Data packaging Corporationفة بػ )و السعخ 
 الكبيخة, جيدة الحاسػبالتي تتعمق بأشخشة أ ةيع السشتجات التقشيرشالذخكات الامخيكية السعخوفة بت

ليحا السشتج يقػـ عمى  امسيد  اوابتكخت ترسيس , لبيانات في اجيدة الحاسػب ا لخدف التي تدتخجـ 
مختمفة وليذ  بالػاف يمػنال خة, بحيث يطيخ ىحا الشصاؽلػنية متبايشة حػؿ مخكد البك اتوضع نصاق

دور  ؼا صاؽلذكل الجائخؼ , وليذ ليحا الشو يطيخ بحات السػقع او السكاف والكش ,بعيشو امحجد الػن
وضيفي لمسشتج اؼ انو لا علاقو لو في تذغيل البكخة او السداعجة في خدف والبيانات , بل ىػ لغخض 

 التجارية. باقي السشتجات السسائمة في الاسػاؽ عغجاتيا يد مشتيتس

                                                                                                                                                    

=commercial activities,shall be liable in a civil action by any person who believes that 
he or she is likely to be damaged by such act. 

(1 (  APPLICATION OF DATA PACKAGING CORP Patent Appeal No. 8592. , 1301 Jan 
27, 1972 . 
https://www.casemine.com/judgement/us/5914c73aadd7b049347e1053. visit time 20 
/11/2025 . 3;50 am . 

https://www.casemine.com/judgement/us/5914c73aadd7b049347e1053
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لتدجيل ىحه الشصاؽ المػني تب البخاءات والعلامات التجارية قجمت شمبا  لسك 1960بتاريخ  
 ,, وبعج دراسة وفحز الصمب مغ السكتب السحكػرخات اشخشة الحاسػب كعلامة تجاريةالسحيط ببك

بألػاف  قخر رفس الصمب مؤسدا  قخاره عمى حجتيغ أو سببيغ, الأوؿ اف ىحا الشصاؽ المػني يطيخ
الحات, ما يجعمو غيخ قادر عمى اداء وضيفة العلامة ب محجدة او معيشة اأو الػان الػن مختمفة وليذ

مختمف السشتج بألػاف  عمىالشصاؽ المػني  طيػريد الدمع او الخجمات فيفي تس ساسيةالاالتجارية 
بة اف ػ يخ سيجعل مغ الرعا فاف ىحا التغيوىكح ,واحيانا بالمػف الاصفخ ,احيانا تكػف بالمػف الازرؽ 

 ضفاءو في اتوبالتالي لا تتعجػ اىسيذىاف السدتيمكيغ كعلامة تجارية, أالمػني في  يتخسخ ىحا الشصاؽ
ف العلامة بحج ذاتيا إأما الدبب الثاني ف ,فية عغ السشتجيالجانب الجسالي لمسشتج اكثخ مسا ىػ اداة تعخ 

ية مغ الابتكار الحؼ دائخة ممػنة خال ديد فيي مجخ يتسكػنيا تفتقخ لذخط ال ,ضعيفة لا تدتحق التدجيل
ومغ ثع ( ة)بكخ  افالسشتج الحؼ ىػ بكخات الأشخشة ىػ بصبيعتو يتخح شكل دائخي ,يديالتسيزفي عمييا 

 خخفةد يع او شكل ابتكارؼ, بل مجخد تمػيغ لجدء مغ السشتج اقخب ما يكػف لمستر مغ لع يقتخب فالمػف 
 .ية جات الذخكة السجعجسالا  عمى مشتزفي تالتي 

رد الصعغ  الا اف الاخيخ ,عمى الخغع مغ شعغ الذخكة بقخار الخفس اماـ مجمذ الاستئشاؼو 
ج والأسباب التي استشج عمييا السكتب جمعتقجا  اف الح,قخار مكتب البخاءات والعلامات التجارية  وايج

جرالية , وقجـ محامي الذخكة ؼ الفيكافية لخفس الصمب لحا شعشت الذخكة بالقخار أماـ محكسة الاستئشا
مة تجارية ومغ ابخز ما ػع لاقشاعيا بشقس القخار واحكية الذخكة في تدجيل نصاقيا المػني كعلادفعجة 

 فػع  :ججاء مغ ال
ىػ  ةيكعلامة تجار  ذلظ المػف السخاد اتخاذه في بسا ارةعامل الاساسي والجػىخؼ في الاشاف ال -1
بسحاذاة  مػقعو مغ جػىخ الترسيع مغ حيث ءبحج ذاتو فيػ جد  المػف ذ ولي ,التسييدعمى  تياقجر  مجػ

 .  (7) شخشة مغ حيث شكمة الجائخؼ الزيقبكخات الا
 ,وتارة اخخػ بمػف اخخ الازرؽ, ػف ماف الشصاؽ المػني الستبايغ الحػ يطيخ عمى السشتج تارة بال -2

السشتج ىػ  ذات وعمى  ,تجاريةدجيل كل لػف علامة لتشمبات  ةبعج تقجـتاف عمى الذخكة أف  شييع
 امخ غيخ مشصقي وغيخ عسمي 

                                                 

(
1

 ( https://www.casemine.com/judgement/us/5914c73aadd7b049347e1053 . visit time 20 

/11/2025 . 3; 56 am . 

https://www.casemine.com/judgement/us/5914c73aadd7b049347e1053
https://www.casemine.com/judgement/us/5914c73aadd7b049347e1053
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 ثابتالكمسات او الاحخؼ كعلامة تجارية دوف تحجيج لػف معيغ  تدجيل بالإمكافذا كاف إ -3
اما تدجيميا لحا فسغ السفتخض اف لا يكػف عائقا اماـ  قا  عائ ذكليسكغ اف تطيخ بو ىحه العلامات لا ي

 علامة لمذخكة .تدجيل الشصاؽ المػني الستبايغ ك
 ,ئشاؼتالاسقخار مجمذ  قسن ,جراليةيقخرت محكسة الاستئشاؼ الف 1972وفي عاـ عاـ 

شالسا كاف  ,علامة تجارية لسشتجاتياكواصجرت قخارىا لرالح الذخكة بأحقيتيا بتدجيل الشصاؽ المػني 
فانو يدتحق  ,لمػف   يد وانعجاـ الجور الػضيفيالتسي فيو شخط فخاالمػني الجائخؼ قج تػ  اؽصشىحا ال

 . (7)الحساية كعلامة تجارية
العجيج مغ  دجيلواسعا  لقبػؿ وت تح السجاؿىحا الحكع القزائي الحؼ ف وعمى الخغع مغ أىسية

ثابت لو القجرة  خؼ ركعشرخ ب توداء وضيفػنية, وأف تغييخ المػف عمى السشتج لا يشفي مغ امالعلامات ال
ف شبيعة الالػاف الا انو مع ذلظ في اعتقادنا ا ,او الخجماتفية لمسشتجات ية تعخ كػف ادا يعمى اف 

 اىعمػف الستبايغ قج لا يتػافق مع وبالتالي ال ,عشج اعتسادىا كعلامة تجارية ػضػح والجقةدـ المدتت
 .لػضػح والجقة اشخوط تسثيميا وىػ 

 
 الفرع الثاني

 الطهقف القضائي الرافض للعلامة التجارية اللهنية

 ,قبػؿ تدجيل المػف كعلامة تجارية ءزاإمتذجد  ػقفم تخاذإ لىإ جاه القزائيالات ىحا يحىب
علامة   ىيبحج ذاتيا   ػنيةفالعلامة الم ,دمع او الخجماتومغ ثع عجـ قجرة المػف عمى تحجيج مرجر ال

تدجيل الالػاف  التذجد في قبػؿ دتػجبمسا ي ,الجور مقارنة  بالعلامات المفطيةضعيفة في اداء ىحا 
ومغ  ,يدتشج ىحا الاتجاه القزائي في ذلظ عمى العجيج مغ الحجج  والسبخرات و ,لامات تجاريةكع

 ىي:الاجتيادات القزائية  التي تسثل ىحا  الاتجاه 
 
 
 

                                                 

(1  (  https://www.casemine.com/judgement/us/5914c73aadd7b049347e1053 ; visit time 20 

/11/2025 . 3; 56 am .  

https://www.casemine.com/judgement/us/5914c73aadd7b049347e1053
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  (1)(Medisafe Technoologiesقضية ) اولاا: 
 فيقجمت  حيث ,يع الادوات الصبيةرشات الأمخيكية الستخررة بإنتاج وتحجػ الذخكإوىي  

الجاكغ كعلامة  لتدجيل المػف الاخزخ ,علامات التجاريةالو  الاختخاع لسكتب بخاءاتشمبا    2008عاـ 
ى باستخجاـ واسع في السؤسدات  الرحية , طتح التي ,الصبية يا مغ القفازاتتجارية لػنية لسشتجات

 خاض عمىصجر قخاره بخفس الصمب, وعمى الخغع مغ الاعتأعج دراسة  وفحز الصمب مغ السكتب وب
بتأييج    2023ي عاـ الشيائ هأصجر قخار و  رد الصعغ ف الاخيخإالا  ,ىحه القخار أماـ مجمذ الاستئشاؼ

السكتب قخاره بالخفس بأف المػف الأخزخ الجاكغ ىػ لػف شائع الاستخجاـ في  روقج بخ  ,قخار السكتب
اـ وشائع  في ىحا الجساؿ القصاع الرحي وبالتحجيج في مجاؿ القفازات الصبية , مغ ثع فيػ لػف  ع

 ,عمى جشذ السشتج  نفدو وليذ عمى مرجره يد مشتج عغ غيخه , لكػنو يجؿيى تسوليذ لو القجرة عم
فالألػاف بصبيعتيا ,السصمػب في الإشارة السخاد تدجيميا كعلامة تجارية  ده شخط التسييالامخ الحؼ يفقج

المػف الأخزخ الجاكغ عمى مشتجاتيا مغ فالذخكة تصمب تدجيل  ,لا تتزسغ شابع التسييد الحاتي
عمى كامل  لحا فيػ لػف مجخد مدتخجـ ,القفازات الصبية دوف تجديج ليحا المػف بذكل او ترسيع معيغ

 .عج ضعيفا  في الجلالة عمى مرجر السشتج كعلامة تجاريةيشارة  إلسشتج, والمػف السجخد كا

معدزة  الصعغ بعجد مغ  ,تئشاؼ الفيجراليةأماـ محكسة الاس ا  قجمت الذخكة شعش ,أثخ ذلظ ىوعم
 المػف الاخزخ الجاكغ وصف اف دعت الذخكةأحيث , لغخض نقس قخار مجمذ الاستئشاؼ الحجج

اف يدخؼ عمى جسيع الالػاف ومغ ثع يعشي اف ىحا الػصف  يفتخض  ,مغ قبل السكتب بأنو شائع وعاـ
لذخكات تسمظ علامات تجارية لػنية ا ج مغفي حيغ اف العجي ,مكانية تدجيميا كعلامات تجاريةعجـ ا

ويزاؼ إلى ذلظ اف اعتبار ىحا المػف يجؿ عمى  ,ى بالحساية القانػنيةطومدجمة لجػ السكتب وتح
 Genericالحساية مغ حيث الأصل كػنو يربح علامة عامة  وليذ عمى مرجره يفقجه,جشذ السشتج 

mark) الأمخ بأف كاف مقبػلا  في اشار العلامات  ىحا  وأف ,يد حتى بالاستخجاـي( لا تكتدب التس
ذلظ عمى  الحميب , الا انو لا يسكغ تصبيق ( مثلا  تجؿ عمىmilkالمفطية  كالكمسات كاستخجاـ كمسة )

 .الاحػاؿ لا تجؿ عمى السشتج نفدو الألػاف فيي بجسيع

ا في الدػؽ لسشتجاتي يةالمػف السخاد تدجيمو علامة تجار  كسا اف الذخكة أدعت, باف انتذار و
لاسيسا وأف ىحا المػف لا يرف شبيعة ,التجارؼ لا يعشي أنو مجخد اسع لسشتجاتيا مغ القفازات الصبية 

                                                 

(1( PT MEDISAFE TECHNOLOGIES ,Appeal from the United States Patent and 

Trademark Office, Trademark Trial and Appeal Board in No  ,23-1573 ,April 29, 2025. 
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أو وضائفو سػاء مغ حيث السادة السرشػعة  مشيا القفازات او حجسيا او  ىحا السشتج أو خرائرو
ح مختبصا بسشتجاتيا في اصب ػف , لحلظ فاف ىحا المقصاع  الرحياستخجاميا الجقيق في ال بحاؿحتى 

ؤىمة مسا أكدبو التسييد كعلامة  م ,أذىاف الجسيػر السدتيمظ مغ خلاؿ الاستخجاـ لفتخة زمشية شػيمة
 .لمتدجيل والحساية القانػنية

ى بقشاعة محكسة الاستئشاؼ الفيجرالية التي طخغع مغ ىحه الحجج الا انيا لع تحوعمى ال 
لامات التجارية الصعغ وتأييج قخار مكتب البخاءات والعبخد  29/4/2025اصجرت حكسيا بتاريخ 

عمى اف ىحا المػف عاـ  رىامؤكجة قخا ,خفس تدجيل ىحا المػف كعلامة تجاريةبومجمذ الاستئشاؼ 
 . (1)اف يكتدب التسييد حتى بالاستخجاـ الصػيل  سكغشائع ولا يو 

تذجد إزاء تدجيل الالػاف ـ والسر السػقف القزائي الرا كسا يخػ البعس كع,وقج مثل ىحا الح
شائعة الاستخجاـ في  فالاشارة  ايا كانت سػاء  كمسة او أحخؼ او لػف متى ما كانت ,كعلامات تجارية

 يد السصمػب فييولا يكدبيا الاستخجاـ السدتسخ والصػيل التس ,نيا تفقج شبيعتيا  السسيدةإقصاع معيغ ف
 .(2)العلامة المػنيةكيخ التقميجية او غ جيةالعلامة التجارية دوف تفخقة بيغ العلامة التقمي

التشافذ  أشار غضس احتكارىاحة  لمجسيع ولا يجػز حيث تبقى الألػاف  بيحا الػصف متا 
, بل البعس عبخ في معخض تعميقو عمى ىحا الحكع بأنو اشبو بخسالة مػجية لمذخكات السذخوع

لسكثف لمػف وحسلات الاعلاف والتدػيق قج لا التجارية الخاغبة باستخجاـ المػف بأف مجخد الاستخجاـ  ا
 . (3)السشتجات أو الخجماتالمػف الحؼ تجعمو مختبصا بسرجر  يد عمىيصفة التس لإضفاءتعج كافية 

بػؿ تدجيل العلامة زاء قإـ والستذجد ر الحكع عمى الخغع مغ وصفو بالرا عتقادنا اف ىحاإ وفي 
ة التشافذ في والسحافطة عمى حخي ,لألػافيخ السبخر لغ لاحتكارايجؼ إلى الحج مغ  يكػنو  ,المػنية

الالػاف التي تدتمدـ ادلة قػية تجعع  و بحات الػقت يكخس خرػصية وشبيعةلا انإ, استخجاـ الالػاف
                                                 

(1  ( Andrew Hde, Brandon Harred. color as tradmark? Not always Renner atto intellectual 
property Blog. 
https://www.renneratto.com/resources/blog/color-as-a-trademark- not .always, visit time 
20/8/2025, 8; 40 am . 
(2  ( Eleanor B-Atkins. Federal Circuit Affirm Generic status of color trademark, National 
Law Review, 2025. Retrived from https://nullawrview.com/article/no-green-light-
register-color-mark- medical-gloves  
(3) Xia oven wang. op.cit p.524 .  

https://www.renneratto.com/resources/blog/color-as-a-trademark-
https://nullawrview.com/article/no-green-light-register-color-mark-
https://nullawrview.com/article/no-green-light-register-color-mark-
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فالعبخة احيانا  ,تخسيخ الالػف في اذىاف الجسيػر السدتيمظ كأداة  لمتعخيف عمى السشتجات أو الخجمات
ذىاف أشػعية ىحا التدػيق ومجػ أثخه في ني لمػف كعلامة فحدب بل بلا بكسية التدػيق الاعلا

المػف لا سيسا  في المػف  اضيار في شخيقة وأسمػب ربجاع والابتكاالإ ىسيةأ السدتيمظ, فزلا  عغ 
 السجخد .

 : (General Mills)ثانياا: قضية 
زاء تدجيل أ ,ػقفتججر الاشارة الى اف ىحا الحكع ىػ امتجاد لدػابق قزائية تبشت ذات الس

حيث تجمى ىحا السػقف في القزية  ,الا في نصاؽ محجد لظوعجـ قبػؿ ذ, المػف كعلامة تجارية
 وىي شخكة ,(General Millsف )إ( والتي تتمخز وقائعيا بIn re general milisب )  السعخوفة
عمى ذخكات وتعتسج شأنيا في ذلظ شأف جسيع ال ,متخررة في برشاعة السػاد الغحائية امخيكية

فقامت بأستخجاـ المػف الاصفخ عمى العبػات  ,علاماتيا التجاريةبخ ع ,استخاتيجية تدػيق مشتجاتيا
 ,( والتي ىي عبارة عغ رقائق جاىدة عمى شكل حبػبcheeriosالخاصة باحج مشتجاتيا السعخوفة )

 .شتج عغ غيخه مغ السشتجات السساثمة لمذخكات الاخخػ لسيد ىحا التسي

لتدجيل ىا المػف  ,لسكتب البخاءات والعلامات التجارية شمبا   2015في عاـ  لحا قجمت
ف إوىػ  ,تدجيميا ادالتي يخ  معلامةل التدجيل وصفا   شمب رفقت معأو  ,كعلامة تجارية ليحا السشتج

وذلظ محاولة مغ  ,(cheeriosالأصفخ الحؼ يدتخجـ عمى عبػات مشتجيا مغ ) العلامة ىي المػف 
حيث يدتخجـ عمى ىحا  السشتج فقط دوف غيخه  ,حتكار المػف الاصفخإنيا لا تدعى إلى إثبات إالذخكة 

, كسا أف ىحا المػف ىػ المػف الحؼ يغصي نتاجياإوالتي تقػـ الذخكة ب ,مغ السشتجات الغحائية الأخخػ 
, رومجخد مغ اؼ كمسة او شعا ,خمفية ليحه العبػات لعبػات بأعتباره لػف السداحة الأوسع مغ تمظ ا

خفق مع شمب س, حيث ورد في الػصف الالسشتج انسا يطيخ عمى شکل خمفية  اساسية لعبػات ىحا
التدجيل ما مزسػنو اف العلامة التجارية تتكػف مغ المػف الاصفخ الحؼ سػؼ يطيخ كمػف خمفية 

 .(1)أساسي ومػحج عمى عبػات البزائع (

                                                 

 نز الػصف كسا ورد بالمغة الانكميدية   ((1
The mark consists of the color " Yellow appearing as the predominant uniform 
background color on product packaging for the goods) no 86651034,22august2017 
https // tmfive.org/wp-content/uploads/2018/06/usp To-Tms-Joint-ws-pdf  visit tme      
  1/9/2025. 5:12am.  
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, المػف الاصفخ كعلامة تجاريةدجيل عمى الخغع مغ كل ذلظ أصجر السكتب قخاره بخفس ت 
وادعت بأف ىحا المػف اصبح مختبصا   ماـ مجمذ الاستئشاؼأؼ عمى أثخه قجمت الذخكة أعتخاضا الح

انت مقتخنة جخاء الاستخجاـ لفتخات زمشية شػيمة ك ,( في اذىاف السدتيمكيغcheeriosشتجيا مغ )سب
 ا  في ارتفاع ندبة مبيعات الذخكةدورا  ىام والحؼ كاف ليا ,عمى نصاؽ واسعبحسلات أعلانية وتدػيكية 

, فاف ـ ذات المػف مغ الذخكات السشافدةف تع استخجاإسع السشتج حتى و إبتبط ىحا المػف بحيث ار 
تدب أكنو قج إىحا المػف فقط, ومغ ثع فالسدتيمظ اصبح قادرا  عمى تحجيج مرجر السشتج مغ خلاؿ 

ف مجمذ الاستئشاؼ رد الصعغ وأصجر قخاره بتأييج قخار إلا ا ,د السصمػب لتدجيمو كعلامة تجاريةالتسيي
كتداب المػف الاصفخ شخط تي قجمتيا الذخكة لع تكغ كافية لإوقج أشار في قخاره بأف الادلة ال ,السكتب
لا سيسا لسشتجات مساثمة كسا ىػ الحاؿ في  ,واف ىحا المػف شائع الاستخجاـ في ذات القصاع ,التسييد

( التي تدتخجـ ذات المػف الاصفخ في تغميف Kellaggs( العائجة لذخكة )corn flakesمشتجات )
ستشج عمييا مكتب التدجيل ومجمذ أولحات الاسباب التي  (7)( corn flakesعبػات مشتجيا مغ )

 شعغ الذخكة . دحكسا بخ الاستئشاؼ اصجرت محكسة الاستئشاؼ الفيجرالية 
زاء تدجيل المػف السجخد كعلامة إ تذجد كثيخا  ف القزاء يإ,علاه أ يتزح لشا مغ القزيتيغ 

دلة أبل يحتاج الى  ,سيلا   ف عسمية اثبات اكتدابو التسييد السصمػب في العلامة ليذ امخا  إو  ,تجارية
ؤىل لى نصاؽ الحق الخاص السإ ,لمجسيع ا  متاح ا  عام ا  جسالي ا  قػية وواضحة تخخجو مغ كػنو عشرخ 

 .لمحساية كعلامة تجارية
لع يقترخ  ,لاشارة الى اف ىحا السػقف القزائي الستذجد ازاء تدجيل العلامة المػنيةا روتجج

 ,بل تسثل السػقف مغ ازاء العلامة السكػنة مغ عجة الػاف او تخكيبة لػنية ,عمى المػف الػاحج السجخد
 Forneyتتمخز وقائعيا بأف ) (2)(  In re forney Industries)كسا في القزية السعخوفة 

Industrier وىي شخكة امخيكية متخررة في ترشيع وانتاج الادوات الرشاعية الخاصة بأدوات )
تخكيبة لػنية مغ ثلاثة الػاف  لتدجيل تدجيلالوقج قجمت شمبا لسكتب  ,القصع السعجني وادوات المحاـ

سػد في وبتجرج لػني يبجأ بالمػف الا ,الاحسخ , الاسػد , الاصفخ( كخمفية لعمب مشتجاتيا الرشاعية)

                                                 

1)  )corn flakes)  ( ىػ احج مشتجات شخكة )Kellaggs)  وىي شخكة امخيكية مذيػرة بإنتاج ىحه الحبػب او
 لخقائق الجاىدة للأكل , وتدتخجـ المػف الاصفخ كخمفية لعبػات ىحا السشتج .ا

 -https://www-Kelloggs.com/en-us/products/killoggs-corn-flaks. html -visit time 

13/11/2025. 

(2) https://cases  justia com/federal/appellate-courts/cafe 19-1073-2020-4-8-pdf -  
-visit time 20/8/2025. 7; 30 am. 

https://www-kelloggs.com/en-us/products/killoggs-corn-flaks
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وذلظ حدب الػصف  ,وفي الاسفل المػف الاحسخ الستجرج الى الاصفخ ,الاعمى عمى شكل خط مدتكيع
الحؼ مزسػنو ) اف العلامة تتكػف مغ المػف الاحسخ الستجرج الى الاصفخ  ,السخفق مع شمب التدجيل

 .(1)وشخيط افقي مدتكيع بالمػف الاسػد في نياية التجرج مغ الاعمى (

ف العلامة إوىي  ,ساسية لزساف قبػؿ تدجيل العلامةأالذخكة عمى مدألة عتسجت أ وقج 
 ,و تػليفة لػنية متجرجةأبل ىي عبارة عغ تخكيبة  ,مجخد لا يتستع بالتسييد الحاتي ا  واحج ا  ليدت لػن

عة الاستخجاـ ئو شاأنيا ليدت عامة إعغ  فزلا   ,و ترسيعأع فيي متسيدة بصبيعتيا وذات شكل ومغ ث
ية كعلامة تجارية لجسيع مسا يؤىميا لتكػف اليػية البرخ  ,السشافديغ في ذات القصاع الرشاعيمغ قبل 
اف الالػاف ليدت مسيدة بصبيعتيا  ذلظ,بخرا م ع ذلظ رفس الصمب مغ مكتب التدجيل, وممشتجاتيا

قجمتيا ي واف الادلة الت ,سػاء كانت لػف مجخد او كانت عجة الػاف عمى شكل تخكيبة او تػليفة لػنية
ثبات التسييد والاعلانات لع تكغ كافية لإليحه التػليفة وعسميات التدػيق  االذخكة مغ استخجاـ سابق

تحجد مرجر السشتجات وكاف مػقف مجمذ الاستئشاؼ  ,السكتدب الحؼ يؤىميا لتكػف علامة تجارية
مسيدة بصبيعتيا  عمى اف تخكيبة المػف لا يسكغ اف تكػف  ا  حيث رد شعغ الذخكة مؤكج ,ثخ تذجدااك

لغاء قخار مجمذ إب قخارا   2020وعمى الخغع مغ اف محكسة الاستئشاؼ اصجرت في عاـ  ,مصمقا
ي التخكيبة مغ السجاولات لغخض التأكج مغ تحقق التسييد ف جخاء مديجعادة القزية لو لإأ و  ,الاستئشاؼ

تقجيع ادلة كافية  عمى جرة الذخكةلعجـ ق ,عغ تدجيل العلامةفخ الشيائية لع تد لسحرمةالا اف ا ,المػنية
 . (2)وقػية لاكتدابيا شخط التسييد 
الاوؿ تأييج رفس تدجيل  ,ف تفديخ قخار السحكسة يتزسغ امخيغ معا  إعميو يسكغ القػؿ ب

المػنية التي تطيخ بترسيع معيغ ف التخكيبة إما الثاني فيػ عجـ التدميع بأو  ,العلامة لعجـ كفاية الادلة
ف مجمذ الاستئشاؼ استشج إبعبارة اخخػ  ,فقج تكػف كحلظ في حالات معيشة ,يد بصبيعتياتسمظ التسي لا

احتياشية وىي والثانية  ,لمتخكيبة المػنية ساسية وىي نفذ التسييد الحاتي اصلا  أحجىسا أ ,عمى حجتيغ
                                                 

 نز الػصف الخسسي بالمغة الانكميدية   ((1
)The mark comprises the color red (fading into yellow in gradient, with a horizontal black 
bar a the end of the gradient) https: // Law. Justia com/cases/federal/appellate-
Courts/cafe/19-1073/19-2020-04-08.html.  visit time 20/8/2025 9; 52 am . 
(2) David M perry, Jilian. M-Taylor Federal circuit throws Shade on TTABS treatment of 
color trademark, intellectua L property technology Law Journal , VoL 32. No 7, 2020, P 
18-20 https://www.blankrome.com/sites/default/files/2020-07/Iptj-julyoust.2020.pdf.  
visit time 2/9/2025/. 8 30 pm .  
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الحجة  جيأو  ,ما قخار السحكسة فقج نقس الحجة الاولىأ ,ثبات التسييد السكتدبعجـ كفاية الادلة لإ
 . (1)زاء تدجيل العلامة المػنية إ قل تذجدا  أو الحكع القزائي يػصف بأنو أمسا جعل القخار  ,الثانية

 : (Lauis Vuiton) ثالثاا: قضية 
ججيخ بالحكخ اف ىحا الاتجاه القزائي الحؼ يسثل السػقف الخافس الستذجد ازاء تدجيل 

 او مجسػعة الػاف كتخكيبة او تػليفة لػنية لا يقترخالعلامة المػنية سػاء عمى مدتػػ المػف السجخد 
القزاء  ػ ادات تسثل ذات الاتجاه عمى مدتػ القزاء الامخيكي بل ىشالظ بعس مغ الاجتي عمى

( Lauis Vuiton التي تتمخز وقائعيا بأف ) (2)(Lauis Vuitonالاوروبي كالقزية السعخوفة ب)
شمبا لمسكتب  2009قجمت بتاريخ  ,سشتجات الفاخخةوىي شخكة فخندية مذيػرة بأنتاج العجيج مغ ال

 ,( لتدجيل نسط لػني عمى شكل مخبعاتEuipoالاوروبي لمسمكية الفكخية في الاتحاد الاوروبي )
تطيخ عمى سصح مشتجاتيا  ,كقاعجة الذصخنج تتألف مغ تجرج لػني ابيس وازرؽ فاتح كعلامة تجارية

 امسيد  اشت الذخكة في شمبيا اف ىحا الشسط المػني يعج نسصكالحقائب وبي ,لا سيسا السرشػعة مغ الجمج
وىػ فخيج مغ نػعو كػف السشافديغ ليا في ذات السشتجات لا يدتخجمػنو لا بحات الالػاف ولا  ,بصبيعتو

مسا يعشي اف الشسط المػني ليذ شائعا او عاما حتى في ذات القصاع مغ  ,بصخيقة اضياره لمسدتيمظ
بحيث اصبح السدتيمظ قادرا عمى التسييد لسشتجاتيا عغ مشتجات الغيخ بسجخد  ,قبل الذخكات السشافدة

 .رؤية ىحا الشسط المػني الخاص بيا

( ىػ Dana Azuryكسا اضافت الذخكة بأف ىحا الشسط المػني الحؼ اشمقت عميو تدسية ) 
س مشتجاتيا الانساط المػنية التي نجحت الذخكة في تدجيميا كعلامات تجارية لبع امتجاد لدمدمة

المػف الاسػد والخمادؼ  ؼ( وذDamier Graphitالمػف البشي البيجي ) ؼذ Damien Ibne)مثل)

                                                 

(1  ( Bro Si Fedral circut confirms that colour marks of acertain Character can be inherently 
distinctive on product packaging, Journal of intellectual property Law, vol 15, 209, 2020, 
9589  https://academic.oup.com/jiplp/article-abstract/15/3/5869554  visit time 2/9/2025. 
9 10 pm . 
(2) https://curia-curopa.eu/juris/liste.jsp?language=ex    _ num=T-105/10 Visit  
time10/9/2025 . 2;30 am. 

https://curia-curopa.eu/juris/liste.jsp?language=ex
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( الستذابكيغ وبخمفية لػنية بشية Lو Vوجسيعيا مذتقة مغ علامة الذخكة السذيػرة السكػنة مغ حخفي )
 . (1)لمتدجيل كعلامة لػنية  داكشة مسا يجعل ىحا الشسط المػني مؤىلا

وتع تدجيل ىحا الشسط  ,راسة وفحز الصمب مغ قبل مكتب التدجيل قخر قبػؿ الصمبوبعج د
تع تقجيع اعتخاض مغ  2015الا اف بتاريخ  , 31/9/2009المػني بذكل رسسي كعلامة تجارية في 

في مجاؿ السشتجات الجمجية عمى  ا  تجاري ا  يسارس نذاش (Norbert Wisinientiقبل شخز  يجعى )
لغاء شمب التدجيل ليحا الشسط المػني باعتباره يؤدؼ الى إحيث شمب  ,وروبينصاؽ الاتحاد الا

وبعج الشطخ في  ,شائع الاستخجاـ في ىحا السجاؿ , فيػ نسطويخل بسبجأ السشافدة السذخوعة ,احتكاره
وىي الجية السخترة بالشطخ في الصعػف الخاصة بتدجيل  ,ىحا الاعتخاض مغ قبل ادارة الالغاء

 .تجارية التابعة لمسكتب الاوروبي لمسمكية الفكخية في الاتحاد الاوروبي العلامات ال
 ,بإلغاء تدجيل العلامة 2016واصجرت قخارىا في عاـ  ,يجت ادارة الالغاء الاعتخاضأوقج 

 ,تتعجػ وضيفة تدييغ وتجسيل السشتجاف الشسط المػني يؤدؼ وضيفة جسالية زخخفية لا  ,مبخرة ىحا القخار
ما تكػف مختبصة بسػسع  ,الالػاف السختارة في ىحا الشسط المػني ىي الػاف فاتحة دائسا لا سيسا واف

رجر اؼ انيا الػاف مػسسية وقتية ذات غاية جسالية وليدت اداة لمتعخيف بس ,معيغ كسػسع الريف
غ فزلا مغ اف فتخة استخجامو م ,تػفخ في ىحا الشسط التسييد الحاتييومغ ثع لا  ,الدمع او الخجمات

قبل الذخكة لع يكغ شػيلا لاكتداب التسييد , وعمى اثخ ذلظ شعشت الذخكة بقخار الالغاء اماـ مجمذ 
الاستئشاؼ الحؼ ايج بجوره قخار الالغاء ورد شعغ الذخكة مؤكج عمى اف الشسط المػني الخاص بالذخكة 

كتدب عمى مدتػػ كل دولة مغ ثبات التسييد السي كسا انيا لع تقجـ ادلة كافية لإلا يتستع بالتسييد الحات
 General courtوبعج عخض الشداع اماـ السحكسة العامة للاتحاد الاوروبي ) ,دوؿ الاتحاد الاوروبي

of the European Union), ف مجمذ الاستئشاؼ كاف متذجدا  إدعت بأا و دافعت الذخكة عغ مػقفي 
دلتيا لكل دولة مغ ألدميا اف تقجـ أحيث  ,بثبات التسييد السكتددلة التي قجمتيا لإزاء تقييع الأإ ججا  

ف إدعت الذخكة بأكسا  ,دوؿ الاتحاد الاوروبي وليذ ادلة واحجة شاممة تشصبق عمى جسيع الجوؿ ككل
بل اكتفى بسا ادعاه  ,السجمذ لع يصمب مغ السعتخض تقجيع ادلة تشفي التسييد في الشسط المػني

                                                 

(1  ( Giannion Ms  kegistrability of  pattern marks  the Louis vuitton's  Damier  Azur before  
the general court of the EU, Journal of intellectual property. Law, vol 16, No 9 . 2021, 
P968-575. 
https://doi.org/10.1093/jiplp/jpaa190  visit-time10/9/2025 .  
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مخبعات ممػنة ىػ نسط عاـ وشائع الاستخجاـ في  السعتخض مغ اف ترسيع الشسط المػني عمى شكل
 .لسعتخض اف يقجـ ما يثبت ادعاءهفي حيغ كاف عمى ا ,ىحا السجاؿ

 كة انيا بحات الػقت قبمت مشع الذخ وعمى الخغع مغ اف السحكسة رفزت ىحا الادعاء الا 
دة القزية الى اعا 2020لحا قخرت في عاـ  , تقجيع ادلة مفرمة عمى مدتػػ كل دولةالداميا  بعجـ

الا ,مجمذ الاستئشاؼ لإعادة تقييع ادلة الذخكة مخة اخخػ وبذكل اجسالي وليذ عمى مدتػػ كل دولة 
ثبات التسييد فأصجرت السحكسة قخارىا الادلة الاجسالية لع تكغ كافية لإاف السجمذ تسدظ مع ذلظ بأف 

 .  (1)ارية بإلغاء تدجيل ىحا الشسط المػني كعلامة تج 2022الشيائي في عاـ 

 الطبحث الثاني
 حطاية العلامة التجارية اللهنية

حجػ تصبيقات حقػؽ السمكية إ عتبارىالإنتيجة  ,بجأ الاىتساـ بالعلامة التجارية غيخ التقميجية 
ليات مختمفة آت الجوؿ السختمفة التي وضعت ليا ىسية كبيخة مغ قبل تذخيعاأ وتحتل  ,الفكخية الرشاعية

وحسايتيا مغ مطاىخ متعجدة بالاعتجاء  ,والسحافطة عمييا ,غ ليا البقاء في استسخارىاحتى تأم ,لحسايتيا
ات التجارية والاعخاؼ و نتيجة الكياـ بأفعاؿ تشافي العادأو التدويخ أما عغ شخيق التقميج أ ,عمييا

 كل اضخارا  تذ ,ثارة حالة السشافدة غيخ السذخوعة عمى اف ىحه الاعتجاءات بسختمف انػاعيالإ ,التجارية
نسا مزخة كحلظ عمى إو  ,سمبية لا تقترخ فقط عمى صاحب العلامة التجارية وعمى حقػقو الاستئثارية

تجارية تعج ف العلامة الإعتبار إ عمى  ,بيغ الجوؿ ,مرالح وجسيػر السدتيمكيغ والاقتراد الػششي
الخاصة بالسشتجات و الجػدة ألمثقة  وتعج رمدا   ,و الخجماتأالسشتجات  بسرجروسيمة لمتعخيف 

مو فو التدويخ أة سػاء بالتقميج وبيحا متى ما وقع اعتجاء عمى حق صاحب العلامة التجاري ,السختمفة
لحا سػؼ نقدع ىحا  ,وىي دعػػ السشافدة غيخ السذخوعة ,اقامة دعػػ في حاؿ تػفخ شخوشيا

                                                 

(1)Giannion-M-op.cit.P-970-975 . 
Tania phipps-Rufus, pattern Trade mark in Fashion the fu General Court Deny Louis 
Vuitton's white-and-Blue Damier Azur Trad mark claim of Acquired Distinctiveness, 
2012. https://www.fashion Law business-com/flbstaries/patteren-trade-marks-in-
fashion-the-eu-general-court-- deny-louis-vrüttons-white-and-blue-damier-azur-
frad-mork-claim-of-acquired distinctivenees - Visit time -11/9/2025 .5; 45 am . 
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التجارية المػنية بيشسا نتشاوؿ  الحساية السجنية لمعلامة الططلب الاولذ نتشاوؿ في إمصمبيغ  عمىالسبحث 
 .و التدويخ أة مغ التقميج حساية العلامة التجارية المػني الططلب الثانيفي 

 الططلب الاول
 الحطاية الطدنية للعلامة التجارية اللهنية

وىحه الحساية ىي التي تعصي لمحق معشاه  ,ف جسيع الحقػؽ تحتاج الى حسايةإمغ السعخوؼ 
 ,حج حقػؽ السمكية الرشاعيةأ عتبارىاإ  عمى والعلامة التجارية ,كل شبيعيوتزسغ لو مسارستو بذ

 ,التي ىي في الاصل اساس التجارة وعسادىا ,نيا تحتاج الى مثل ىحه الحساية في ضل السشافدةإف
ستخجاـ غيخ مذخوع يزخ بالتجار إقج يكػف ىشالظ  نوإالا  , كػنيا تحث عمى تحديغ الانتاج

برػرة عامة  ,نتياكات مختمفة عمى العلامات التجاريةإ ى فتح السجاؿ لحرػؿلإدػ أمسا  ,خخيغالأ
فسا ىػ مدتػػ الحساية التي تتستع بيا في ضػء  ,والعلامة التجارية المػنية عمى وجو الخرػص

وىل يدتصيع صاحب الحق اف يصالب بحقو بسػجب دعػػ السشافدة  ؟الانتياكات التي قج تتعخض ليا
عمى  ىحا السصمب لحا قسشا بتقديسو, وىحا ما سيتع بيانو في  ؟تع بالحساية السجنيةغيخ السذخوعة ليتس

السشافدة غيخ السذخوعة , بيشسا سشتشاوؿ في الفخع الثاني دعػػ ذ سشتشاوؿ في الفخع إفخعيغ رئيدييغ , 
 .ساية العلامة التجارية المػنيةالتصبيقات القزائية لجعػػ السشافدة غيخ السذخوعة في ح

 فرع الاولال
 دعهى الطظافسة غير الطشروعة

مغ اجل جحب السدتيمكيغ وكدب  ,عمى السشافدة فيسا بيشيعر تقػـ الحياة التجارية بيغ التجا
 الا ,واساليب مذخوعة قانػنا   ا  شالسا مغ يسارسيا يدتخجـ شخق , مذخوعا  لحا تعج السشافدة عسلا   ,الارباح

مغ الاعساؿ السخمة بالسشافدة التي يكػف ىجفيا اقتشاص  إنو لا تخمػ اؼ بيئة تجارية او صشاعية
 .الارباح بصخيق الاعتجاء عمى حقػؽ الاخخيغ , ومشيا العلامة التجارية المػنية عمى وجو الخرػص

يدسح لو القانػف بسشع  ,فعشج تدجيل علامة تجارية لػنية يربح لسالكيا حق حرخؼ عمييا 
مغ  ,مغ استخجاـ نفذ المػف عمى مشتجات مذابية لسشتجاتو عوعغ شخيق مش ,غيخه مغ التعجؼ عمييا

ستخجاـ وسائل تتشافى مع القػانيغ والقػاعج التي إب ,الخمط لجػ السدتيمكيغو شأنيا اف تثيخ المبذ 
عغ شخيق  ,مسا يدتجعي الامخ الحساية وفق دعػػ السشافدة غيخ السذخوعة ,يحكسيا الشذاط التجارؼ 
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لسشع الاعتجاء الػاقع عمى علامتو مع السصالبة بالتعػيس في حاؿ تحقق قياـ صاحب العلامة بخفعيا 
 .شخوشيا السصمػبة 

 و ترخؼ ييجؼ الىأنيا ) كل عسل إغ الفقو السشافدة غيخ السذخوعة بوقج عخؼ جانب م
و تذػيو أمذخوعة مثاؿ ذلظ تزميل العسلاء  تباع اساليب غيخإجحب اكبخ عجد مغ العسلاء وذلظ ب

 .  (1)و الاساءة الى مشتجاتو ( أو سسعة مشافدي
نيا ) كل عسل مغ شأنو السداس بأحج عشاصخ السحل التجارؼ إوىشاؾ مغ عخفيا عمى 

خخ قج عخفيا عمى أوفي تعخيف  , (2)ويؤدؼ الى الانتقاص مغ قيستو او الى انرخاؼ العسلاء عشو ( 
تأثيخ عمى السحاؿ و الذخؼ بيجؼ الأو العخؼ أشخؽ مشافية لمقانػف  أو ساليبأستخجاـ التاجخ إنيا ) إ

 اف تكػف ىشالظ مشافدة بيغ شخريغ يسارساف نذاشا مغ نفذ الشػع او نذاشا   يجبالاخخػ , ف
 . (3) (متذابيا  

غيخ نطامية وغيخ فعاؿ تعتبخ مسارسة أنيا ) إتعخيفيا مغ خلاؿ القػؿ ب وتػسع البعس في
انػنية والاعخاؼ التجارية ويدتحق مختكبيا لتعارضيا مع السبادغ الق نطخا   أصحيحة وتؤلف خص

السلاحقة والادانة كسا تقتزي السلاحقة الدامو بالكف عغ مسارستيا وبالتعػيس عغ الزخر الحؼ 
 .( 4)تدببت فيو ( 

عساؿ مشافدة غيخ مذخوعة أ نتيجة  رتزخ فيي مغ الػسائل القزائية التي يمجأ الييا كل م
  . (5) وتذكل مداسا بحقػقو السقخرة قانػنا

كاف قج عخؼ السشافدة  1970لدشة  149رقع  ىاف قانػف التجارة العخاقي السمغ وججيخ بالحكخ
/ الفقخة الثانية ( والتي جاء فييا عمى انو  " يعتبخ مداحسة  98غيخ السذخوعة مغ خلاؿ نز السادة )

جارية ويجخل في غيخ مذخوعة كل فعل يخالف العادات والاصػؿ الذخيفة السخعية في السعاملات الت
و بخاءات الاختخاع التي أو اسسو التجارؼ أخرػص الاعتجاء عمى علامات الغيخ ذلظ عمى وجو ال

دعاء إو أو تخؾ العسل عشجه وكل فعل أخاره ذاعة اسإمتجخه عمى يستمظ حق استثسارىا وتحخيس عساؿ 
                                                 

احسج عبج الحديغ كاضع , الحساية القانػنية مغ السشافدة غيخ السذخوعة , مجمة السحقق الحمي لمعمػـ القانػنية   ((1
 .  319, ص  2020,  3, العجد  12والدياسية, السجمج 

 . 53, ص  1995,  ةلعخبيدار الشيزة ا 1, طالتجارؼ ىاني محمد دويجار , مبادغ القانػف  ((2
 .  353, ص  2007, دار الشيزة العخبية , القاىخة ,   1عراـ حشفي محسػد القانػف التجارؼ , ج (3)
 ماىخ الجابخ , التشطيع القانػني لجعػػ السشافدة غيخ السذخوعة وفق التذخيعات الاردنية , مجمة البحػث الفقيية  ((4

 .  1332, ص 2025,  49, العجد  49والقانػنية , السجمج 
 . 348سسيحة القميػبي , مرجر سابق , ص  ((5
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و أضعاؼ الثقة في مالكو و اأو في مشتجاتو أمغ شأنو احجاث المبذ في الستجخ  مغايخ لمحكيقة يكػف 
 .و في مشتجاتو " أدارتو إفي القائسيغ عمى 

مغ تعخيف السشافدة غيخ  جاء خاليا   1984لدشة  30ف قانػف التجارة الحالي رقع إوبالسقابل ف
الحؼ لع  2010لدشة  14السذخوعة وكحلظ الامخ بالشدبة لقانػف السشافدة ومشع الاحتكار العخاقي رقع 

ا / الفقخة الثانية( بأني1واكتفى بتحجيج مفيػـ السشافدة في السادة ) ,يخ السذخوعةيعخؼ السشافدة غ
 .  (1)ػؽ الاقترادؼ ( فالجيػد السبحولة في سبيل الت)

نو نز إرغع  ,مخ عمى نصاؽ قانػف العلامات والبيانات التجارية العخاقيولا يختمف الأ
كاف تدجيل ىحه  شالسا ,ة مدجمة سابقا  صخاحة عمى رفس تدجيل اؼ علامة مذابية لعلامة تجاري

رباؾ لجػ جيػر السدتيمكيغ لمدمع والخجمات التي تسيدىا إلى حجث إف يؤدؼ أالعلامة مغ شأنو 
 .  (2)العلامة التجارية الستذابية 

 ,شار قانػف العلامات التجارية الامخيكي الى ذلظأى مدتػػ التذخيعات الاجشبية فقج اما عم
ؼ شخز أنو " إالتي تشز عمى  43( القدع  U.S.C. § 1125 15مغ خلاؿ نز السادة )
ؼ كمسة أو أؼ ادعاء لتمظ البزائع أو أفيسا يتعمق بأؼ بزائع او خجمات  يدتخجـ في نصاؽ التجارة

 :و وسيمة او اؼ تخكيبة مشيا وذلظ عمى الشحػ الاتيأو رمد أو اسع أو مرصمح أ
نتساء ذلظ الذخز او ارتباشو او إى حجوث لبذ او خجاع فيسا يتعمق بلف يؤدؼ اأأ_ مغ شأنو  

انذصتو التجارية مغ قبل شخز  اترالو بذخز اخخ او ما يتعمق بسشذأ بزائعو او خجماتو او
 .اخخ

و أو خرائز ألصبيعة  و مزملا  أ كاذبا   و التخويج التجارؼ تسثيلا  أف يتزسغ في الاعلانات أب_ 
 نو يعج مدؤولا  إخخ , فأخز و خجمات شأو لبزائع أو خجماتو ألبزائعو  جػدة الاصل الجغخافي

 . (3)ف يتعخض لمزخر نتيجة ىحا الفعل أو مغ السحتسل أ نو قج لحق بو ضخرا  إؼ شخز يخػ أماـ أ

                                                 

 .  319احسج عبج الحديغ كاضع , مرجر سابق, ص  ((1
 السعجؿ .  1957لدشة  21( مغ قانػف العلامات والبيانات التجارية العخاقي رقع 5السادة )  (2)

(3) _15 ( U.S.C. § 1125) (a) ( 1 ) Any person who, on or in connection with any goods 
or services, or any container for  goods, uses in commerce any word, term, name, 
symbol, or device, orany combination thereof,  or any false designation of origin, false or 
misleading description of fact, orfalse or misleading  representation of fact, which —  
)A) is likely to cause confusion, or to cause mistake, or to deceive as to the affiliation = ,  
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ف السذخع الامخيكي قج وفخ حساية العلامة التجارية إف ,حدب نز ىحه السادة عتقادناإ وفي 
لجػ  الأؼ وسيمة تدبب لبد خذلظ اف اؼ استخجاـ مغ قبل الغي ,خ السذخوعةالمػنية مغ السشافدة غي

الجسيػر السدتيمظ بذأف مرجر الدمع او الخجمات التي تسيدىا العلامة المػنية مغ قبل السشافدة غيخ 
 .السذخوعة 

 ,( او )التسثيل السزمل( فالحساية متحققة ضسغ ما عبخ عشو السذخع بعبارة )الػصف الكاذب
مذابية بصخيقة تؤدؼ الى حرػؿ الارباؾ والتزميل لجػ  و الػانا  أ ف استخجاـ الغيخ لػنا  إثع فومغ 

وىحا ما عبخ عشو السذخع الفخندي , تجعمو تحت شائمة دعػػ السشافدة غيخ السذخوعة , السدتيمظ
ما يحطخ  نوإ( مشو عمى L713_3الحؼ تشز السادة ) 1991صخاحة في قانػف السمكية الفكخية لعاـ 

 : ( 1)ارة في نصاؽ السعاملات التجاريةذف صاحب العلامة استخجاـ اؼ اشإالا ب .يمي
تمظ التي سجمت مغ اجميا لمدتخجمة لبزائع او خجمات مصابقة ذا كانت مصابقة لمعلامة و إ_ 1

 .العلامة 

                                                                                                                                                    

= connection, or association of such person with another person, or as to the origin, 
sponsorship, or  
approval of his or her goods, services, or commercial activities by another  person, or   
)B)  in commercial advertising or promotion, misrepresents the nature, characteristics  , 
qualities, or geographic origin of his or her or another person’s goods, services, or 
commercial activities,  shall be liable in a civil action by any person who believes that he= 
or she is or is likely to be  damaged by such actshall be liable in a civil action by any 
person who believes that he or she is or is likely to be  damaged by such ac   _ 
(1  ( Article L713_3 "Sont interdits, sauf autorisation du propriétaire, s'il peut en résulter un 
risque de confusion dans l'esprit du public  :  
A-La reproduction, l'usage ou l'apposition d'une marque, ainsi que l'usage d'une marque 
reproduite, pour des produits ou services identiques ou similaires à ceux désignés dans 
l'enregistrement  ;  
B- L'imitation d'une marque et l'usage d'une marque imitée, pour des produits ou 
services identiques ou similaires à ceux désignés dans l'enregistrement. 
Est également interdit, sauf autorisation du propriétaire de la marque, l'usage dans la vie 
des affaires d'un signe identique ou similaire à la marque, si celle-ci bénéficie d'une 
renommée et si l'usage de ce signe, sans juste motif, tire indûment profit du caractère 
distinctif ou de la renommée de la marque ou leur porte préjudice . 
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 تمظو مذابية لأو خجمات مساثمة أائع و مذابية لمعلامة ومدتخجمة لبزأذا كانت مصابقة إ_ 2
 .الجسيػرحرػؿ لبذ في ذىغ  السدجمة اذا تختب عمى ذلظ

و مذابية لعلامة تتستع أؼ اشارة مصابقة أذف مالظ العلامة استخجاـ إ_ كسا يسشع مايمي الا ب3 
و خجمات مساثمة او غيخ مساثمة لتمظ أمات التجارية سػاء كانت لبزائع بدسة متسيدة في نصاؽ العلا

ويدتفيج بذكل غيخ مذخوع مغ الصابع السسيد او  ,جاـ دوف مبخر مذخوعاذا كاف ىحا الاستخ ,السدجمة
 .مغ شيخة ) العلامة او يخمق ضخرا بيا (

قج اتيحت لحساية  ,ىسية دعػػ السشافدة غيخ السذخوعة في كػنيا دعػػ قزائيةأ تكسغ 
نيا إو  ,ةالعلامات التجارية مغ الزخر الحؼ يمحقيا مغ السشافديغ الاخخيغ في الشذاشات التجاري

تخزع في الاساس الحؼ تكػف عميو دعػػ السدؤولية التقريخية الامخ الحؼ يدتجعي بياف شخوط 
دعػػ السشافدة غيخ السذخوعة ومعخفة مجػ انصباؽ الذخوط عشج حرػؿ انتياؾ عمى العلامة 

 .التجارية المػنية 

  ي :دعهى الطظافسة غير الطشروعة ىلذا فالشروط الهاجب تهفرىا في         
 : قيام حالة الطظافسة : اولاا 

بسعشى اف  ,ف تذكل مشافدة غيخ مذخوعةأـ بأؼ عسل مغ الاعساؿ التي يسكغ يتسثل في الكيا 
ويقرج بالسشافدة قياـ نذاشيغ مغ  ,تكػف ىشالظ مشافدة بيغ مختكب العسل غيخ السذخوع والسزخور
حالة التساثل بيغ ؼ يذتخط حرػؿ نفذ الشػع في ذات السجاؿ عمى اف يكػف ذلظ في وقت واحج ا

مخ الأ ,تأثيخ عمى عسلاء الاخخ بحيث يكػف لأحجىسا ,متقاربيغ افيكفي اف يكػف الشذاشف الشذاشيغ
وتتحقق ىحه الحالة  ,(1)ف يخمق حالة مغ المبذ والتزميل لجػ جسيػر السدتيمكيغ أنو إمغ ش حؼال

حيث لا يسكغ اف نترػر وجػد  ,ع التجاريةو السشتجيغ بجحب العسلاء الى علاماتيأبتػجو التجار 
ف أسشافدة وحجىا لا تكفي حيث لا بج ف وجػد الإكسا  ,السشافدة بجوف اف تػجج مشافدة حكيكية بحلظ

في حالة قياـ ف حالة السشافدة لا تتحقق أسلاف ضسغ الاعساؿ التجارية بحيث يكػف الستشافداف يع
ف استخجاميا يكػف خارج إالا  ,و مدجمة سابقاأدتعسمة ستعساؿ علامة تجارية مإو السشتج بأالتاجخ 

ف ىحا الاستعساؿ لا يؤدؼ الى حرػؿ حالات المبذ والخمط لجػ جسيػر إحيث  ,السيجاف التجارؼ 
كسا انو يجب اف تكػف الشذاشات او مسارسات الاعساؿ التي تقع تحت مفيػـ السشافدة  ,السدتيمكيغ

وقت  ف يكػف نذاشا الستشافديغ أؼ أ ,عساؿ شخفي السشافدةغيخ السذخوعة قج حجثت في وقت وجػد ا 
                                                 

 . 71, ص  2006محمد انػر , الاغخاؽ مغ صػر السشافدة غيخ السذخوعة , دار الشيزة العخبية , القاىخة ,  ((1
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ذا كاف الفعل الحؼ إؼ الخصأ لا يتحقق الا أف عسل السشافدة لأ ,قػع اعساؿ السشافدة غيخ السذخوعةو 
 . (1)يقػـ بو السشافذ عمى حداب الشذاط الحؼ يقػـ بو الستشافذ الاخخ 

والتي  ,حالة السشافدة غيخ السذخوعةبأؼ عسل مغ ىحه الاعساؿ سػؼ يذكل قياـ  فالكياـ
ولو كحلظ اف ,بجورىا تعصي الحق لراحب العلامة التجارية رفع دعػػ السشافدة غيخ السذخوعة 

يصالب بػقف ىحه الاعساؿ التي مغ السسكغ اف تدبب الزخر لعلامتو عغ شخيق خمق حالة المبذ 
ثقة السدتيمظ بالعلامة التجارية  والتي بجورىا تؤثخ عمى حالة ,والخمط لجػ جسيػر السدتيمكيغ

 .(2)لمسشتج
تو نذاشاتو التجارية وجاء غلاؽ متجخه وعصل كافة معاملاإولػ كانت ىشالظ حالة قياـ تاجخ ب

فيشا لا نجج السشافدة غيخ السذخوعة قج  ,خخ وقاـ بعسل علامة تجارية تقارب ذلظ السشتجأتاجخ 
 ,وعسمو لا يذكل خصأ اساسا   ,عسل التاجخ الاوؿوذلظ لاف عسل التاجخ الاخيخ لا يزخ ب ,تحققت

ستعساؿ علامة تجارية لسشتػجاتو التي ىي مخررة لمسػاد الغحائية إمثاؿ عمى ذلظ قياـ تاجخ ب
ف الاراء الفقيية إفججيخ بالحكخ  ,وىشاؾ علامة مقاربة او مصابقة ليحه العلامة لتسييد الادوية الصبية,

حيث يخػ البعس ضخورة اف  ,السذخوعة ة غيخػػ السشافدتحجيج نصاؽ تصبيق دعف إتختمف بذ
الغاية مغ  إفالى  ستشادا  إ ,و تكػف متقاربة في شبيعتياأبية تحرل السشافدة بيغ نذاشات تجارية متذا

ككياـ صاحب مرشع لرشاعة ,و الخجمات أمرجر السشتجات ىػ لسشع حالة المبذ في تحجيج ,الحساية 
تدتخجـ لتسييد العصػر ايزا  في  ,ة او مقاربة لعلامة تجارية لمغيخستخجاـ علامة مذابيإالعصػر ب

ف أنسا يكفي إو تذابيو أو تساثل الشذاط أىحه الجعػػ لا يذتخط فييا وحجة  فإ ,حيغ يخػ البعس
ف أذ يكفي إ ,و لدسعة علامتو التجاريةأيخ مذخوع لجيػد غيخه يشصػؼ سمػؾ الغيخ عمى استغلاؿ غ

اؿ مختمف شالسا ولػ كاف في مج ,الغيخ عمى استغلاؿ غيخ مذخوع لعلامتوو ترخؼ أيشصػؼ سمػؾ 
 . (3)و احتساؿ حرػلو أتحقق عشرخ الزخر 

لتحقيق  ,و خجمات السشافديغأوجػد التساثل التاـ بيغ مشتجات  نو ليذ بالزخورةإعتقادنا إ وفي 
رج تحت مخالفة الاعخاؼ فيحه السشافدة تتحقق بسسارسة اؼ فعل يشج ,حالة السشافدة غيخ السذخوعة

والتقميل مغ قيسة  ,التجارية والقػانيغ لاف غاية ىحه الافعاؿ ىػ خمق المبذ والارباؾ لجػ السدتيمكيغ

                                                 

الحساية السجنية لمعلامة التجارية مغ خلاؿ دعػػ السشافدة غيخ السذخوعة ومػقف  , ىاشع ىذاـ عبج الحدغ ((1
 .  682, ص  58, العجد 2لعخاقي مشيا, مجمة الجامعة العخاقية , السجمج السذخع ا

 .  327, ص مرجر سابق  غ كاضع , ياحسج عبج الحد  ((2
 .  683, ص  نفدوىذاـ عبج الحدغ ىاشع , مرجر  ((3
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 ا, تمظ العلامة التي يبحؿ صاحبيا جيػدوالعلامة التجارية المػنية خرػصاعسػما ,العلامة التجارية 
لا سيسا واف اثبات التسييد  ,اذىاف السدتيمكيغيدىا وتخسيخيا في يشائمة لتحقيق تس كبيخة وامػالا

ف اشتخاط إومغ ثع ف ,السكتدب لمعلامة التجارية المػنية عغ شخيق الاستخجاـ الفعمي ليذ امخا سيلا
ويزعف مغ فعالية ونجاعة دعػػ السشافدة غيخ  ,وحجة الشذاط مغ شأنو اف يقيج مغ الحساية

مغ استغلاؿ الغيخ لمجيج والابتكار الحؼ قاـ صاحب  ,يةالسذخوعة في حساية العلامة التجارية المػن
ستغلاؿ التسييد الحؼ تسثمو العلامة المػنية إف ,العلامة التي كخستيا تمظ العلامة في اذىاف السدتيمكيغ

يكػف بحج ذاتو كافيا لسسارسة دعػػ السشافدة غيخ السذخوعة بغس الشطخ عغ وجػد او عجـ وجػد 
 التذابو او التساثل . 

 :ثبهت الضرر الطهجب للتعهيض  انياا:ث
بل لا بج اف يتختب عمى ىحا  ,لا يكفي لخفع دعػػ السشافدة غيخ السذخوعة ارتكاب الخصأ 

سػاء كاف ىحا الزخر ماديا كخدارة  ,الخصأ حرػؿ ضخر قج اصاب صاحب العلامة التجارية
خر معشػيا جخاء اضعاؼ كاف الز او ,مسا يؤدؼ الى انخفاض السبيعات ,صاحب العلامة لعسلائو
كسا لا يذتخط اف  ,والتقميل مغ شابعيا الفخيج ومكانتيا في الدػؽ التجارؼ  ,الػضيفة التسييدية لمعلامة

بل يكفي اف يكػف الزخر محتسل الػقػع في  ا,فعمي ايكػف الزخر الحؼ اصاب صاحب العلامة ضخر 
 . (1)السدتقبل 

الا انيا  ,ت تخزع لمقػاعج العامة في السدؤوليةلحلظ فجعػػ السشافدة غيخ السذخوعة واف كان
بل تيجؼ كحلظ الى مشع ووقف الافعاؿ  ,لا تيجؼ الى جبخ الزخر عغ شخيق التعػيس فحدب

ليحا فيحه الجعػػ ىي  ,خ السذخوعة ومشع وقػعيا مججداياؼ وضع حج لمسشافدة غ ,الزارة مدتكبلا
 . (2)نفدو ػقت ال ة فيي دعػػ علاجية ووقائية فيذات شبيعة مددوج

ويلاحع ايزا اف  ,فلا محل لمسدؤولية الا اذا تختب عمى السشافدة غيخ السذخوعة ضخر
الاصل ووفقا لمقػاعج العامة اف عبء اثبات الزخر يقع عمى عاتق شالب التعػيس عغ العسل غيخ 

اء لا ف احكاـ القزإلحا ف ,غيخ اف ذلظ يرعب في حالة قياـ السشافدة غيخ السذخوعة,السذخوع 
                                                 

عميا , جامعة محسػد محمد عبج الحسيج , العلامة التجارية وشخؽ حسايتيا , رسالة ماجدتيخ , كمية الجراسات ال ((1
 .  55, ص  2006الشجاح الػششية, 

(2) pirovan A. la concurrence loyale en droit francais Revue international de droit 
compare , vol 26 , No 3 , 1974, p 155 .  
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بالشطخ لصبيعة عشرخ الاتراؿ بالعسلاء الحيغ , تتصمب اثبات الزخر الحؼ حجث عمى وجو الجقة 
وقع عمييع الاعتجاء بفعل السشافدة غيخ السذخوعة لحا تكتفي السحكسة في دعػػ السشافدة غيخ 

ا تخاه لا يخاعى فيو اف يكػف مداويا لكيسة الزخر بل م ,لتعػيس الزخر ة بالحكع بسبمغالسذخوع
 . (1)مشاسبا لجبخ الزخر 

يكتدب خرػصية تتػافق مع  ,ف الزخر في مجاؿ العلامة المػنيةإوعميو يسكششا القػؿ 
 ما يتخح ضخرا   بل غالبا   ,عمى شكل خدائخ مالية مباشخة فالزخر لا يكػف دائسا   ,شبيعة ىحه العلامة

ذابو لمعلامة جخاء استخجاـ لػف م ,ظغيخ مادية كالتذػير الحىشي لجػ الجسيػر السدتيم و اشكالا  أ
او مغ خلاؿ اضعاؼ الػضيفة  ,يؤدؼ الى الخمط والالتباس بيغ السشتجات مغ شأنو اف ,المػنية

الحؼ يعج المػف العشرخ البرخؼ الاساسي لسرجر السشتجات او الخجمات او  ,التسييدية لمعلامة المػنية
 يا صاحب العلامة مغ ىحه العلامة . السداس او الانتياؾ لدسعتو التجارية التي اكتدب

فزلا عغ الخصأ  ,نو يذتخط لخفع دعػػ السشافدة غيخ السذخوعةإوفي جسيع الاحػاؿ ف
والتي تعشي اف يكػف الزخر سػاء كاف فعميا او احتساليا ىػ نتيجة  ,والزخر وجػد رابصة سببية بيشيسا

شالسا اف  ,حققة حتى مع الزخر السحتسلاؼ اف الخابصة الدببية تعج مت ,مباشخة لمفعل غيخ السذخوع
 . (2)العلاقة بيغ الفعل والزخر محتسمة ومباشخة 

 
 
 
 
 
 
 
 
 

                                                 

 .  320حسج عبج الحديغ كاضع , مرجر سابق , ص أ  ((1
ػ السشافدة غيخ السذخوعة , رسالة ماجدتيخ , جامعة  ماؼ , كمية الحقػؽ ىشاء قسارؼ  ودليمة ىجاىجية  , دعػ   ((2

 .  70, ص  2014والعمػـ الدياسية , 
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 الفرع الثاني
 التطبيقات القضائية لدعهى الطظافسة غير الطشروعة 

 اللهنية التجارية في حطاية العلامة

لتجارية المػنية ساىست الاجتيادات القزائية بجور كبيخ في تػفيخ الحساية السجنية لمعلامة ا
قجـ أمغ  بيغ  (7) (Crawford - Austin, وتعج قزية )شخيق دعػػ السشافدة غيخ السذخوعةعغ 

 فإعلامة تجارية وتتمخز وقائعيا بالقزايا مغ الشاحية التاريخية في حساية المػف ك
(Manufacturing company Crawford Austin)  ىي احجػ الذخكات الامخيكية السذيػرة

( تػضع Dox  bakتسمظ علامة تجارية تدسى ) ,ة الاقسذة والاغصية والخياـ السقاومة لمساءبرشاع
ف الفخيج الحؼ لع كتدبت التسييد بيحا المػ أوالتي  ,عمى جسيع مشتجاتيا ذات المػف البشي السائل للاحسخار

ػ قزائية ضج قامت ىحه الذخكة دعػ حيث  ,عمى ىكحا نػع مغ السشتجات آنحاؾ لػفا  أيكغ استخجامو م
(clifton-Manufacturing company), ذات القصاع  وىي شخكة امخيكية مشافدة وتعسل في

نتاج وترشيع الاقسذة والاغصية السعالجة بصبقة عازلة لمساء مذابية لسشتجات إالرشاعي تقػـ كحلظ ب
علامتيا التجارية ية لكخمف ,ستخجاـ ذات المػف عمى مشتجاتياإ( ب Cliftonالذخكة السجعية حيث قامت )

 ( .REX_ Allسع )إالسعخوفة ب

 فإب ,( في ولاية تكداس Trial courtادعت الذخكة السجعية اماـ محكسة الجرجة الاولى ) 
ستخجاميا لحات المػف الحؼ يسثل جػىخ إب ,( يعج مشافدة غيخ مذخوعة Cliftonقامت بو شخكة ) ما

بعج اف اصبح  ,تزميل ولبذ لجػ جسيػر السدتيمكيغ لسا يدببو ىحا الاستخجاـ مغ ,علامتيا التجارية
, واف اختيارىا ليحا المػف كاف بيجؼ جعل يا ومعخوفا لجػ ىؤلاء السدتيمكيغىحا المػف مختبصا بسشتجات

 ,والحؼ رسختو في اذىاف السدتيمكيغ ,وانيا اوؿ مغ استخجمو في ذلظ الػقت ,مشتجاتيا اكثخ تسييدا
بل  ,خلاؿ المػف في كثيخ مغ الاحياف مغ شمب ىحه السشتجات ازدادتى ح ,مغ خلاؿ تجارتيا الػاسعة

بحجع الصمب الكبيخ عمى ىحه السشتجات التي ترشع وتباع بيحا  عمع( كانت عمى Cliftonانو شخكة )
 ,لسدتيمظواف استخجاميا ليحا المػف كاف ىجفو خمق المبذ والارباؾ والتزميل لجػ ا ,المػف السسيد

                                                 

(1) Clifton Mfg. Co. v. Crawford-Austin Mfg. Co.Court of Appeals Texas. Waco ,3 Jan 

1929,  

  https://www.courtlistener.com/opinion/4177278/clifton-mfg-v-crawford-austin-mfg/ visit 

time 2/9/2025, 3 30 am .  

https://www.courtlistener.com/opinion/4177278/clifton-mfg-v-crawford-austin-mfg/
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في ىحا  مشتجات الذخكة السجعية التي حققت سسعة تجارية كبيخة تتستع بيا مثلتجاتيع ف مشإوايياميع ب
عمى علامتيا  لسجعى عمييا يعج انتياكا لحقػقياف ما قامت بو الذخكة اإالقصاع الرشاعي ومغ ثع ف

 لحا شالبت بػقف ىحا الانتياؾ والتعػيس عغ الاضخار التي ,مشافدة غيخ مذخوعة باعتبارهالتجارية 
عمى ذلظ اصجرت السحكسة الابتجائية حكسا لرالح الذخكة السجعية يسشع  وبشاء   ,لحقت بيا جخاء ذلظ

مؤكجة  ,مشتجاتيا  مى اؼ مغالمػف او اؼ لػف مذابية لو عالذخكة السجعى عمييا مغ استخجاـ ىحا 
فدة غيخ ويعج مغ قبيل السشا ,نو اف يؤدؼ الى تزميل السدتيمكيغإعمى اف ىحا الاستخجاـ مغ ش

ماـ محكسة الاستئشاؼ أ( عمى قخار السحكسة Cliftonشخكة )وعمى الخغع مغ شعغ  ,السذخوعة
ف العلامة المفطية الخاصة إو لا سيسا  ,ف ما قامت بو لا يذكل مشافدة غيخ مذخوعةإبحجة  ,الفيجرالية

الا اف  ,كيغعلامة الذخكة السجعية مسا يشفي حرػؿ المبذ والتزميل لجػ السدتيم عغختمف تبيا 
 .(7)ؼكحلظ مغ محكسة الاستئشا ىحه الحجة رفزت

نو قج وفخ حساية لمعلامة المػنية مغ قبل إب ,ىحا الحكع القزائي في اعتقادناىسية أ وتكسغ 
 ,وذلظ مغ خلاؿ القػاعج العامة لمسشافدة غيخ السذخوعة ,صجور قانػف العلامات الامخيكي انحاؾ

بذكل واضح الػضيفة  ع دزكسا اف ىحا الحكع قج  ,مة او غيخ مدجمةوسػاء كانت العلامة المػنية مدج
الػقائية لجعػػ السشافدة غيخ السذخوعة وذلظ مغ خلاؿ مشع الذخكة السشافدة مغ الاستسخار باستخجاـ 

ىحه الجعػػ جػىخىا وىجفيا وضع حج للأفعاؿ والسسارسات غيخ السذخوعة اف  سيدا عمىإالمػف تذلظ 
 تعػيس الزخر الشاشئ عشيا .  بقجر ما تيجؼ الى

عتبار إب ,يع نصاؽ حساية العلامة المػنيةوبعج ىحا الحكع بجأت الاجتيادات القزائية في تػس
 ػية البرخية لمعلامة التجارية فيبل ىػ جدء اساسي مغ الي ,شارة مسيدة فحدبإف المػف لع يعج إ
 Hard Rockالقزية السعخوفة ب ) في ومغ ذلظ الاجتيادات ,شار دعػػ السشافدة غيخ السذخوعةإ

Cafe Licensing corp )(2) . 

                                                 

(1(  https://www.courtlistener.com/opinion/4177278/clifton-mfg-v-crawford-austin-mfg/ 

visit time 2/9/2025, 3 30 am . 

(2) Hard Rock Cafe Licensing Corporation, a New Yorkcorporation, Plaintiff-appellee, 
Cross-appellant, v. Concession Services, Incorporated, a Delaware 
Corporation,defendant-appellant, Cross-appellee.hard Rock Cafe Licensing Corporation, 
a New Yorkcorporation, Plaintiff-appellant, v. Harry's Sweat Shop, a Retail Establishment, 
Defendant-appellee, 955 F.2d 1143 (7th Cir. 1992) :: Justia   _  

https://www.courtlistener.com/opinion/4177278/clifton-mfg-v-crawford-austin-mfg/
https://www.courtlistener.com/opinion/4177278/clifton-mfg-v-crawford-austin-mfg/
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تسارس نذاشيا مغ  ,وىي شخكة امخيكية تسمظ سمدمة مصاعع مشتذخة عمى مدتػػ العالع
 Hardيػجج في مشترفيا كمسة ) ,خلاؿ علامتيا التجارية السرسسة عمى شكل دائخة ذىبية المػف 

Rock( مكتػبة بخط سسيظ بمػف بشي وكمسة )Cafeوىحا  ,( مكتػبة اسفميا مباشخة بخط اصغخ
اتيا التجارية وكحلظ مشتج ,الترسيع السسيد لعلامتيا التجارية كانت تدتخجمو عمى سمدمة السصاعع

ية واششصغ انتذخت في العجيج مغ الاسػاؽ التجارية ضسغ ولا 1989وفي عاـ  ,كالقسراف والكبعات
وبترسيع مذابية ججا لترسيع   (CHRD RAIN CAFEعمييا عبارة ) الامخيكية قسراف مكتػب

 Pacificنتاج شخكة مشافدة تجعى شخكة )إتزح اف تمظ القسراف ىي مغ أ ,(Hard Rockشخكة )
fraphicsتعسل في مجاؿ الترسيع وشباعة الخسػمات التحكارية عمى القسراف ). 

ليحه  ,( انحارا عغ شخيق القزاء CHRD RAIN CAFEشخكة ) توعمى اثخ ذلظ وجي
مغ قبيل  يعجو  , لحقػقيا السقخرة ليا عمى علامتيا التجارية ,بالتػقف عغ ذلظالتجارية  الذخكة 

سػؼ يؤدؼ الى تزميل السدتيمكيغ الا اف الذخكة السشافدة لع تتػقف  وانو,السشافدة غيخ السذخوعة 
الجعائية التي عمى نصاؽ واسع في السشتجات  اكػنو مدتخجم ,فعت بأف ىحا المػف لا يسكغ احتكارهاود

فزلا عغ اف ىحه العلامة اكتدبت شيختيا  ,تسارس فييا الذخكة صاحبة العلامة الاصمية نذاشيا
وسسعتيا التجارية مغ خلاؿ الشذاط الاساسي الستسثل بالسصاعع والسقاىي وليذ مغ خلاؿ السشتجات 

ة صاحبة العلامة ط الذخكومغ ثع فاف الذخكة السشافدة تسارس نذاشا يختمف عغ نذا ,التحكارية
 . الاصمية 

دعػػ قزائية ضج  1990( في عاـ CHRD RAIN CAFEعمى ذلظ اقامت شخكة ) وبشاء  
لاية واششصغ شمبت فييا اصجار اماـ السحكسة في و  (Pacific fraphics Lavorالذخكة السشافدة )

ني يذابو ( بسشع السجعى عمييا مغ استخجاـ اؼ ترسيع لػ permanent injunction) امخ قزائي
, لتي لحقت بيا جخاء ذلظ الاستخجاـفزلا عغ حقيا في التعػيس عغ الاضخار ا ,علامتيا التجارية

 :مغ الحجج ابخزىا  اوقج اثارت الذخكة السجعية لزساف دعػاىا عجد
وفقا لأحكاـ   ,السشافدة غيخ السذخوعة الذخكة السجعى عميو يعج مغ قبيلف ما قامت بو إ_ 1

غ قانػف العلامات الامخيكي التي تحطخ استخجاـ اؼ ترسيع مغ شأنو اف يخمق ( م1125السادة )
 يتعمق بسرجر البزائع او الخجمات .  فيسا لبدا او تزميلا

ع استخجاميا عمى اوؿ حيث ث ,ف علامة الذخكة السجعية اكتدبت شيخة عالسية بسخور الدمغإ_ 2
تجؿ بحاتيا  ,خكيبة المػنية السؤلفة مشيابحيث اضحت بترسيسيا السبتكخ والت ,1971 مصعع في عاـ
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الارتباط الحىشي بيشيا وبيغ  , نتيجةة حتى لقخاءة الذعار الخاص بياعمى السرجر دوف حاج
 .السدتيمكيغ 

والتي تبيغ  ,( الذخكة السجعى عميياالسجعية نساذج مغ مشتجات )قسراف _ قجمت الذخكة3
فزلا عغ اضعاؼ  ,ؤكج خمق الالتباس والتزميلمسا ي ,استخجاـ ذات الترسيع والخصػط والكمسات

 .العلامة التجارية لمذخكة السجعية 
ت راالعبا ؼذات الالػاف والترسيع ذ ,ستخجامياإالسجعى عمييا كانت سيئة الشية ب ف الذخكةإ_ 4

مسا يؤكج سػء نيتيا  ,( وبحات الخطRainبعبارة ) ,( فقطRockالمفطية مع تبجيل عبارة او كمسة )
 . في الاستفادة غيخ السذخوعة وقرجىا

ؼ فعل مغ أبخزىا نفي قياميا بأثارت العجيج مغ الجفػع أ ,ف الذخكة السجعى عميياإبالسقابل ف
ولا ييجؼ الى  ,ف ما قامت بو لا يخقى الى وصفو بيحا الػصفإو أ ,فعاؿ السشافدة غيخ السذخوعةأ

ا تختمف عغ عبارات الذخكة السجعية ف العبارات التي استخجمتيإحيث  ,تزميل الجسيػر السدتيمظ
 ,( مغ حيث المفعRain( تختمف عغ عبارة )Rockعمى مدتػػ المفع والسعشى فعبارة او كمسة )

وكحلظ السعشى فالاولى تعشي )القػة او الرلابة ( ومجازا يخاد بيا السػسيقى السعخوفة بسػسيقى الخوؾ 
 .(7) اما الثانية فتعشي ) السصخ (

ولحلظ لا يػجج لبذ او تزميل لمجسيػر لاختلاؼ  ,الى ىصػؿ السصخ السدتسختذيخ  ومجازا   
وقج  ,المفع والجلالة في مبيعاتيا مسا يشفي وقػع ضخر فعمي يبخر الادعاء بػجػد مشافدة غيخ مذخوعة

واصجرت حكسيا لرالح الذخكة السجعية والداـ الذخكة السجعى  ,جسيع ىحه الجفػعبخد قخرت السحكسة 
مؤكجة في قخارىا عمى اف العبخة في السقارنة والتذابو بيغ العلامتيغ  ,لتػقف عغ ىحا الاستخجاـعمييا با

مغ حيث الذكل او التخكيبة  ,لا تجخؼ وفق مقارنة كمسة بكمسة بل تتع وفق الرػرة الاجسالية لمعلامة

                                                 

(1  (  Hard Rock Cafe Licensing Corporation, a New Yorkcorporation, Plaintiff-appellee, 
Cross-appellant, v. Concession Services, Incorporated, a Delaware 
Corporation,defendant-appellant, Cross-appellee.hard Rock Cafe Licensing Corporation, 
a New Yorkcorporation, Plaintiff-appellant, v. Harry's Sweat Shop, a Retail Establishment, 
Defendant-appellee, 955 F.2d 1143 (7th Cir. 1992) :: Justia  
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الزخر الفعمي  كسا اكجت السحكسة اف اثبات حرػؿ ,المػنية التي تسثل جػىخ علامة الذخكة السجعية
 .  (7)بل ىجفيا ىػ مشع الزخر السحتسل ليذ شخشا لجعػػ السشافدة غيخ السذخوعة 

ف دعػػ السشافدة غيخ السذخوعة لا تشحرخ في إو يتزح لشا مغ وقائع ىحه القزية عمي
في  ىع الػسائل الػقائيةأ حج أػ كبل تسارس ىحه الجعػ  توىسيإ رغع  ,الجور العلاجي الستسثل بالتعػيس

حالة لبذ  ثبت صاحب العلامة وجػد اؼمشع ايقاع الزخر متى ما أ حساية العلامة المػنية, مغ خلاؿ
بجعػػ عتباره السعيار الاساسي الحؼ يعػؿ عميو القزاء في حساية العلامة المػنية إب ,او تزميل

خ التجارؼ ف الاجتيادات القزائية وسعت مغ ىحه الحساية لتذسل السطيإالسشافدة غيخ السذخوعة بل 
(Trad Dressعشجما يكػف المػف جػىخه الاساسي ). 

  ف إوالتي تتمخز وقائعيا ب (2)( Mr.Gasket companyكسا ىػ الحاؿ في قزية ) 
(Mr. Gasketوىي شخكة امخيكية ), اذ كانت  ,تعسل في مجاؿ ترشيع وبيع قصع غيار الديارات

مختبة  ,انيا الثلاثة ) الاحسخ والاصفخ والاسػد(لػ إالسشتجات عغ شخيق عبػات تتسيد ب تقػـ ببيع ىحه
برػرة مائمة عمى غخار خصػط الدياؽ ويحكخ في الاعمى اسع الذخكة بحيث اصبح ىحا الترسيع 
المػني يتستع بالتسييد السكتدب جخاء  الاستعساؿ في الجلالة عمى مرجر السشتجات في اذىاف 

 .السدتيمكيغ 
ذات القصاع وبالتحجيج في مجاؿ الاجداء الجقيقة حجػ الذخكات التي تعسل في إقامت 

              نتاج وبيع غيار مذابية لسشتجات شخكةإ( ب Travisوالخاصة بالديارات الخياضية وىي شخكة )
(Mr Gasketوبعبػات بشفذ الترسيع المػني ), كسا  ,دوف اختلاؼ بيشيسا سػػ في ذكخ اسع الذخكة

       اط بيع مػازية اؼ في نفذ الدػؽ الحؼ تصخح فيو مشتجات شخكة قامت بالتخويج لسشتجاتيا في نق
(Mr Gasket) , ( الامخ الحؼ اعتبختو الاخيخة مشافدة غيخ مذخوعة مغ قبل شخكةTravis) , 

                                                 

(1( Hard Rock Cafe Licensing Corporation, a New Yorkcorporation, Plaintiff-appellee, 
Cross-appellant, v. Concession Services, Incorporated, a Delaware 
Corporation,defendant-appellant, Cross-appellee.hard Rock Cafe Licensing Corporation, 
a New Yorkcorporation, Plaintiff-appellant, v. Harry's Sweat Shop, a Retail Establishment, 
Defendant-appellee, 955 F.2d 1143 (7th Cir. 1992) :: Justia   _  
(2( Mr. Gasket Co. v. Travis, 179 U.S.P.Q. (BNA) 811, 299 N.E.2d 906, 35 Ohio App. 
2d 65, 64 Ohio Op. 2d 192, 1973 Ohio App. LEXIS 843 – CourtListener.com 
https://www.courtlistener.com/opinion/3975391/mr-gasket-co-v-travis/ time1\9\2025am.  

https://www.courtlistener.com/opinion/3975391/mr-gasket-co-v-travis/
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قزائيا بسشع الذخكة  صجرت امخا  أاوىايػ _ الجائخة الثامشة التي  ماـ محكسة استئشاؼأوقامت بسقاضاتيا 
حتساؿ حرػؿ المبذ عة لإعتباره مشافدة غيخ مذخو إالاستسخار بيحا الدمػؾ ب مييا مغالسجعى ع

 فقج جاء في حيثيات الحكع  ,ػؾدوف حاجة لاثبات حرػؿ ضخر فعمي جخاء ىحا الدم ,والتزميل
سحكسة اف الذخكة السجعى عمييا قج ارتكبت مشافدة غيخ مذخوعة مغ خلاؿ استخجاـ ترسيع لمثبت )

الامخ الحؼ يحجث احتسالا بالمبذ حػؿ مرجر  ,لسجعيةابيخ لترسيع الذخكة ذابو الى حج كلػني م
 . السشتجات (

ججيخ بالحكخ اف الاجتيادات القزائية التي رسخت الجور الػقائي والخدعي لجعػػ السشافدة 
بل سارت عمى  ,لع تكغ مقترخة عمى القزاء الامخيكي ,غيخ السذخوعة في حساية العلامة المػنية

لتي عخضت عمى السحاكع ضج ج الاجتيادات القزائية الاوروبية في العجيج مغ القزايا اذلظ الشي
 .عمى العلامة المػنية  ءالاعتجا

وتبخز اىسية  , (1)( Karcherومغ بيغ تمظ الاجتيادات القزائية الحجيثة القزية السعخوفة )
 ,لشطخ عغ الذكل او الترسيعبغس ا ,نيا كخست الحساية لمػف السجخد كعلامة تجاريةإب ,ىحه القزية

 ,نتاج معجات التشطيفإلسانية ذات شيخة عالسية متخررة بف شخكة اإب ,وتتمخز وقائع ىحه القزية
ومدجمة لجػ السكتب الالساني لمبخاءات  ,احج تجرجات المػف الاصفخ لجييا علامة لػنية تتكػف مغ و 

المػف بذكل ثابت عمى الييكل  حيث تدتخجـ ىحا 2015مشح عاـ  (DPMAوالعلامات التجارية )
الخارجي لسعجات التشطيف التي تقػـ الذخكة بانتاجيا وقج اكتدبت ىحه العلامة شيخة واسعة مشح 

بحيث اصبح السدتيمظ يخبط ىحا المػف بسشتجات  ,استخجاميا الصػيل مشح سبعيشات القخف الساضي
جاـ لػف مذابو ججا لمػف شخكة قامت احجػ الذخكات والتي تعسل في ذات السجاؿ باستخ ,الذخكة

(Karcher) , الامخ الحؼ دفع بالأخيخة الى رفع دعػػ قزائية اماـ السحكسة الابتجائية في ىامبػرغ, 
لاف ذلظ الدمػؾ يعج مغ قبيل السشافدة ,شالبت فييا بػقف استخجاـ الذخكة السجعى عمييا ليحا المػف 

 :فعت عسا قامت بو بعجة حجج مشيا الا اف الذخكة السجعى عمييا دا , غيخ السذخوعة
عمى الخغع مغ اف ىحا المػف شائع الاستعساؿ في ىحا السجاؿ, الا اف المػف الحؼ  استخجمتو -1

مسا يشفي حالة المبذ  ,الذخكة السجعية لدرجتو عغ المػف السدتخجـ  مغ قبيختمف قميلا  مغ حيث 
 والتزميل لجػ الجسيػر السدتيمظ.

                                                 

(1) https: //abcor_ ip. com/Services/ trademarks/valid_ yellow _colormark_ karcher/  visit 
time 2/9/2025 , 4 20 pm . 
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 ,التجارية لمذخكة عة العلامةسمغ س الشيلمػف لع يكغ يقرج الاستفادة او ال احف استخجاميا ليإ_  2
مدجمة  ةمنسا  كاف استخجامو عمى مشتجاتيا لأغخاض جسالية, ولا عمع ليا بأف ىحا المػف ىػ علاإ

 .سع الذخكة السجعيةبإ
طيف ولا يذسل أدعت أف العلامة المػنية لمذخكة السجعية تتعمق بفئة محجدة مغ مشتجات التش - 3

جسيع مشتجات التشطيف الستعجدة ضسغ ىحا القصاع الرشاعي , حيث ادعت انيا تدتخجـ ىحا المػف 
زغط عمى ادوات التشطيف الرغيخة السشدلية وليذ عمى ادوات او معجات التشطيف الكبيخة ذات ال

في فئات  مختمفة مغ سا ة وبالتالي فاف كلا  الذخكتيغ يسارساف نذاشييالعالي العائجة لمذخكة السجع
سيع تمظ  أف كانت ىحه الفئات تشجرج ضسغ ذات القصاع الرشاعي . وقج ردت السحكسة جو  ,السشتجات 

 : على مبيظة , الجفػع
فالاختلافات الصفيفة بيغ  ,الاختلاؼ البديط في درجة المػف السدتخجـ لا يشفي التذابو  فإ _أ

 وعجـ قجرتو عمى التسييد , ـ الحؼ يتػلج لجػ السدتيمظليدت بحات اىسية  ازاء الانصباع العا درجات
احتسالية حرػؿ المبذ لجيو بذأف مرجر السشتجات ما يجعل الفعل الحؼ قامت بو و  بيغ المػنيغ

الذخكة السجعى عمييا مغ قبيل اعساؿ السشافدة  غيخ السذخوعة تأسيدا عمى احتسالية  المبذ و 
 . ( 1)التزميل 

, فيي فزلا  ه العلامة المػنية لا يسكغ قبػلولسجعى عمييا بعجـ عمسيا بيحف ادعاء الذخكة اإ_ ب
 ةيا علامة ذات شيخة عالسية ومعخوفعغ تستعيا بالحساية القانػنية كاىع أثخ مغ اثار التدجيل , فان

في الدػؽ التجارؼ ومختبصة بسشتجات الذخكة السجعية لحا فإف الادعاء بعجـ وجػد نية الاستفادة او 
, لا تسكيغ التدميع بو لأف السشافدة غيخ السذخوعة لا تتصمب تغلاؿ غيخ السذخوع ليحه العلامةسالا

بل يكفي اف يكػف الدمػؾ او الفعل مغ شأنو احجاث لبذ او استغلاؿ لدسعة وشيخة  ,اثبات مدؤوليتو
كل ضسشي بل اف استخجاـ الذخكة السجعى عمييا ليحا المػف في ذات السجاؿ يشصػؼ بذ ,علامة الغيخ

 .عمى فعل او سمػؾ يتشافى مع مبادغ وقػاعج السشافدة السذخوعة 
ف مشتجاتيا تختمف عغ مشتجات الذخكة إدعاء الذخكة السجعى عمييا بإكسة ردت السح_ ج

فكلاىسا مشتجات او معجات تشطيف سػاء  ,ذلظ لاف حالة التذابو بيشيسا لا يسكغ نفيياو  ,السجعية
شدلية او سػاء كانت معجات تشطيف كبيخة الحجع يتع استخجاميا عادة كانت معجات تشطيف صغيخة م

                                                 

(1  ( pemsel. Karcher successfully enforces its abstract colour trade mark, Phr ipkat 11 
wovember 2026 thttps://ipkilten-blogspot.com/2026/11/karcher-Saccessfully-enforces - 
its html- visit time 10/9/2025 , 2 30 am. 
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 الخارجي ليحه السعجات يعج الاكثخ وضػحا لمسدتيمظ مغ باقي الاجداء  فالييكل , في السباني الكبيخة
وتاسيدا عمى ذلظ  ,مسا يعدز احتسالية حرػؿ المبذ او التزميل بذاف مرجر ىحه السشتجات ,

جائية امخا قزائيا اوليا يمدـ الذخكة السجعى عمييا بالامتشاع عغ استخجاـ ىحا اصجرت السحكسة الابت
مؤكجة عمى اف ما قامت بو الذخكة  السبانيشو عمى مشتجاتيا مغ معجات المػف او اؼ درجة قخيبة م

كسا اف ىحا الفعل او الدمػؾ يعج مغ قبيل  , السجعى عمييا يسثل انتياكا لحقػؽ مالظ العلامة المػنية
نو يشصػؼ عمى استغلاؿ لتسييد وشيخة العلامة المػنية في الدػؽ لإ , السشافدة غيخ السذخوعة

سحكسة الاقميسية العميا الوقج تع تحػيل الامخ القزائي الاولي الى امخ قزائي دائع مغ قبل  ,التجارؼ 
 .(1)في ىامبػرغ التي ايجت قخار السحكسة الابتجائية 

 
مغ خلاؿ التػسع في  ,اد القزائي قج رسخ اىسية العلامة المػنيةعتقادنا اف ىحا الاجتيإ وفي 

فسشع الغيخ مغ استخجاـ درجة قخيبة مغ درجات  , حسايتيا عغ شخيق دعػػ السشافدة غيخ السذخوعة
يعج تصػرا واضحا ازاء فكخة عجـ امكانية احتكار الالػاف كعلامات  , المػف الستخح كعلامة تجارية

طاىخ التػسع في الحساية مغ خلاؿ افتخاض سػء الشية لجػ الغيخ بسجخد كسا تتجمى م, تجارية 
جخاء ىحا  مغ عجمو س الشطخ عغ تحقق ضخر فعميغمة المػنية وباستخجامو لالػاف مذابية لمعلا

 الاستخجاـ . 

 الططلب الثاني
 حطاية العلامة التجارية من التقليد والتزوير

 , التجارية خة حالات مغ الاعتجاء عمى العلاماتبعجما شيجت الاسػاؽ التجارية برػرة كبي 
لمحق  امباشخ  ابانو يسثل انتياك ,وتكسغ خصػرة ىحا الاعتجاء ,او تدويخىا  ىاتقميج ؿوذلظ اما مغ خلا

 ,اذ يدعى صاحب العلامة الى حساية علامتو مغ الاعتجاءات , الحؼ يكػف لراحب العلامة التجارية
 تقترخ الاثار الدمبية الستعمقة بيا عمى الاضخار بسالظ العلامة التجارية بسا فييا التقميج والتدويخ فلا

وكحلظ عمى الاضخار بالجسيػر  فحدب , وانسا تستج لتذسل ايزا الاضخار بالاقتراد الػششي
عمييا مختمف  نرتلحا نجج اف جخيسة التدويخ قج  ,وبالتالي تؤثخ عمى حخية السشافدة, السدتيمظ

الامخ الحؼ  ,ازاء كل مغ قاـ بجخيسة تدويخ علامة الغيخ , لمعلامة التجاريةالتذخيعات السشطسة 

                                                 

(1) pemsel, m, op. cit p14, 15  
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وؿ فخعيغ اذ نتشاوؿ في الفخع الا عمىقدسشا ىحا السصمب ف . يدتجعي بياف التقميج والتدويخ بالتفريل
ئع تقميج العلامة التجارية اما الفخع الثاني فيكػف التصبيقات القزائية لجخا في التعخيف بالتقميج والتدويخ

 وتدويخ العلامة التجارية المػنية .
 

 الفرع الاول
 العلامة التجارية اللهنية في التعريف بالتقليد والتزوير

و صػر الاعتجاءات التقميجية  التي تتعخض ليا أشكاؿ أىع أ التقميج  يعج مغ   فإلا خلاؼ ب
 ,يسا في ضل التصػر التكشػلػجيلاس   , بسا في ذلظ العلامة التجارية المػنية ,العلامات التجارية عسػما

 التي  تديل عسمية تقميج العلامة .  ,وسائل الاتراؿ والتقشيات الحجيثةو 
لمحق الاستئثارؼ لراحب العلامة  ا  مباشخ  ا  نو يسثل  انتياكأب ,و تكسغ خصػرة ىحا الاعتجاء

ف إشي لخجمات , مسا يععتجاء يسذ جػىخ الػضيفة الاساسية لمعلامة في تسييد الدمع واإ السدجمة فيػ 
تستج لمسدتيمظ مغ خلاؿ نسا إو  ,التي تمحق بسالظ العلامة رلاضخاعشج ا خصػرة ىحا الاعتجاء لا تقف

وما يدتتبع ىحا التزميل مغ نتائج خصيخة  قج لا تشحرخ  ,ف مرجر الدمع والخجماتإتزميمو بذ
بل قج تؤدؼ الى مخاشخ عمى  ,لسقمجةيتكبجىا جخاء شخاء الدمع اسجخد الخدائخ السادية التي يسكغ أف ب

لا يسمظ الخبخة  ف السدتيمظ عسػما  أيسا و لا س   ,و غحائيةأجما يتعمق الامخ بسشتجات شبية صحتو عش
الكافية لمتسييد بيغ السشتجات الاصمية والسشتجات السقمجة في ضل التقشيات الحجيثة التي تديل عسمية 

التذخيعات الستعمقة بالعلامات التجارية عمى تجخيع تقميج  لبيةلحا حرخت غا ,(1)تقميج العلامة التجارية
كل مغ قمج علامة زاء إالسدؤولية الجدائية  رقخاإب ,العلامة , كسا فعل السذخع العخاقي ذلظ صخاحة  

حه العلامة السقمجة بدػء ستعسل ىأو أ , قة كاف يقرج مشيا خجاع السدتيمظو اؼ شخيأتجارية بأؼ شكل 
حاز بقرج  اومغ قاـ بعخض او بيع او لمتجاوؿ ؽ السدؤولية الجدائية يستج ليذسل كل ف نصاإنية بل 

 .  (2)البيع وبدػء نية اؼ مغ السشتجات التي تحسل علامة مدورة او مقمجة 

                                                 

         ,2017لدياسية, القانػنية وا , مجمة العمػـالعلامة التجارية ووسائل مكافحتو, تقميج يغسامية حدا  ((1
 .162  - 160ص
 السعجؿ .  1957لدشة  21( مغ قانػف العلامات والبيانات التجارية العخاقي رقع 35انطخ السادة )  ((2
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 صصشاع علامة مصابقة تصابقا  إ فقو تعاريف عجة لمتقميج فقج عخفو البعس بأنو )وقج شخح  ال
يسكغ لمعلامة  شع علامة تذبو في مجسػعيا العلامة الحكيكية بحيثو صألمعلامة الاصمية  تاما  

 . (1)ف تزمل السدتيمظ(أالججيجة 
و وضع علامة تذبو أساسية لمعلامة الاصمية لعلامة مدجمة او نقل الاجداء الأ و ىػ ) نقل

ا يإنمشو  ف تزمل السدتيمظ ضشا  أصشعة بحيث يسكغ لمعلامة الججيجة في مجسػعيا العلامة السر
 (2)(العلامة الاصمية

ف التقميج ما أق عمى الا انيا في اعتقادنا تتف , وايا كانت الالفاظ السدتخجمة في تعخيف التقميج
يد دوف يالا محاكاة لمعلامة الاصمية في عشاصخىا الاساسية والجػىخية التي تكدبيا التفخد والتس ػى

 ميل لجػ الجسيػر السدتيمظ . مػافقة مالكيا عمى نحػ يؤدؼ الى احجاث لبذ وتز او اذف
سج استخجاـ لػف او تػليفة تع ) لحلظ يعخؼ البعس التقميج في نصاؽ العلامة المػنية عمى انو

مسا يؤدؼ الى  و مذابية برػرة كبيخة لمػف السحسي كعلامة تجاريةأو درجة لػنية مصابقة ألػنية 
 . (3) (ف مرجر السشتجاتإتزميل السدتيمظ بذ
ة تجارية نتاج المػف السدجل كعلامإعادة إ نو ) إعس تقميج العلامة المػنية بؼ البفي حيغ عخ 

يزمل  ا  برخي ا  و البيئة التجارية لمعلامة المػنية الاصمية مسا يخمق ارتباشأفي ذات الدياؽ التجارؼ 
 . (4)الجسيػر السدتيمظ بذأف مرجر الدمع ( 
ستخجاـ درجة لػنية مذابية إة المػنية بعتجاء عمى العلامإ و )نإوفي ذات الدياؽ عخفو البعس ب

 . (5)لى ذات السرجر( إف السشتجات تعػد إحسي بصخيقة تجعل السدتيمظ يعتقج لمػف الس
كل فعل يشصػؼ عمى محاكاة  نياإسة تقميج العلامة المػنية بوفي ضػء ذلظ يسكششا تعخيف جخي

مػب يجعل سإالمػنية الاصمية بوشيخة العلامة لمػف السحسي كعلامة تجارية بقرج استغلاؿ سسعة 
 ف السشتجات السقمجة ىي مشتجات اصمية . إالسدتيمظ العادؼ يعتقج 

                                                 

  . 172, ص  2012, مشذػرات الحمبي الحقػقية ,  1حسادؼ زوبيخ , الحساية القانػنية لمعلامات التجارية , ط ((1
 1لعجد,ا2السجمج ,مجمة ضيا لمجراسات القانػنية, دتيمظ مغ تقميج العلامة التجاريةلسا ,حساية صخاح خػالف ((2

 .  59, ص 2012,
(3) Mccarthyst ,trademarks and unfair competition benWestla Vol 3, 2023, p 25. 
https://t nestwestlaw.com/ducemnal/15f1a88dce6sdlle 29861e odcefb62570/view  
(4) collins, S. op cit-p 20  .  
(5) Vanaa JL  .color trademark, Intethecutual property Law journal , vol 7 ,No 2, 1991,    
p 387.   
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ذلظ بتقميج العلامة بصخيقة و  ة فقج يكػف بصخيقة الاستشداخمتعجد ا  ويتخح تقميج العلامة صػر 
لتقميج في ىحه فا , مساثمة لمعلامة الاصمية بجعل العلامة السقمجة قادرة عمى تزميل الجسيػر السدتيمظ

 . (1)الرػرة قائع عمى الترشيع السادؼ لمعلامة التجارية 
وقج يكػف التقميج عغ شخيق اقتباس رسع مذابو واتخاذ نفذ التدسية مع اضافة كمسة او 

عغ شخيق وجػد ىحا التذابو بيغ العلامتيغ  ,صيغة او شكل مغ شأنو اف يؤدؼ الى تزميل السدتيمظ
 .(2)كػف مغ الرعػبة التسييد بيشيسا الاصمية والسقمجة بحيث ي

فأساس التقميج يكسغ في وجػد الذبو بيغ العلامتيغ مغ خلاؿ التساثل الحاصل بيغ العشاصخ 
ف اجخػ مغ قاـ بو إف التقميج يتحقق حتى و إبل  ,و الذعارأكالسطيخ   السكػنة لمعلامة التجارية

قاـ اف ما  يثبت فأ جو كمسة بقرأختمف و شعار مأ رمد ضافةإتغييخات شفيفة عمى علامتو سػاء بب
 .( 3)تقميج لمعلامة الاصمية لا يذكل جخيسة  وب

انو لا تػجج معاييخ مػحجة لتقييع وجػد التقميج مغ عجمو لا عمى مدتػػ  خججيخ بالحك
 ولا الانطسة او المػائح التشفيحية الخاصة بيحه القػانيغ و مغ ,التذخيعات الستعمقة بالعلامات التجارية

 : الاستعانة بيا ىي يسكغالتي  العامة بيغ ىحه السعاييخ

نصباع البرخؼ العاـ لمعلامتيغ : وبسػجب ىحا السعيار لا يتع قياس التذابو عشج السقارنة _ الإ1
 ,و مشفرلأو مكػناتيا المفطية بذكل مدتقل أة والسقمجة عمى عشاصخىا الجدئية بيغ العلامتيغ الاصمي

جسالية التي ؼ في الرػرة الاأ,تتخكانو في ذىغ السدتيمظ  يغومطيخىا العاـ المحج في شابعيا نسا يعتإو 
و الاشكاؿ السكػنة أخوؼ و تذابو الحأليذ تصابق و  ,ذىاف  الجسيػر السدتيمكيغأتتخكيا العلامة في 

مغ ثع فاف وجػد اختلافات شفيفة لا تؤثخ عمى الانصباع البرخؼ العاـ و  ,عمى حجة  لمعلامة كلا  
 . (4)لامة لمع

ف تقجيخ التذابو إبذ , الاتحادية العخاقية ىحا السعيار في بعس قخاراتيا دوقج تبشت محكسة التسيي
بيغ العلامات التجارية حيث جاءت في قخار ليا اف ) التذابو الحؼ يعتج بو لتقخيخ التقميج يقاس حدب 

                                                 

صامتة امشة , الحساية الجدائية لمعلامة التجارية مغ جخيسة التقميج , مجمة الاكاديسية لمجراسات الاجتساعية  ((1
 .  89, ص  2015, 13والاندانية , العجد 

 .  60صخاح خػالف , مرجر سابق , ص   ((2
 .  260حسادؼ زوبيخ , مرجر سابق , ص   ((3
مخيع خخوب , جخيسة تقميج العلامة التجارية في التذخيع الجدائخؼ , رسالة ماجدتيخ , كمية الحقػؽ والعمػـ  ((4

  . 28, ص 2018الدياسية, جامعة محمد خيزخ, 
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لبديصة لا تشفي التذابو شالسا كاف لمعلامتيغ عشج الشطخ الييسا واف الفخوؽ ا العاـ السطيخ الاجسالي
ذابو بيغ و شخيقة كتابتيا لا تزعف التأختلافات الصفيفة في بعس الحخوؼ فالا الانصباع العاـ واحجا  

 .  (1)لجػ السدتيمظ ( واحجا   برخيا   قج احجثتا انصباعا   افالعلامت افالعلامتيغ ما دامت ىات
ف السحكسة إبسػجب ىحا السعيار ف: وجو الاختلاؼ إب و التذابو بيغ العلامتيغ وليذوجإ_ العبخة ب2

بل يتع  ,عشج بحثيا في وجػد تقميج بيغ علامتيغ مغ عجمو لا تشطخ الى الاختلافات السػجػدة بيشيسا
ف إغ بطوتجعمو ي ,التخكيد عمى العشاصخ الستذابية التي مغ شأنيا اف تؤدؼ الى تزميل السدتيمظ

ف إ)ذىبت اليو محكسة التسييد الاتحادية في قخار ليا جاء فيو  , وىحا ماالسشتجات مغ مرجر واحج
السعيار في الحكع بالتذابو بيغ العلامتيغ يتع مغ خلاؿ التخكيد عمى ما يخبط العلامتيغ في ذىغ 

و الذبو التي تزمل الجسيػر وليذ ف السعيار ىػ اوجإعمى ما يفخؽ بيشيسا  مؤكجة عمى  السدتيمظ لا
 . (2)( دراكيا في الغالب مغ قبل السدتيمظ العادؼ إيسكغ  وجو الاختلاؼ التيأ

يقػـ ىحا السعيار عمى فكخة اف العلامة التجارية تخاشب : _ العبخة بتقجيخ السدتيمظ العادؼ 3
ومغ ثع فاف الاخيخ ىػ مغ يتػلج لجيو الانصباع ازاء ىحه  ,بالجرجة الاساسية الجسيػر السدتيمظ

قجيخ حرػؿ التقميج ىػ الانصباع الحؼ يتػلج لجػ السدتيمظ العادؼ الحؼ لحلظ فالعبخة في ت ,العلامة
ولا يذتخط فيو اف يكػف خبيخا او متخررا لاجخاء مقارنة  ,يتستع بقجر متػسط مغ الحخص والانتباه

في لمتفخقة بيغ العلامتيغ في الطخوؼ كا يتدع بقجر معقػؿ مغ الانتباه يانس ,دقيقة بيغ العلامتيغ
 .(3) الاعتيادية

نو ذلظ الذخز الحؼ يستمظ معخفة عامة إلسدتيمظ العادؼ او متػسط الحخص بويعخؼ البعس ا
مسا يجعمو يخكد بجػدة الدمعة مغ خلاؿ الرػرة  ,بالسػاصفات الاساسية لمدمع او الخجمات الاصمية

لغخض التسييد بيغ  ,الطاىخة لمعلامة الاصمية مع السعخوض امامو دوف اف يقػـ بفحز دقيق
 . (4)الاختلافات الفخعية كسا يفعل الخبخاء 

ف عمى السحكسة إويعشي ىحا السعيار : _ الشطخ الى العلامتيغ عمى نحػ متعاقب وليذ متدامغ 4
يشبغي عمييا اف لا تشطخ الى العلامتيغ الاصمية والسقمجة  ,عشجما تبحث في تقجيخ وجػد تقميج

                                                 

(1  ( Alan Bahaddin Abdulla Almudarris , The Problematic Multiplicity of Judicial Standards 
in Iraq for Distinguishing Between Two Similar Trademarks , Zanco Journal of Law and 
Politics , Vol 23 , No 38 , 2025, P 221. 
(2 ( Alan Bahaddin Abdulla Almudarris , lpid, p 215 .  

 . 191دي زوبير ، مصدر سابق ، ص حما ((3
(4  ( Alan Bahaddin Abdulla Almudarris . lpid, p 221. 
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ذلظ اف السدتيمظ  ,ا واحجة تمػ الاخخػ سالشطخ اليي بل يجب ,الى جشب في وقت واحج متجاورتيغ جشبا  
بل يخػ احجىسا في وقت ويخػ  ,لا يخػ عادة العلامتيغ متجاورتيغ في ذات الػقت في الاسػاؽ

لاف مغ الشادر اف يتع عخض الدمع او السشتجات التي تحسل علامة مقمجة  ,الاخخػ في وقت اخخ
الاصمية  اففالسدتيمظ لا تػجج لجيو العلامت ,صميةبذكل مجاور لمسشتجات التي تحسل العلامة الا

 . (1)والسقمجة لكي يقارف بيشيسا 
الدمصة التقجيخية بمشاط  ,يتزح مسا تقجـ اف تقجيخ وجػد التذابو الحؼ يعج جػىخ جخيسة التقميج

صة وىحا يعشي اف القزاء يسمظ سم ,لمقزاء ولا يػجج معيار محجد بحاتو يسكغ الاعتساد عميو دوف غيخه
حيث  ,دوف الالتداـ بسعيار واحج ,واسعة في تقجيخ وجػد التذابو مغ خلاؿ الػقائع الخاصة بكل دعػػ 

لتحجيج ما اذا كاف التذابو بجرجة  , يسكغ لمسحكسة الاستعانة بجسيع ما ذكخ مغ معاييخ في ذات الشداع
الا اف  , الخجماتف مرجر الدمع او إو تزميل لجػ الجسيػر السدتيمظ بذتؤدؼ الى احجاث لبذ ا

صجور احكاـ متبايشة في قزايا  ىحه الدمصة التقجيخية الػاسعة لمقزاء قج تؤدؼ مغ الشاحية العسمية الى
او اجخاء الاختلاؼ في  ,جخاء اختلاؼ اجتياد السحاكع في تخجيح معيار معيغ دوف غيخه ,ابيةذمت

ييج رفس تدجيل العلامة إبت اربيلفعمى سبيل السثاؿ قزت محكسة بجاءة  ,تفديخ ذات السعيار
(SARAY PVC), ( وذلظ لانيا تتذابو مع العلامة الاصمية السدجمةSARAY في الجدء الاساسي )

( التي تسثل الانصباع العاـ لمعلامتيغ مسا يؤدؼ الى التباس SARAYوىػ كمسة ) ,والسذتخؾ بيشيسا
 .(2)الجسيػر 

( FuJl Falmرفس تدجيل العلامة )كسا قزت ذات السحكسة في قزية اخخػ بتاييج قخار 
التذابو  واوجو ف درجةإب ,( حيث بخرت قخارىاFuJlلػجػد تذابو بيشيسا والعلامة السدجمة الاصمية )

 . (3) (FuJlبيغ العلامتيغ كبيخ لا سيسا في ضل وجػد جدء اساسي مذتخؾ بيشيسا وىػ كمسة )
"( Red Bullػب تدجيميا وىي )السصم لمعلامة بالسقابل ذىبت ذات السحكسة في دعػػ اخخػ 

( عمى الخغع مغ وجػد جدء مذتخؾ واساسي بيشيسا ىػ كمسة Big Bullىي ) الاخخػ لعلامة وا
(Bull)"(4). 

                                                 

  . 193حمادي زوبير ، مصدر سابق ، ص  ((1
 ( مذار اليو لجػ  20/1/2023( في )  2020/ 3/ب464القخار رقع )  (2)

Alan Bahaddin Abdulla Almudarris  lbid. p 221. 
 ( مذار اليو  لجػ 26/10/2022( في )2020/ب/938)انطخ .  القخار رقع  (3)

Alan Bahaddin Abdulla Almudarris _ lbid. p 221. 
  =( مذار اليو لجػ30/10/2022( في )2/2019/ب 1930انطخ القخار ) ((4
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ولعل مغ اىع اسباب ىحا الاختلاؼ ىػ خمػ التذخيعات الستعمقة بالعلامات التجارية مغ 
الشداع الستعمق بالاعتجاء عمى  تحجيج السعاييخ التي يسكغ لمقزاء الاستعانة بيا عشج الشطخ في

بػجػد  لمحكعالى اىسية تشطيع معاييخ  ,(1)عغ شخيق التقميج لحا نؤيج مغ يحىب ,العلامات التجارية
, لا سيسا تلافيا للاختلاؼ في تفديخىا ,التذابو بيغ العلامتيغ مغ عجمو بشرػص صخيحة وواضحة

العلامة ومشيا  ,جية ومشيا العلامة المػنيةالتقميحدب اعتقادنا في نصاؽ العلامات التجارية غيخ 
فعمى الخغع مغ تعجد الالػاف ودرجاتيا والتخكيبات  ,المػف جػىخىا الاساسي عجالتجارية المػنية التي ي

يبخر الحاجة  اساقل مغ الكمسات والالفاظ م كقاعجة عامة تبقىالا انو  ,المػنية الستحجة او السختمفة
الحؼ  ,المػني كعلامة تجارية لتجشب التعدف في الاحتكار ,وصخيحة العسمية لػجػد معاييخ واضحة

لا سيسا في ضل البيئة الخقسية التي بحاجة الى خبخة  ,نو اف يحج مغ حخية السشافدة السذخوعةإمغ ش
ومغ ثع فػجػد  ,للالػاف الستخحة كعلامات تجارية ةخاصة لمحكع بػجػد تذابو او محاكاوتقشيات 

وتتشاسب مع شبيعة ىحه العلامة يداىع في تحقيق التػازف السصمػب  ,القانػف  معاييخ مشطسة بسػجب
 وحساية مبجأ حخية السشافدة السذخوعة في البيئة التجارية .  ,في حسايتيا

 اذ ,اما تدويخ العلامة التجارية فيعج مغ اخصخ اشكاؿ الاعتجاءات التي تتعخض ليا العلامة
بل يستج الى خجاع الجسيػر السدتيمكيغ  ,حق بسالظ العلامةالتي تم رلا يقترخ اثخه عمى الاضخا

مغ خلاؿ تجاوؿ الدمع التي تحسل علامات تجارية  ,فزلا عغ الاضخار بالاقتراد الػششي ,وتزميمو
 .مدورة 

لحا وعمى غخار جخيسة التقميج حخصت التذخيعات السشطسة لمعلامات التجارية كالتذخيع 
علامة تجارية باؼ شخيقة بقرج خجاع ر ازاء كل مغ زو ,لجدائية عمى قياـ السدؤولية ا ,العخاقي

 التيتجاوؿ اؼ مغ السشتجات السدتيمظ او استعسل ىحه العلامة بدػء نية او قاـ بعخض او بيع او لم
 .(2)تحسل علامة مدورة 

تبجو  بحيث وتاما   يا  فحخ  و ) نقل العلامة السدجمة نقلا  نإوقج عخؼ البعس تدويخ العلامة ب
 . (3)لمعلامة الاصمية (  ابقة تساما  مص

                                                                                                                                                    

=Alan Bahaddin Abdulla Almudarris _ lbid. p 221 . 
(1  ( Alan Bahaddin Abdulla Almudarris _ Op, cit , p 221. 

 .السعجؿ  1957لدشة  21( مغ قانػف العلامات والبيانات التجارية العخاقي رقع  35السادة )  (2)
حداـ الجيغ الرغيخ , نجوة الػيبػ الػششية عغ انفاذ حقػؽ السمكية الفكخية لمقزاة والسجعيغ العاميغ تشطسيا  ((3

 . 6ص  2004يػنيػ / حديخاف  13و 12ارة الاعلاـ السشامة السشطسة العالسية لمسمكية الفكخية الػيبػ بالتعاوف مع وز 
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 .(1)( مغ شأنو اف يدبب ضخرا   بانيا ) تغييخ الحكيقة بقرج الغر تغييخا  ت وعخف
فالتدويخ يفتخض وجػد اعتجاء سػاء كاف بذكل شبع او حفخ او رسع او ندخ او نقر لكامل 

مغ ثع وضعيا واستعساليا و  ,او عمى الاقل لاىع عشاصخىا الخئيدية ,العلامة التجارية محل التدويخ
او سمع وبزائع مذابية لدمع وبزائع مالظ  ,دوف وجو حق عمى بزائع وسمع مالكيا الاصمي

لحا فالتدويخ يتحقق بالاعتجاء الكامل  ,خورة الى تزميل الجسيػر و خجاعيعمسا يؤدؼ بالز ,العلامة
ولكغ  ,حتى لػ لع يكغ اعتجاء عمييا ,اما التقميج فيعج متحققا ,او عمى عشاصخىا الخئيدية ,عمى العلامة

ىشالظ مجخد تذابو بيغ العلامتيغ الاصمية والسقمجة فالتدويخ يفتخض وجػد علامة واحجة تع الاعتجاء 
اما التقميج فيفتخض وجػد علامتيغ اصمية مدجمة ومقمجة تحاكي العلامة الاصمية لجرجة تؤدؼ  ,عمييا

 . (2)الى غر الجسيػر وتزميميع 
 

 انيالفرع الث
 التطبيقات القضائية لجرائم تقليد وتزوير العلامة التجارية اللهنية

تي التقميج مغ جخيس ,في حساية العلامة التجارية المػنية لقج كاف للاجتيادات القزائية دور كبيخ
والتي كانت بيغ  (7)( Palmolive Colgate)ىحه الاجتيادات ىي قزية  والتدويخ ومغ بيغ ابخز

كانت شخكة كػلجيت تدتخجـ  , لمعشاية بالرحة(  Anchor) لسػليف ضج شخكة شخكة كػلجيت با
وفق  ,(172الخامذ ) سمحقو في الشكموكسا مػضح  المػنيغ الاحسخ والابيس لعمب مدحػؽ الاسشاف

والتي كانت قج اكتدبت  ,( بالمػف الابيس عمى خمفية حسخاءColgateمع كتابة اسع )ترسيع مسيد 
عمى مجػ عقػد  السشتج بالمػف بدبب استخجامو , نتيجة لخبط السدتيمكيغستخجاـالتسييد عغ شخيق الا

وىي شخكة مدجمة علامتيا الخاصة بسشتج معجػف الاسشاف الخاص بيا بسػجب قػانيغ  ,مغ الدمغ
 . ويعج مقخىا الخئيدي في نيػيػرؾالػلايات الستحجة الامخيكية 

 

                                                 

, 4,العجد 33فيج الصخيدي, الحساية الجشائية لمعلامة التجارية, السجمة العمسية التجارة والتسػيل, السجمج ((1
 . 22,ص2013

 . 149عامخ محسػد الكدػاني , مرجر سابق , ص  ((2
(3 (  https://www.theipmatters.com/post/colgate-palmolive-india-ltd-anr-v-anchor-health-

and-beauty-care-pvt-ltd  visit time 10/10/2025 . 3; 56 am 

https://www.theipmatters.com/post/colgate-palmolive-india-ltd-anr-v-anchor-health-and-beauty-care-pvt-ltd
https://www.theipmatters.com/post/colgate-palmolive-india-ltd-anr-v-anchor-health-and-beauty-care-pvt-ltd
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دحػؽ الاسشاف, عغ شخيق استخجاـ نفذ ( بصخح مشتج مغ مAnchorبعج ذلظ بجأت شخكة )
(, الستكػف مغ المػنيغ الاحسخ والابيس, لتبجأ  Colgateتػليفة الالػاف السدتخجمة مغ قبل شخكة )

(, نتيجة لاستخجاميا نفذ تخكيبة الالػاف  Anchorشخكة كػلجيت بخفع دعػػ قزائية ضج شخكة )
غ الاحسخ والابيس, ونفذ التػزيع الخاص بيا السسيدة لعمب مدحػؽ الاسشاف الخاص بيا ,وىػ المػني

 )حػالي الثمث احسخ والثمثيغ ابيس(.

قج ييجؼ الى ا التجارية المػنية سساثل لعلامتيالتجارؼ الذكل اذ رأت اف ىحا التذابو في ال
عغ  ,التسييد تقج اكتدب تحيشيا زعست شخكة كػلجيت اف تخكيبة الالػاف كان ,تزميل السدتيمكيغ

اؼ  ,مشح عقػد ذىاف جسيػر السدتيمكيغاـ وارتباط مشتجيا الخاص بسعجػف الاسشاف بإخجشخيق الاست
ط السدتيمكػف السشتج بذخكة انو بسجخد رؤية المػف الاحسخ والابيس بيحا التشديق فالشتيجة اف يخب

(Colgate )( واف استخجاـ شخكة ,Anchor )  لتمظ الالػاف بتقميج مشتجيا مغ شأنو اف يدبب
تيجة لغخض الاستفادة مغ الدسعة التجارية التي اكتدبتيا ن ,اس والتزميل لجسيػر السدتيمكيغتبالال

اذ اف السدتيمظ غالبا ما يعتسج في علامتو عمى الانصباع العاـ البرخؼ  ,لمتػليفة المػنية السدتخجمة
 . لمسشتج عشج شخائو

الحجج التي قجمتيا, ىي بتقجيع حجج لجفع الجعػػ , وكانت مغ بيغ  (Anchorفقامت شخكة) 
يغ الاحسخ وايزا اف المػن اف ىشالظ اختلاؼ بيغ العمبتيغ مغ شإنو اف لا يدبب ارباؾ لمسدتيمكيغ,

 . ولا يسكغ لذخكة كػلجيت باحتكارىسا ,في التجارة والابيس يعتبخاف شائعيغ

, فقج جبعجـ وجػد التقمي ( Anchorالا اف السحكسة لع تإخح بالحجج التي قجمتيا شخكة ) 
يغ قج يؤدؼ التذابو الكمي بيغ العلامت , أفاصجرت قخارىا لرالح شخكة كػلجيت اذ وججت السحكسة

 , كانت قج اكتدبت التسييدالى اف تػليفة الالػاف الاحسخ والابيس وبالإضافةالى تزميل السدتيمكيغ, 
واصجرت  ,اسيسبذكل ا (Colgateج اف اصبحت مختبصة بسشتجات شخكة )بع ,عغ شخيق الاستخجاـ

الا اف شخكة  يفة الالػاف الخاصة بذخكة كػلجيت,مغ استخجاـ نفذ تػل (Anchorامخا بسشع شخكة )
(Anchor) لع تدتدمع بعج خدارتيا لمقزية, ( حيث بجأتAnchor بتػجيو اتيامات ججيجة ضج )

دورة مجعية نيا كانت قج استخجمت في التدجيل وثائق تجارية م, متيسة الذخكة بإ(Colgateشخكة )
( قجمت شيادة تدجيل مدورة وذلظ لكدب التدجيل الخاص بحساية التػليفة  Colgateاف شخكة )

في حيغ اف التدجيل الاساسي كاف يتزسغ المػنيغ الابيس  ,المػنية مغ المػنيغ الاحسخ والابيس
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 ( اصجرت محكسة الرمح امخا Colgate, ونتيجة ليحه الذكػػ السػجية ضج شخكة )والاسػد
لمتحقيق بحلظ , تجخمت السحكسة العميا والغت الذكػػ الجشائية شخكة كػلجيت  مغ باستجعاء مدؤوليغ

بحق شخكة كػلجيت مذيخة في قخارىا الى عجـ وجػد ادلة كافية بحلظ وكاف ىحا القخار حاسسا ومسا 
 .(7)( Colgateشخكة ) ساعج عمى انياء كافة الاتيامات لرالح

لعلامة ػرة اعلاه ندتصيع اف نقػؿ اف الانتياؾ كاف واضحا بتقميج افي ضػء الحقائق السحكو 
كػلجيت بعج الحقائق التي قجميا لكػف مشتجو كاف قج استخجمو اولا ومدجلا  شخكةالتجارية لمسجعي 

بعج اف اثبت تذابو  لجػ مكتب بخاءات الاختخاع والعلامات التجارية, في الػلايات الستحجة الاميخكية
عغ شخيق تعسجىع مغ  ,الاحسخ والابيس نفذ تخكيبة المػنيغ انكػر بأعتساده شخكة جمشتجو مع مشت

بعج اف اصبح مديج  ذخكة, ونجاحياسسعة ال للاستفادة مغخ الخارجي والالػاف السدتخجمة تقميج السطي
المػنيغ بسثابة تػقيع برخؼ , واف استشداخيا يعتبخ تعجيا قانػنيا حتى لػ ادعت اختلاؼ اسساء 

كاف يخالف معاييخ السسارسات التجارية العادلة  الذخكة السجعى عمييا, ف ترخؼإف شتجيغ,الس
 شخكة كػلجيت,لسعجػف الاسشاف  واف علامتيع كانت مساثمة ومذابية لسشتج السجعي ,والسقبػلة

 قج , الامخ الحؼالاصمية والسقمجة بيغ العلامتيغ التذابو الكبيخ  اف يلاحعيدتصيع  لا فالذخز العادؼ
  .ػقعو في الارباؾ والتزميلي

وفي قزية اخخػ والتي تعتبخ في الػقت الحاضخ واحجة مغ اكثخ السعارؾ القانػنية شيخة 
كخيدتياف لػبػتاف ضج أيف ساف لػراف  قزية ىي ,الحقػؽ التي تتعمق بالمػف  وأثارة لمججؿ مغ اجل

Christian Louboutin SA v. Yves Saint Laurent Am (7)  
 Christian)كاف  ,ت القزية لجػ محكسة الاستئشاؼ الاميخكية الجائخة الثانيةرفع 

Louboutin )خصػط اححية لػبػتاف  لصالسا تسيدت ,مرسسا فخنديا للأححية والاكددػارات الشدائية
في شكل وكسا مػضح ل حاد مع الػاف الاجداء العمػية تتبايغ بذك ,حسخاء زالية مصمية بالػرنير بإلػاف

 .(173الدادس ) قسمحال
 

                                                 

(1 (  https://www.theipmatters.com/post/colgate-palmolive-india-ltd-anr-v-anchor-health-

and-beauty-care-pvt-ltd  visit time 10/10/2025 . 3; 56 am . 

(2) https://blogs.parisnanterre.fr/content/le-cas-louboutin-la-protection-
d%E2%80%99une-couleur-en-tant-que-marque-en-france-et-aux-etats-unis 
20/9/2025 . 

https://www.theipmatters.com/post/colgate-palmolive-india-ltd-anr-v-anchor-health-and-beauty-care-pvt-ltd
https://www.theipmatters.com/post/colgate-palmolive-india-ltd-anr-v-anchor-health-and-beauty-care-pvt-ltd
https://blogs.parisnanterre.fr/content/le-cas-louboutin-la-protection-d%E2%80%99une-couleur-en-tant-que-marque-en-france-et-aux-etats-unis
https://blogs.parisnanterre.fr/content/le-cas-louboutin-la-protection-d%E2%80%99une-couleur-en-tant-que-marque-en-france-et-aux-etats-unis
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 (Christian Louboutin)السرسع الفخندي  زود , 1992مشح تأسيذ دار لػبػتاف عاـ 
ضسغ ليا  , بعج افواصبحت اححيتو تتستع بالدسة السسيدة لمعلامة التجارية ,احسخ مػف اححيتو الفاخخة ب

 (سثل ححاء احسخت)الشجاح العالسي ,اصبح السرسع مالظ العلامة التجارية شبو الترػيخية التي 
بسػجب اولػية العلامة التجارية  2001مايػ  23والسدجمة لجػ السشطسة العالسية لمسمكية الفكخية في 

كسا حخص  , 25لترشيف الفئة  2000نػفسبخ  29( والسقجمة في 674067003الفخندية رقع )
(Christian Louboutin ) الستحجة  عمى تدجيل علامة اححيتو الذييخة لجػ مكتب الػلايات

 .الاميخكية لبخاءات الاختخاع والعلامات التجارية 
الف  700وباع  , متجخا حػؿ العالع 55 ( Christian Louboutin) امتمظ 2011في عاـ 

مميػف يػرو , ولكغ في  300دولة وحقق مبيعات بمغت  42نقصة بيع في  350زوج مغ الاححية في 
اححية  ايف ساف لػراف ( فييا) ػيػرؾ متاجخ دار ازياءفي ني ػ صانع الاححية الذييخنفذ العاـ رأ
سحب السػديلات  (ايف ساف لػراف )رفزت  بعج افالسفاوضات بيغ الذخكتيغ  تفذم , اذحسخاء المػف 

اماـ السحكسة  2011ابخيل  7دعػػ قزائية في  رفع مسا دفع لػبػتاف الى ,السعشية مغ الدػؽ 
نتيجة  ,وتدسية مشذأ زائف عغ شخيق التقميج ,علامتو التجارية بتيسة انتياؾ  ,الفيجرالية في نيػيػرؾ

مجسػعة مغ الاححية السذابية بجرجة كبيخة لأححيتو بشفذ ترسيسيا السصبق عمى لكياميا بإصجار 
التقميج مغ يدببو ىحا الاستخجاـ بلسا  ,علامتيا التجارية ححية الخاصة بيا والحؼ يذكل جػىخالا

بعج اف اصبح ىحا الححاء معخوفا ومختبصا بالذخكة   ,يػر السدتيمكيغالتزميل والارباؾ لجػ جس
 كانت وانيا,لغخض جعمو اكثخ تسييدا  وذلظ بيشت الدبب وراء استخجاميا ليحا الترسيع , بعج افالسعشية

كاف اليجؼ مشو خمق المبذ  , ف استخجاميا ليحا الترسيع, فإالترسيع السسيد ىحا اوؿ مغ استخجـ
   .ف الححاء السدتخجـ يعػد ليا, وايياميع بإيػر السدتيمكيغوالارباؾ لجس

عتبار اف العلامة زخخفية إالاحسخ" ب ححاءالى الغاء "علامة السعت ساف لػراف  بالسقابل
شخيق  واف التدجيل لجػ مكتب الاختخاع والعلامات التجارية تع عغ ,وعسمية ولا ت ذكل اؼ علامة مسيدة

 شمب لػبػتافبالسقابل فقج اصجرت السحكسة الابتجائية قخارا بخفس  ,2011اغدصذ  10الاحتياؿ في 
صجار امخ قزائي اولي بسشع ايف ساف لػراف مغ بيع الاححية قزت السحكسة بأنو في عالع إب

 .(1)السػضة 
                                                 

(1(https://blogs.parisnanterre.fr/content/le-cas-louboutin-la-protection-
d%E2%80%99une-couleur-en-tant-que-marque-en-france-et-aux-etats-unis_  
20/9/2025 . 
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معتبخة انو  ,يخجـ المػف وضائف زخخفية وجسالية وىي حيػية لمحفاظ عمى السشافدة القػية
لػبػتاف  نفاستأ ,لػنا واحجا في سياؽ الازياءساية العلامة التجارية لتذسل لايسكغ تػسيع نصاؽ ح

الحكع فقج الغت محكسة الاستئشاؼ الحكع  لاستئشاؼونتيجة  ,بتجائيةسحكسة الاالالحكع الرادر مغ 
ساية المػف لرالح كخيدتياف لػبػتاف مؤكجة احقيتو بح 2012الابتجائي واصجرت قخارىا في عاـ 

رأت اف المػف الاحسخ يسكغ حسايتو عشجما يتشاقس مع باقي اجداء وانيا  ,ص بالححاءالاحسخ الخا
كاف وضع  1946تػاصل محكسة الاستئشاؼ حججيا مذيخة الى انو قبل قانػف لانياـ عاـ  ,الححاء

وسع مغ نصاؽ  , انو كاف قجالى حج كبيخ بعج اقخار القانػف  العلامات التي تسثل لػنا واحجا غيخ مؤكج
 لذخكة اويشد كػرنيشج.ية المػف الػاحج كسا في كػاليتيكذ وكحلظ المػف الػردؼ لمعدؿ الحخارؼ حسا

قج خمقت علامة  ,ف جيػد لػبػتاف التجاريةإافادت السحكسة بوبشاء عمى الادلة السقجمة 
وبالتالي فيػ رمد محسي بسػجب قانػف العلامات التجارية واوضحت بحلظ اف  ,معتخؼ بيا عالسيا

 .(1)ويسيد مرجره  لشعلحسخ وباقي الححاء ىػ مايبخز اايغ بيغ الشعل الاالتب

يسكغ حسايتو كعلامة تجارية ف المػف الػاحج إسة الاستئشاؼ بندتشتج مغ القخارات الدابقة لسحك
واسعة  شيخةكانت قج اكتدبت  , نتيجة اكتدابيا التسييد عغ شخيق الاستخجاـ بعج افؿ الازياءفي مجا

وفي اعتقادنا اف الحساية والقخار القزائي الرادر  ,يجة لاستخجاميا الصػيل لمػف السعشينت ,معلامةل
كاف عادلا اذ اف نجاح علامة لػنية معيشة عمى نصاؽ واسع وتحقيق الشجاح يجعػ مشافديغ اخخيغ الى 

اعتقادنا مغ وىحا قج رسخ حدب  ,تقميج العلامة المػنية مدتغميغ الدسعة الصيبة التي تتستع بيا العلامة
اىسية المػف وضخورة حسايتو مغ الانتياؾ الحاصل وبالتالي يعتبخ تصػرا ممحػضا ازاء فكخة عجـ امكانية 

 حساية المػف كعلامة تجارية .

                                                 

(1)https://www.finnegan.com/files/Upload/Newsletters/Incontestable/2012/October/Incont
estable_Oct12_1.html.  
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 الخاتسة
 اولا: الشتائج 

يخ التقميجية تتسثل لى فئة العلامات التجارية غمة التجارية المؾنية ) عبارة عؽ إشارة تشتسي إالعلا _1
مات عؽ غيخىا و الخجتجرج لؾني تدتخجم لتسييد الدمع أ وفي لؾن مفخد أو مجسؾعة مؽ الالؾان أ

نذاء رابظة ذىشية بيؽ المؾن لمؾن القجرة التسييدية مؽ خلال إاكتدب في الاسؾاق متى ما أ
 .(و الخجمات الجسيؾر بسرجر الدمع أو 

إذ تداىؼ بجرجة  ,مسيدا في تكؾيؽ الانظباع الشفدي والبرخي السؤثخ في السدتيمػ دورا   للألؾانن إ _2
عمى سمؾكو  خسا يؤثم , و الخجمات في ذىشووتخسيخ صؾرة السشتجات أ ,تباىوكبيخة في جحب إن

دفع العجيج , وتأثيخىا السباشخ عمى السدتيمػ ,  للألؾانىسية التدؾيؿية الستدايجة ن الأ, لحا فإالذخائي
 و التجرجات المؾنية كعلامات تجارية  . مؽ الذخكات التجارية إلى الدعي لتدجيل الالؾان أ

شافدة السذخوعة ضسؽ طار السصخ جسالية عامة متاحة لمجسيع في إالالؾان بظبيعتيا تعج عشا _3
تسثل العلامة التقميجية . لحا  و الحخوف التيعؽ محجوديتيا مقارنة بالكمسات أ البيئة التجارية فزلا  

ن يتحقق فييا التسييد الفعمي لمحيمؾلة دون تحؾيميا الى , يجب أ ن اتخاذ الالؾان كعلامة تجاريةفأ
 جارية . وسيمة احتكارية تحج مؽ حخية السشافدة في الاسؾاق الت

ن التسييد السكتدب عؽ طخيق صل لمتسييد الحاتي , لحلػ فإث الأيفتقج المؾن السشفخد مؽ حي _4
لاتخاذه كعلامة  الحي يجعمو مؤىلا   , كتدابو التسييدعسال الفعمي يسثل حجخ الاساس في إالاست

 تجارية لؾنية .
قابمية لمتسييد الحاتي مؽ المؾن  كثخالتؾليفة المؾنية تعج بظبيعتيا أ وعمى الخغؼ مؽ إن التخكيبة أ _5

يسيدىا عؽ  فخيجا   برخيا   قج يخمق شكلا   ,ن تشديق الالؾان في تختيب وترسيؼ مبتكخيث إح ,السشفخد
و الخجمات تسييد السشتجات أللسا تحققو مؽ ىؾية برخية خاصة  للألؾان ,الاستخجامات العادية 

ثبات تحقق التسييد ما يتظمب إ قزائية غالبا  لا ان السلاحظ مؽ خلال الاجتيادات الإ , عؽ غيخىا
السكتدب بالشدبة لمتخكيبات المؾنية , ويعدى ذلػ لظبيعة العلامة المؾنية التي تدتؾجب التحقق بجقة 

 يدت مجخد مديج جسالي مؽ الالؾان .ىحه التخكيبة ل وإن فخ شخط التسييد,مؽ تؾا
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 , طالب تدجيل العلامة المؾنيةعمى عاتق  ,ستخجام الفعمييقع عبء إثبات التسييد السكتدب بالإ _6
عمى مرجر مشتجاتو  واصبح دالا   , عتباره الظخف الحي يجعي ان المؾن قج تجاوز طبيعتو العامةبإ

 :تيادات القزائية ىي التي كخستيا الإجوسائل الاثبات  ىؼأو خجماتو . ومؽ أ 
 ري .المؾن واستسخارية ىحا الاستخجام في الدؾق التجاستخدام مدة إ - أ

و شرخ تعخيفي بسرجر السشتجات أعلانات والحسلات التدؾيؿية التي بخزت المؾن كعالإ - ب
 الخجمات . 

رة ولجييا خبخة فشية و مخاكد متخرالخأي العام الرادرة عؽ مؤسدات أ ستظلاعاتإج_ نتائج 
و خجمة صاحب دتيمكيؽ اصبحت تخبط المؾن بسشتج أن ندبة معتبخة مؽ السوالتي تغيخ إ

 ة المؾنية . العلام
 ستخجام .السبيعات التي تحققت جخاء ىحا الإستخجام المؾن وحجؼ نظاق الانتذار الجغخافي لإ د_

فالمؾن  , تفخضو الظبيعة الخاصة لمعلامة المؾنية خاصا   يعج شخطا   ,الجور الؾعيفي لمؾن نتفاء _ إن إ7
 , و وعيؽيةقج تكؾن جسالية أعسالات متعجدة , ستفمو إ , يختمف عؽ غيخه مؽ العلامات التقميجية

 , و الغخض مشوتجارية غيخ مختبط بظبيعة السشتج أن يكؾن المؾن السخاد اتخاذه علامة لحا يجب أ
 عمى مبجأ السشافدة السذخوعة . وذلػ حفاعا  

وىؾ الغالب يخى  , جاىيؽ رئيدييؽ , الاتجاه السؤيجالقانؾني تجاه العلامة المؾنية إلى إت نقدام الفقوإ_ 8
تفؾق  , التيشخيظة اثبات القجرة التسييدية لمؾن  وحسايتيا قانؾنا   , اتخاذ المؾن علامة تجارية بإمكانية

سدتيمػ ذىان الجسيؾر الالاستخجام الجسالي أو الؾعيفي لمؾن , وأن يكؾن استخجامو قج تخسخ في أ
ن عشاصخ عامة كسؤشخ عمى مرجر السشتجات أو الخجمات . اما الإتجاه الخافض فيخى إن الالؾا

ن مشحيا الحساية كعلامة تجارية يخل بسبجأ وإ , ضخورية لمتجارة والسشافدة لأنياحتكارىا لا يجؾز إ
 حخية استعسال الالؾان . 

غالبية التذخيعات ومشيا قانؾن العلامات والبيانات التجارية العخاقي اكتفت بالشص العام الؾارد في  _ 9
دون بيان ذلػ في احكام  , انية تدجيل المؾن كعلامة تجاريةتعخيف العلامة التجارية وىؾ امك

تفريمية تتشاسب مع طبيعة ىحه العلامة سؾاء مؽ حيث اثبات التسييد او مؽ حيث تسثيميا لغخض 
 التدجيل .
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 لأنيا , _ تعج عسمية تدجيل العلامة المؾنية السخحمة الاكثخ دقة في تشغيؼ ىحا الشؾع مؽ العلامات11
وبيؽ ضسان دقة ووضؾح نظاق حسايتو كعلامة  ,ق بيؽ الاعتخاف التذخيعي بالمؾن تتظمب التؾفي
 مؽ خلال تسثيميا في سجل التدجيل تسثيلا يفي بستظمبات الؾضؾح والجقة والثبات .  ,تجارية لؾنية

و لا يتشاسب مع العلامات التجارية التقميجية , إلا إن التسثيل الخظي يشدجؼ ويتشاسب معذا كان . إ11
 ذا كانت ىحه العلامة عبارة عؽ تجرجات لؾنية . سا إبيعة العلامة المؾنية لا سي  ط

لا يفي بستظمبات وشخوط تسثيل  , عتساد وسيمة بسفخدىا دون غيخىا لتسثيل العلامة المؾنيةإن إ _ 12
بحيث تكؾن  ,ع بيؽ عجة وسائل في ذات الؾقتة , لحا فالأسمؾب الافزل ىؾ الجسىحه العلام

لا بجيل وبسا يديؼ في تحجيج نظاق حساية ىحه  , بيؽ ىحه الؾسائل الستعجدة علاقة تكاملالعلاقة 
وازالة اي غسؾض او لبذ عشج التدجيل او عشج الفرل في السشازعات الخاصة بيحه  , العلامة

 العلامة . 

التجرج  بحيث يقترخ عمى المؾن او ,ن نظاق حساية العلامة المؾنية يجب ان يفدخ تفديخا ضيقاإ_ 13
المؾني السجخد في طمب التدجيل دون ان يستج الى الالؾان القخيبة في الجرجات , وذلػ مشعا 

 العشاصخ المؾنية العامة التي تحتاجيا البيئة التجارية .  لاحتكار

 ,ن العلامة المؾنية رغؼ حجاثتيا ندبيا اصبحت اكثخ تعخضا لأشكال وصؾر متعجدة مؽ الاعتجاءإ_ 14
لسا يتستع بو مؽ قجرة في التأثيخ عمى السدتيمػ , وقج  ساو غيخىل التقميج او التدويخ أؾاء مؽ خلاس

ساىؼ التظؾر الكبيخ في البيئة الخقسية ووسائل التؾاصل الاجتساعي في زيادة ندبة الاعتجاءات 
 عمييا . 

يسا في عل لا س   , بخز التحجيات التي تؾاجو حساية العلامة المؾنيةيعج تقجيخ التذابو المؾني مؽ أ_ 15
و السذابية لو , مسا حسي والالؾان القخيبة أغياب معاييخ واضحة وصخيحة لمتسييد بيؽ المؾن الس

يجعل الحج الفاصل بيؽ الاستخجام السذخوع وبيؽ التعجي عمييا مدألة تقجيخية صعبة مسا يفتح 
 قج تكؾن متبايشة .  جتياداتلإالسجال 
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 ثانيا : السقترحات 

 1957لدشة  11عخاقي رقؼ ( مؽ قانؾن العلامات و البيانات التجارية ال1خح تعجيل السادة )نقت_ 1
لؾان( فقط  العلامة التجارية وليذ ذكخ ) الأ دراج المؾن والتجرجات المؾنية ضسؽ تعخيفالسعجل بإ

ذكل ن تشحؾ الاتي ) العلامة التجارية _ أي إشارة أو مجسؾعة مؽ الاشارات يسكؽ ألتكؾن عمى ال
مع مذاريع أُخخى . مثل علامة تجارية يسكؽ مؽ خلاليا التسييد بيؽ سمع مذخوع ما عؽ س

الإشارات وبخاصة الكمسات وبزسشيا الأسساء الذخرية والحخوف والأرقام والأشكال الخمدية أو 
ات يسكؽ تدجيمو شار المؾن أو مجسؾعة الألؾان أو التجرجات المؾنية وكحلػ أي خميط مؽ ىحه الأ

ن و الخجمات فإالدمع أيد ذا كانت الاشارات غيخ قادرة بحج ذاتيا عمى تسيلامة تجارية. وإكع
ولا يذتخط في الاشارة  خلال الاستعسال, ف عمى الدسة السسيدة السكتدبة مؽامكانية التدجيل تتؾق

 حتى ترمح لمحساية كعلامة تجارية ( . ادراكيا برخيا  

نغام خاص بتدجيل العلامات التجارية غيخ  بإصجارخل نجعؾ السذخع العخاقي لزخورة التج_ 2
مة ىحا الشغام ليحا الشؾع مؽ العلامات. لعلامة ) المؾنية( وذلػ لعجم ملاءالتقميجية بسا في ذلػ ا

 وقجر تعمق الامخ بالعلامة المؾنية نقتخح ان يتزسؽ الشغام السؾاد الاتية :

 السعاني السذكهرة ازاءها : ايشسا وجدت( يقرد بالسرطلحات التالية 1السادة )
و تجرج لؾني يدتخجم لتسييد سمع او خد أو مجسؾعة الؾان أ: ىي كل لؾن مشف العلامة المؾنية_ 1

و السكتدب مؽ خلال الاستعسال لمتسييد الحاتي أ خجمات مذخوع معيؽ دون غيخه , ويكؾن قابلا  
 الفعمي. 

افخ في العلامة بحيث تكؾن قادرة بحاتيا ودون حاجة التسييد الحاتي : ىؾ القجرة التسييدية التي تتؾ _ 2
 فعمي سابق عمى تسييد الدمع او الخجمات.  لاستخجام

التسييد السكتدب : ىؾ القجرة التسييدية التي تكتدبيا العلامة نتيجة استخجاميا الفعمي والسدتسخ _ 3
 ر تجاري معيؽ. رتباط العلامة كسرجبحيث يتخسخ في ذىؽ السدتيمػ إ ,في البيئة التجارية

تسثيل العلامة المؾنية : ىي الؾسيمة التي تعخض بيا العلامة عشج طمب تدجيميا , بسا يزسؽ _ 4
وتسكيؽ الغيخ مؽ التعخف  , بسا يتيح تحجيج نظاق حسايتيا ,تؾضيح طبيعة العلامة وحجودىا بجقة

 والتسييد بيشيا وبيؽ غيخىا . , عمييا
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 اللهنية ( شروط تدجيل العلامة 2السادة )
 لا تقبل العلامة المؾنية لمتدجيل ما لؼ تتؾفخ فييا الذخوط الاتية 

 ن تتستع بقجرة تسييدية ذاتية او مكتدبة _ أ1
 ن تكؾن قابمة لمتسثيل بسا يزسؽ الجقة والؾضؾح والثبات _ أ1
 مة .لا يكؾن المؾن مدتخجما لغخض تحقيق وعيفة تقشية او صفة لازمة لظبيعة الدمعة او الخج_ أ3
 

 ( التسييز السكتدب 3السادة )
اتخحا شكلا مبتكخا , كسا يجؾز ان يكتدبا  ما _ تتستع التخكيبة المؾنية او التجرج بتسييد ذاتي متى1

 التسييد مؽ خلال الاستعسال الفعمي السدتسخ . 
 _ لا يٌقبل المؾن السشفخد الا اذا اكتدب التسييد .1
 مى طالب التدجيل ._ يقع عبء اثبات التسييد السكتدب ع3
 

 ( وسائل اثبات التسييز السكتدب 4السادة )
_ يٌثبت التسييد السكتدب لمعلامة المؾنية بكل ما يجل عمى تخسيخ دلالتيا في ذىؽ السدتيمػ كسرجر 1

 لمدمع او الخجمات , ويتؼ ذلػ عمى وجو الخرؾص مؽ خلال : 
 أ_ مجة الاستعسال الفعمي واستسخاريتو. 

 الانتذار الجغخافي للاستخجام.ب_ نظاق ومجى 
 ج_ مجى تأثيخ العلامة في حجؼ السبيعات .

 د_ حجؼ الانفاق الاعلاني والتخويجي لمعلامة . 
 ه_ استظلاعات الخأي مؽ الجيات السخترة في الاسؾاق التجارية .

 ثبات التسييد السكتدب.تقجيخية كفاية الادلة السقجمة لإ _ لمسدجل او القزاء سمظة1

 ( تسثيل العلامة اللهنية في الدجل :5) السادة
 ما يأتي :_ يجب ان يخفق مع طمب تدجيل العلامة المؾنية 1

 .  للإدراكأ_ عيشة لؾنية تبيؽ المؾن برؾرة دؾيقة قابمة 
 ب_ وصف لفغي يبيؽ اسؼ المؾن ودرجتو ومؾقعو عمى الدمعة او الخجمة .

 ج_ رمد لؾني معتسج .
 المؾنية الا بالتسثيل البرخي والمفغي والتخميد المؾني معا.د_ لا يٌقبل تدجيل العلامة 
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 ( معايير تقدير التذابه اللهني 6السادة )
 تعتسج الجيات السخترة بالتدجيل والقزاء عشج تقجيخ التذابو المؾني السعاييخ الاتية :

 نظباع البرخي العام ._ الأ1
 _ درجة التقارب بيؽ الالؾان ودرجاتيا المؾنية.1
 قع او مكان المؾن السدتخجم._ مؾ 3
 و الخجمات ._ طبيعة السشتجات أ4
 _ قؾة التسييد السكتدب.5
 _ تحقيق التؾازن بيؽ الحساية ومشع الاحتكار .6
 
 ,وكحلػ السحاكؼ العخاؾية السخترة , نقتخح عمى الجيات العخاؾية السخترة بتدجيل العلامة المؾنية _3

سا القزاء الامخيكي التي كخست العجيج لا سي   ,الجول السقارنةن تدتخشج بالاجتيادات القزائية في أ
سؾاء عمى  , شكاليات التي تثيخىا العلامة المؾنيةئ التي ساىست في حل العجيج مؽ الإمؽ السباد

 و عمى مدتؾى حسايتيا .مدتؾى تدجيميا أ

اذ ما قخر التجخل  , ستفادة مؽ تمػ الاجتيادات القزائيةقتخح كحلػ عمى السذخع العخاقي الإكسا ن_ 4
بإصجار احكام تشغيسية صخيحة لمعلامات التجارية غيخ التقميجية بسا في ذلػ العلامة التجارية 

 المؾنية . 

عجاد وإصجار دليل ارشادي يل العلامات التجارية في العخاق إ ن تتؾلى الجية السخترة بتدجنقتخح أ _5
ػ العلامة المؾنية عمى غخار دليل الارشادات خاص بالعلامات التجارية غيخ التقميجية بسا في ذل

يج مؽ في تؾضيح العج ( بسا يديؼ Euipoالسعتسجة لجى مكتب السمكية الفكخية للاتحاد الاوروبي )
 و السحاميؽ وفاحري العلامات حؾل كيؽية التعامل مع ىحه العلامات .السدائل لمذخكات التجارية أ

يسا الاشخاص السختريؽ بفحص ل العلامات التجارية لا س  نقتخح تجريب العامميؽ في دائخة تدجي _6
ن فحص ىحا الشؾع مؽ العلامات , لأة لغخض تظؾيخ كفاءة الفاحريؽطمبات تدجيل العلامة المؾني

 بجؾىخ ىحه العلامة . اذوي خبخة وتخرر ايتظمب اشخاص

ؽ خلال تدويجىا بالأجيدة م ,نقتخح تظؾيخ البيئة التقشية لمجائخة السخترة بتدجيل العلامة المؾنية -7
لا سيسا انغسة تحميل الالؾان الخقسية وادوات ؾياس  ,والبخامج الستظؾرة اللازمة لفحص ىحه العلامة
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, وذلػ بيجف تسكيؽ الفاحص مؽ اجخاء فحص فشي دقيق تجرجات المؾنية ودرجات سظؾعياال
 يتؾافق مع طبيعة ىحه العلامة .

مسا تعشي  ,ضسؽ الجية السخترة بتدجيل العلامات التجاريةج الكتخوني نقتخح انذاء وحجة رص _8
متابعة الاستخجامات الخقسية لمعلامة المؾنية , ورصج الاعتجاءات الؾاقعة عمييا عبخ البيئة الخقسية 
ووسائل التؾاصل الاجتساعي , في ضؾء ما يذيجه ىحا السجال مؽ تدايج واضح في حالات التعجي 

 ؽ طخيق التقميج.عمى ىحه العلامة لا سيسا ع

مؽ  ,تاحة قشاة الكتخونية رسسية لتمقي الذكاوى إ نقتخح تظؾيخ اليات تقجيؼ الذكاوى الخقسية مؽ خلال _9
ة مؽ صحاب الحقؾق بالعلامة المؾنييسكؽ أ ,خلال تؾفيخ نسؾذج الكتخوني مخرص ليحا الغخض

 علاماتيؼ .   ستخجامات غيخ السذخوعة لن الإحساية حقؾقيؼ بتقجيؼ شكاوى سخيعة بذإ
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Abstract: 

Branding is of paramount importance, especially in light of 

developments in the commercial arena, resulting from the evolution of 

marketing and communication strategies. This has prompted manufacturers to 

innovate new ways to differentiate products and services, no longer limited to 

traditional, familiar brands, New trademarks have emerged, namely 

unconventional trademarks, of which color is one . 

The color that forms the essence of this trademark is no longer merely an 

aesthetic element in its usual sense, but has become an element of material 

and symbolic value, especially after it gained recognition from both Arab and 

foreign legislation, However, it still faces many difficulties and problems, 

which lie in achieving a balance between the right to register the color as a 

trademark and the freedom of legitimate competition, especially after 

commercial companies sought to monopolize a particular color or a particular 

set of colors that are mentally associated with their products, Not every color 

is suitable for use as a brand, especially if the color is a natural characteristic 

of a particular product. Also, the major challenge facing color branding lies in 

its ability to meet the requirements and conditions of linear representation, 

Due to the lack of human and material resources to keep pace with the 

technological development witnessed in the commercial environment, which 

in turn is the main entry point to ensure legal protection for it in light of the 

attacks it is exposed to, through imitation or forgery, after several criteria 

were put forward in an attempt to assess cases of infringement on it. 
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